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(2)—produkt

SKAM BORT DIG SJALV — OCH

SPARA 25 9%*

Dina kunder kan se bra ut och ma bra hela dagen med BODY
SERIES™-produkter for personlig vard. BODY SERIES-produkterna
ar lampliga for hela familjen, oavsett livsstil. De ger dig den ultimata
hudvarden fran topp till ta och en ultramjuk hud. BODY SERIES
uppfriskande duschgel och BODY SERIES koncentrerad flytande
handtval innehaller PLANTARENH, ett extrakt fran majs och
kokosnot som rengor huden skonsamt. BODY

SERIES fuktgivande hand- och bodylotion

innehaller havreprotein som verkar mjuk-

gorande pa huden.

Du far 25 % rabatt*, nar du
koper nagon av Amways bast
saljande produkter.
: Nar du koper nagon av produkterna
L3 _ nedan far du 25 % rabatt.
W -
-_:' e DISH DROPS™ diskmedel L.O.C. Plus glasrengoring
(1| et Artikelnummer 0228 — 1 liter Artikelnummer 7485 — 500 m
LL —-|
) (L | twae SA8™ Delicate L.O.C. Plus skurmedel
S - J_—I Artikelnummer 3272 — 1 liter Artikelnummer 0951 — 500 ml
- "'
B = L.O.C.™ Plus - metall- BODY SERIES koncentrerad
D = : = rengoring flytande handtval, refill
:.'5':_ L o | Artikelnummer 0094 — 200 m Artikelnummer 100100 — 1 liter
- I
PURSUE™ WC-rent BODY SERIES uppfriskande
r —‘—rr Artikelnummer 3951 — 750 ml duschgel, refill
; Artikelnummer 2163 — 1 liter
-'—_--""".-=r J
BODY SERIES BODY SERIES BODY SERIES * Reducerad PV/AV efter avdragen rabatt.
uppfriskande koncentrerad fuktgivande Erbjudandet géller till den 31 december 2009.
duschgel flytande handtval hand- och Erbjudandebroschyr: 10 SEK (10-pack).
Artikelnr 2162  Artikelnr 2171 kroppslotion Artikelnummer 233137
— 400 ml - 250 ml Artikelnr 2175

Las mer om Amways 50-arsjubileum
—400 ml pa www.amway.se

TPLANTAREN™ &r ett varumarke som

BO DY S EFRI ES tillhér Cognis Germany GmbH & Co. KG.
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Steve Van Andel
Chairman
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Doug DeVos
President

Globala forbindelser
hjalper oss att bli
annu storre

Tidigare innebar personlig forsaljning att
man stod ansikte mot ansikte med kun-
derna i deras hem, vid sma gruppmaéten
eller vid kongresser. Men i dag har ny
teknik gjort varlden mindre och skapat
manga olika nya satt att skapa kontakt till
kunder och andra.

| dag gor vi onlinereklam for vara produk-
ter till kunder som bor och arbetar over
hela varlden. Vi anvander bloggar och sociala
natverk till att stdrka vara affarsforbindelser.

Det ar spannande att se alla de férandringar
som pagar, men det innebar inte att den

personliga kontakten helt har férsvunnit.
Den ar faktiskt annu viktigare i dag. For att
hjalpa dig att bli annu konkurrenskraftigare
i den globala ekonomin gor vi vart basta
for att starka var verksamhet och skapa
kontakter mellan fler konsumenter och
distributorer.

| denna nya varld ar det vart mal att vara en
global verksamhet som kan hjalpa andra att
fa ett battre liv. Vi ar glada over att arbeta
tillsammans med er — vérldens duktigaste
och mest engagerade affarsdrivare.

Innehall
nyheter
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27 Priser

produkter

2 Skam bort dig sjalv-erbjudande
— 25 % rabatt
8 Fira AMWAYs 50-arsjubileum
med dessa unika gavor
13 ARTISTRY™ makeup
— riv ut och spara
17 Lyxigt ARTISTRY™ presentset
19 NUTRILITE™/NUTRIWAY™
75-arsjubileum
23 AMWAY kaffe
26 Foundation fargguide

din verksamhet

4 AMWAY bygger forskolor i Turkiet
5 50 ar med att skapa forandringar
18 Scandinavian Golden Goal stoder
UNICEF
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Amway
bygger forskolor

"Att bygga forskolor ar en av de
basta investeringar samhallet kan
gora", sager Christine Edier,
internationell expert inom féretags-

insamling pa UNICEF Geneéve

TR ——
Christine Edier,

Undersokningar har visat att investering i utbild-
ning under barnens tidiga ar ger resultat som
langt 6verstiger de resultat de flesta andra
offentliga investeringar ger. For varje dollar som
anvands tidigt i barnens utbildningsforlopp far
man minst sju dollar tillbaka genom kostnads-
besparingar. Siffrorna kommer fran undersok-
ningar som visar att barn som gar i forskola blir
mindre sjuka och att sannolikheten ar mindre for
att de maste ga om en klass, lamna skolan i
fortid eller behova hjalp senare i livet. Det ar kort
sagt en investering i en battre framtid bade for
de barn som just nu saknar maojlighet att ga i
forskola och for samhallet generellt sett. Alla
barn har rétt att ga i grundskolan utan att
missgynnas. Alla barn ska ha lika mojligheter

redan fran borjan.

UNICEF samarbetar med de nationella regering-

arna om att uppfora nya forskolor, men dven om
att utveckla nya tidiga inlarningsméjligheter och
utvecklingsstandarder for barn i aldern 0-6 ar.
Standarderna informerar om vad barn i aldern
0-6 ar bor veta och kunna. Det &r sarskilt viktigt
eftersom undersokningar visar att man ofta
fokuserar pa fysiskt vélbefinnande och motorisk
utveckling med otillracklig stimulering av andra
omraden, t.ex kognitiv, social och kdnslomassig

utveckling.




Bild: Founders Council tillsammans med Rich
DeVos, Amways medgrundare, Steve Van
Andel, Chairman, Doug DeVos, President,
samt familjen.

Amway




ksamhet

Evenemang i Grand Amways President Doug DeVos summerade
Rapids firandet av 50-arsjubileet s har: "Det 3r ganska
enkelt, eller hur? Tva killar. En idé. Amway-idén.
® Amway Day Party . . . .
Och en vision som har visat vagen for oss under

50 ar.”

| Grand Rapids och i Las Vegas fick Amways med-

® Founders Council-grupp-
moten

® Affarsmoten och kvalifice-
ringar

® Utstallning

® Privat konsert med Wynton

Marsalis, LeAnn Rimes och
Sting

® Privat fyrverkerishow Gver
Grand River

® Fritidsaktiviteter (golf,
shopping, rundvisningar
pa Gerald R. Ford
Presidential Museum)

grundare Rich DeVos en hjartlig och kansloladdad
hyllning pa scenen.

Distributorerna hade bjudits in
till exklusiva, privata konserter
med de internationella super-
stjarnorna LeAnn Rimes,
Wynton Marsalis och Sting i
Grand Rapids samt Elton John,
Cirque du Soleil och Blue Man
Group i Las Vegas.

"Experience Amway"
introducerade distributorerna
i Las Vegas for "nasta gene-
ration" av globala Amway-
varumarken och -produkter.
Denna nya utstallning satter
fokus pd Amway, véra ik |
produkter och Amways |.
affarsmojlighet. Distributorerna var
mycket entusiastiska Gver

Amways 50-arsjubileums- information om nya

logo och jubileumsmeddelan- iPhone-applikationer som

den visades bade i Grand kan anvandas for att driva
Rapids och i Las Vegas pa Amway-verksamheten
anslagstavlor, pa banners, i overallt.
tidningar, pa videoskarmar, pa
rulltrappor, i hissar, i kon-

gresscentrets korridorer och

vestibuler och till och med i
en swimmingpool vid MGM
Grand Hotel.



i verksamhet—{7)

Distributorerna vid firandet i Grand Evenemang i Las Vegas

Rapids fick en rundvisning pa Amways

komplex "miracle mile" — och guidades B AL

® Sarskild VIP-lunch med Rich

individuellt med iPod-podcasts pa sitt
DeVos

eget sprak.
® Affdrs- och erkdnnandemoten

® Exklusiv inbjudan till Cirque

.—'|- -.tL'ij . .
- r du Soleils upptradande med

“.

v & A ® Privat konsert med Elton

» | 3
) ;ﬁ GE John och Blue Man Group
i ® Fritidsaktiviteter (shopping,
golf, utflykter till Grand

Canyon och andra sevard-

" KA"

; ; ; heter i omradet)
Vid motet i Las Vegas sade Amways Chairman Steve Van

Andel: "Den trdd som binder samman frihet med det fria
initiativet ar ocksa den trdd som binder samman hela var
historia. Det ar darfor vi ar har i dag.”

Distributorer pa rundvisning i det nyrenoverade
valkomstcentret pa Amways varldshuvudkontor fick en
inblick i Amway genom interaktiva utstallningstavlor,
pekskarmar och videor.

Lé\T OSS FIRA TILLSAMMANS
LAT OSS SKAPA TILLSAMMANS

50-ARSJUBILEET FIRADES | TVA
STADER OCH VARADE | ATTA DAGAR

Nar Amway firar sitt epokgorande 50-arsjubileum i branschen ger det eko éver hela varlden!

Det beror pa att ledande Amway-distributorer fran hela varlden hade samlats i Grand Rapids, Michigan, och i Las
Vegas, Nevada, for att fira vart 50-arsjubileum pa dkta Amway-vis.

Forst var det Founders Council i Grand Rapids — med 544 kvalificerade Amway-verksamheter — som traffades just
pa den plats dar Amway startade. Sedan deltog éver 4 000 ledande ABO:er i Global Diamond Forum i Las Vegas.
Har kan du se bilder fran firandet av vart 50-arsjubileum som varade oavbrutet i atta dagar. Det kommer helt sakert
att motivera dig till att kvalificera dig till ndsta stora fest!

Hundratals Amway-anstéllda stod langs Fulton Street
utanfor Amways varldshuvudkontor for att halsa
Founders Council-medlemmarna valkomna nar

de anlénde till festligheterna pa just den plats dar
Amway startade for 50 ar sedan.




Lat festen fortsatta!

Amway narmar sig slutet pa ett fantastiskt festar, sa varfor inte minnas vart 50-arsjubileum
genom att kdpa nagon av dessa fantastiska speciella jubileumsprodukter?

Herrklocka

— exklusiv design

Boett i rostfritt stal och sluten lank i rostfritt stal med borstat
guld pa falsen och mitt pa remmen.
Urtavlans diameter dr 4,5 cm. Klockans totala Idngd ér 24 cm.

Artikelnummer 108922

‘ ? Kulspetspenna
\ ‘ — den perfekta gavan till kunderna

Penna i silverfinish med guldband
— perfekt for affirsmoten.
Storlek 14 cm

SmYCke fér kvinnor Artikelnummer 108918
— exklusivt slipad osterrikisk kristall

Detta smycke i kristall med klassisk guldbelagd
kvadratisk ormkedja passar for alla tillfallen.
Guldbelagd kedja — 40 cm Idng med 5 cm férldngning.
Kristallens Idngd ér 2,7 cm

Artikelnummer 108923

- et
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ARTISTRY™ handvaska
— elegant och praktisk

Denna svarta ARTISTRY-vaska med logotyp
ar perfekt bade for vardagsbruk och for
affarsmoten.

Storlek: 37,5 cm x 25 cm x 10 cm (LxHxB)

Artikelnummer 108921

peR
NUTRIWAY™ tablettask

— vacker ingravering

En vacker tablettask i borstad metall — praktisk for
dina NUTRIWAY -vitaminer och -mineraler.
Storlek: 37,5 cm x 25 cm x 10 cm (LxHxB)

Artikelnummer 108925

Jubileumsmugg i porslin
— fin mugg i benporslin -

En vit mugg i benporslin med guldbelagd
jubileumsdesign pa bada sidor.
Rymmer 330 ml

Artikelnummer 108924

Vill du veta mer om dessa produkter och om 50-arsjubileet,
kan du ga in pa www.amway.se

Produkterna levereras till och med slutet av december 2009 eller sa langt lagret racker.



Skandinaviska kvalificeringar

PLATINUM
JUNI

"Denna affarsmaojlighet
oppnar dorrarna mot frihet
for oss. Genom att folja i var
fantastiska uplines fotspar
och genom att gora framsteg med hjalp av ett fantastiskt
utbildningssystem nar vi vara mal. Denna resa ger oss en
fantastisk kansla nar vi hjdlper andra att na deras mal. Tack sa
mycket!”

Sirkku Rajamaki Finland

PLATINUM
JUNI

"Nar jag insag vad Amways
affarsplan gick ut pa, sag jag
den som en majlighet att
sakra mitt eget och mina
barns liv. Som jordbrukare hade jag inte den sakerheten. Tack
for utbildningssystemet och tack till min upline som har tillfort
mitt liv en positiv stdamning. Tillsammans med dem kan jag
gladja mig 6ver alla de manniskor som nar framgang.”

et SILVER PRODUCER JUNI

Miia & Jussi Aunola, Finland
Marjo Haara, Finland
Tiina Savolainen & Jukka Ristamaki, Finland

(w 18 % QUL

Jane Serensen
Niina & Pekka Hameenniemi

Trond Richard &

o @~

Anna Keller
Seija Huhta-Koivisto

OKT 09

PLATINUM
JUNI

"Denna affarsmajlighet har
givit oss en helt ny varld av
mojligheter. Det basta ar
resorna med de trevliga

manniskorna. Systemet ar fantastiskt, enkelt att anvdanda och
nédvandigt. Den hjdlp man far fran sin upline ar en fantastisk
och rorande upplevelse. Tack fér det. Visa tillit och var
trovardig. Ditt mal ger dig mod och vingar!”

Frederik Laursen & Cecilie Brandt Danmark

1.-"".7;“ GOLD PRODUCER
el

Birthe & Michael Pedersen Danmark

‘-'E" GOLD PRODUCER
e

Margareth Strand Nilsen

Anu-Liisa & Hannu Yli-Hingisto



Europeiska kvalificeringar

Angel de la Calle & Maite Ruiz
Spanien

TRIPLE DIAMOND
APRIL 2009

| "Nir vi startade den hir verksamheten fér 20 ar sedan insag vi inte att vi med
stolthet skulle kunna se tillbaka pa allt det vi har uppnatt, inklusive olika kvalifi-
ceringar i sa manga olika lander, t.ex. Founders Platinum i Uruguay, Argentina,
Mexico och Brasilien, Emerald i Venezuela, Diamond i Italien samt Triple Diamond i
Spanien och Portugal. Det ar resultatet av att driva Amway-verksamhet i andra
lander och stédja manga ABO:er.

Den framgang som medlemmarna i var grupp uppnar ar mer spannande for oss dn var egen framgang. Det ar en av de manga
orsaker till att vi vill fortsatta att arbeta och hjalpa andra att hjalpa sig sjalva att fa en battre framtid. Det ar underbart att fa stod
fran en stark och Idnsam verksamhet, vars principer och varden fortfarande ar intakta vid 50-arsjubileet.

Vi hade en fantastisk resa forst till huvudkontoret i Ada (Michigan, USA) och sedan till Las Vegas. Vi har sett det stora engagemanget
fran de bada grundarfamiljerna som fortsatter att erbjuda affarsmajligheter till manniskor over hela varlden.

Livet ar en resa. Om du stannar upp ar det alltid samma landskap du ser. Om du vill uppleva frisk luft och den fantastiska utsikt
som frihet kan erbjuda maste du vara beredd att arbeta och ge allt du kan. Amway kan hjalpa dig att uppna detta.”

Laslo och Nadiya Matovka

Ukraina

.@ DIAMOND

AUGUSTI 2007

"Nar var familj flyttade till Ungern startade Laslo en traditionell verksamhet, men han var
inte nojd. Nar han introducerades for Amways affarsmojlighet kdnde han darfor att han hade
funnit en annan affirsmetod med en positiv installning dar du kan forverkliga dina mal och na
framgéang genom att stddja andra i verksamheten.”

Olga & Viktor Batt
Tyskland

G DIAMOND

FEBRUARI 2009

Olga och Viktor Batt flyttade fran Ryssland till Tyskland med sin familj 1991. Forst introdu-
cerades de for Amways produkter och efter nagra manader traffade de Lora och Alexander
Dobler. Det var borjan pa deras Amway-verksamhet och pa deras prestationer.

Deras rad till nya ABO:er ar att vara entusiastiska och fokusera pa verksamheten.

OKT 09



Europeiska kvalificeringar

Nataliya Yastremskaya &
Viktor Us Ukraina

G‘ DIAMOND

FEBRUARI 2009

Victor ville vara ekonomiskt oberoende och Natalia ville forverkliga sina ambitioner. Genom
Amways affarsmojlighet kunde paret uppfylla sina visioner. De ar glada for att de kan hjalpa
andra att uppna sina mal och kadnner att deras framgang ar framgang foér hela teamet och for
deras sponsorlinjer.

Siimeyra & Mustafa Egilmez
Turkiet

e DIAMOND

JUNI 2009

nr_n

Nar vi introducerades for Amway i november 2004 sade vi "ja” for att vi ville anvanda sunda
produkter. Men sedan insag vi att vi kunde bygga upp var egen Amway-verksamhet. Vi
arbetade hart och uppnadde vart mal genom att dvervinna alla hinder ett i sdander med hjalp
av vara sponsorer och av den styrka vi fick genom teamet.”

" .

INKHOUSER™
NEW YORK

OU

ction CO10

senttips i de

lanserar vi nya
Product Series. La
december-numret
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SA HAR SKAPAR
DU EN NATUR-
LIG LOOK:

REKOMMENDERAS TILL LJUSA HUDTONER

1. Lagg ARTISTRY™ Eye Colour i fargen Sand
Castle pa 6gonlocket. Lagg fargen dnda
upp till 6gonbrynsbenet.

. Applicera sedan ARTISTRY Eye Colour i
fargen Bone fran den inre dgonvran med
utatgaende rorelser. Tona samman bada

fargerna.

. Applicera ARTISTRY Powder Blush i fargen
Rosewood. Anvand en rougeborste och
tona ut fargen uppat och runt i ett C vid
tinningarna

. Avsluta med att applicera
ARTISTRY Lip Shine i fargen
Celestine. Borja mitt pa
lapparna och ror dig
utat mot mungiporna.

ARTISTRY,

REKOMMENDATIONER TILL
ANDRA HUDFARGER

Nyckelordet for den har looken ar
enkelhet (mindre ar bra). Anvand
rosa och korsbarsroda nyanser for
ljusa/medelmorka hudfarger. Till
medelmdrka/morka hudfarger kan
du anvanda fylliga farger som ARTISTRY
Eye Colour i fargerna Copper Beach
och Rich. Anvand alltid neutrala
farger till lapparna. ARTISTRY
Brazen Lip Shine ar en fantastisk
produkt om du behdéver en snabb
och naturlig farg pa lapparna.

ARTISTRY makeup- och fargguide innehaller
all produktinformation.




VACKER HELA
DAGEN

REKOMMENDERAS TILL LJUSA/
MEDELMORKA HUDTONER

1. Lagg ARTISTRY™ Eye Colour i fargen
Golden Lynx pa hela det 6vre 6gon-
locket.

. Applicera sedan ARTISTRY Eye Colour
i fargen Burnished. Lat fargen ga upp
och in i globlinjen och tona forsiktigt
ut den i Golden Lynx. Gor samma sak
pa det nedre 6gonlocket.

. Applicera ARTISTRY Powder Blush i
fargen Sun Kissed. Lagg fargen pa
kindbenet med latt hand. For borsten
uppat och sedan nedat.

. Applicera sedan ARTISTRY Lip Shine i
fargen Spontaneous. Borja mitt pa

lapparna och ror dig utat mot
mungiporna.

. Avsluta med ett lager ARTISTRY TOTAL
Mascara i fargen Black. Placera mas-
caraborsten dnda in i den 6vre frans-
kanten och ror den i sicksack ut mot
topparna.

REKOMMENDATIONER TILL ANDRA HUDFARGER

Hemligheten bakom en vacker makeup till kontoret ar att
halla den naturlig, men att tillféra lite glamour! Om du har en
mork hudfarg kan du experimentera med ARTISTRY Eye
Colour i fargerna Martinique och Tulle. Om du har en ljus
hudfarg kan du vara impulsiv och anvanda en morkare
ARTISTRY Colour Lip Shine. Om du har en ljus/medelmérk
hudfdrg ser rosa, barréda och kastanjebruna farger fantas-
tiska ut pa dig. Om du har en mérkare hud kan du prova en
av de mer neutrala nyanserna av ARTISTRY Sheer Lip Colour.
Om du vill tillféra en extra dimension till din look kan du
avsluta med ARTISTRY TOTAL Mascara i fargen Black eller
Dark Brown.




GUIDE TILL
KVALLS-
LOOKEN

REKOMMENDERAS TILL MEDELMORKA
HUDTONER

1. Borja med att lagga ARTISTRY™ Eye
Colour i fargen Golden Lynx pa hela det
ovre 6gonlocket, fran franskanten till
globlinjen.

. Lagg sedan ARTISTRY Eye Colour i
fargen Rain Forest i den yttre 6gonvran
och tona ut fargen efter hand som du
applicerar den.

. Le och applicera ARTISTRY Powder Blush
i fargen Sun Kissed pa kindbenen.

. Lagg ARTISTRY Creme Lip Colour i
fargen Daring pa lapparna. Bérja med att
lagga fargen mitt pa overlappen och
arbeta dig utat mot mungiporna. Gor
samma sak med underlappen.

. Avsluta med att applicera tva lager
ARTISTRY TOTAL Mascara i fargen Black
pa bade de 6vre och de nedre fransarna
sa att de blir fylligare.

REKOMMENDATIONER TILL ANDRA HUDFARGER

Denna kvallsmakeup ar perfekt for alla festliga tillfallen, efter-
som den ar exotisk och samtidigt elegant. Om du har en ljus
hudfarg kan du experimentera med ARTISTRY Eye Colour i
de fortrollande fargerna Royalty och Moonstone. Brun, brons,
russin och vissa djupa roda farger passar bra till medelmorka/
morka hudfarger. Om du har en ljus hudfarg kan du skilja dig
fran mangden med ARTISTRY Creme Lip Colour i fargen
Amuse. Avsluta looken med ARTISTRY TOTAL Mascara

— och om du vill ge looken en extra dimension kan du lagga
ARTISTRY Control Eye Liner pa det 6vre 6gonlocket.

ARTISTRY makeup- och fargguide innehaller all
produktinformation.




SKAPA VACKRA,
DROMMANDE
OGON:

REKOMMENDERAS TILL MORKA
HUDNYANSER

1. Borja vid den inre 6gonvran och appli-
cera ARTISTRY™ Eye Colour i fargen
Steel. Lagg fargen pa hela 6gonlocket,
men koncentrera fargen runt franskanten.

. Lagg sedan forsiktigt ARTISTRY Eye
Colour i fargen Steel pa 6gonlocket och
tona ut fargen uppat och in i globlinjen.
Se till att koncentrera fargen langs frans-
kanten. Denna fargkoncentration dr hem-
ligheten bakom de dréommande 6gonen.
Gor samma sak pa det nedre dgonlocket.

. Om du vill ge looken en extra dimension
kan du dra ett streck langs den 6vre och
nedre franskanten med ARTISTRY Eye
Define Pencil i fargen Noir. Tona ut fargen
med en skumapplikator — sa blir strecket
mjukare. Det att tona ut fargen ar ocksa
en av hemligheterna bakom denna drém-
mande och forforiska look.

. Om du vill ha 6kad intensitet kan du lagga
ARTISTRY Eye Colour i fargen Starry Night
pa dégonbrynsbenet.

. Om du vill ha dkat fokus pa 6gonen kan
du applicera ARTISTRY TOTAL Mascara
pa de dvre och nedre fransarna. Ror
borsten fran sida till sida nar du applice-
rar mascaran.

ARTISTRY

. Avsluta med att ge kinderna en vacker lys-
ter med ARTISTRY Powder Blush i fargen
Red Earth. Lagg farg pa kindbenen — an-
vand rougeborsten och var latt pa handen.

. Fullanda looken med ARTISTRY Lip Shine
i fargen Carefree.

REKOMMENDATIONER TILL ANDRA HUDFARGER

Drémmande 6gon ar ett maste till festliga tillfallen. Hemlig-
heten bestar i att framhava 6gonen och lata lapparna vara
neutrala. Har du ljus hud kan du skapa denna forfériska look
med ARTISTRY Eye Colour i fargerna Martinique och Bone.
Anvand den ARTISTRY Eye Define Liner, som
matchar din dgonskugga — det ger 6gonen en
extra dimension. Fylliga, djupa bruna nyanser,
vinrod, plommon och till och med hogréd ar
fantastiskt till moérka hudfarger.

ARTISTRY makeup- och fargguide innehaller all
produktinformation.
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Den ultimata lyxen

ARTISTRY" PRESENTSET

Alla kvinnor fortjanar lite lyx i vardagen. Se till att dina kunder skammer bort
sin hud med den ultimata lyxen. Det basta sattet att gora det pa ar med detta
presentset som innehaller ett exklusivt urval av vara mest prestigefyllda produkter.
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Skédm bort huden med den lyxiga ARTISTRY Creme LuXury. Det har dokumenterats
under kontroll av hudlakare att kramen medverkar till dft fa huden att agera som om
den vore 15 ar yngre. Applicera sedan ARTISTRY TIME DEFIANCE™ Lifting Eye
Creme pa det kansliga omradet runt dgonen. Denna fylliga och lyxiga kram bidrar till
att forebygga och reparera de synliga tecknen pa aldrande i 6gonomradet.

Avsluta med att rama in 6gonen vackert med ARTISTRY TOTAL Mascara. Denna
mascara ger dig bade fylligare och langre fransar, separerar fransarna och ger dem
ett Iyft. Du far langa, fint definierade fransar som ramar in égonen vackert.
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SCANDINAVIAN
Golden Goal stoder UNICEF

Under Amways Soccer Tournament 2009 for Amways personal hade Amway Scandinavia bestamt sig for att
skanka 50 EUR till UNICEF for varje mdl som gjordes av personalen fran Skandinavien. Vilken UNICEF-
avdelning som skulle fa beloppet berodde pa vem som gjorde malet — svenska mal skulle ga till UNICEF Sverige
osv. Det blev totalt 300 EUR, fordelat pa 4 mal till UNICEF Sverige och 2 mal till UNICEF Finland.

For Amway Scandinavias personal gav det extra motivation att gora mal.

, " inavia alias VIKINGs
Ett stolt lag visar upp fem mdl: Amway Scandinavia alias Amway Scanding

. - il via ali "
vinner med 5-0 dver grekiska POSEIDON. Det ger 200 EUR ti EXCO, men s tla alias VIKINGs fSrlorar

; - med 1-4 mot A
i R till UNICEF Finland. . urvar gjorde vj . , mway
UNICEF Sverige och 50 EUR ti skéinker 50 EUR ¢l UNICer F/n/;rl, dett mdl, och det Innebdr att
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NUTRIWAY"

| dag har miljontals manniskor i mer an 50 lander over hela
varlden fortroende for NUTRILITE-/NUTRIWAY varumarkets
unika naringsmassiga varde. | ar kan vi fira 75 ar med erfarenhet
bakom vérldens ledande™ varumarke inom vitaminer, mineraler

och kosttillskott.

| samband med denna milstople ar
det naturligt att se tillbaka pa hur
NUTRIWAY-market har utvecklats
och bevarat sina globala framgangar
i alla dessa ar.

Det finns givetvis manga svar pa detta, t.ex.
véra lantbruk dér vi inte anvander ke-
miska bekampningsmedel, diar manga
av de ingredienser som anvands i kosttill-
skotten fran NUTRIWAY odlas, vara over
100 duktiga NUTRIWAY -forskare
med tillgang till avancerad teknologi, var
kontroll av vaxtingredienserna fran
"sadd till fardig produkt”, de 150 paten-
ten pa produkter och férpackningar
och en branschledande position inom
framstallning av produkter som innehaller
vaxtnaringsamnen. Listan fortsatter, men
det korta svaret ligger i NUTRIWAY-
markets 16fte om att leverera sakerhet och
kvalitet till vara kunder over hela varlden.

Med var 75-ariga erfarenhet kan man
kanske tro att manniskor alltid har insett hur
viktigt det ar att ata en sund kost och att
kosttillskott alltid har existerat. Men for bara
80 ar sedan visste man inte sa mycket om
vitaminer och mineraler och darfor led
manniskor ofta av sjukdomar som berodde
pa naringsbrist, t.ex. skorbjugg och beriberi.

Utvecklingen av kosttillskott som kan
komplettera den dagliga kosten ar i stor
utstrackning ett resultat av vetenskapligt
visionara personer, t.ex. Carl Rehnborg,
grundaren av NUTRIWAY-market.

Carl Rehnborg insag vilka naringsfordelar
vaxterna har och anvande dessa kunskaper
till att bana véag for en ny industri. 1934
skapade han ett koncept som gick ut pa att
anvanda hela vaxtkoncentrat i det forsta
kosttillskottet med multivitaminer och
multimineraler som saldes i Nordamerika.

Fran denna ansprakslosa start blev NUTRIWAY-
market varldens ledande” varumarke inom
vitaminer, mineraler och kosttillskott.

* NUTRIWAY &r varumarket for vitamin-, mineral- och kosttillskott i
Skandinavien.

** Baserat pa forsaljningen 2008 som har dokumenterats i
undersokningar genomférda av Euromonitor International.

EN MAN. EN IDE.
ETT ARV. EN MOJLIGHET.

produkt—(1s)
NUTRILITE™ / NUTRIWAY™"

Arbete ldngs NUTRIWAYs forpackningslinje

Carl F. Rehnborg




Ett meddelande fran
Dr. Sam Rehnborg

Nar vi firar NUTRIWAY™-markets 75-arsjubileum kommer jag oundvikligen att
tanka pa min far, Carl Rehnborg, och hur glad han skulle ha varit om han fick se
vad hans idéer har astadkommit. Det ar svart att forestélla sig att manga skrattade
at hans "radikala" idéer 1934, nar han i dag anses vara en akta pionjar inom
vaxtbaserad naring.

Min far inledde sitt arbete i Kina 1915. Dar sag han hur manniskor pa landet
verkade friskare an manniskor i stdderna, och han insdg snart att det fanns ett
samband mellan vaxtbaserad nadring och en battre halsa. Nar min far 1927 ater-
vande till USA, etablerade han ett interimistiskt laboratorium i sédra Kalifornien,
dar han bdrjade utveckla produkter med multivitaminer/multimineraler, base-
rade pa vaxtmaterial.

P& 1940-talet arrenderade min far en tva tunnland stor gard i San Fernando
Valley, dar han odlade alfalfa och andra vaxter utan syntetiska pesticider eller
herbicider. Han kallade sina naturliga metoder for "Nutrilite-jordbruksmetoder”,
och vi har anvant dessa metoder anda sedan dess for att se till att vi bevarar

kontrollen 6ver kvaliteten i vara produkter "fran sadd till fardig produkt". ’ ’

DRSor- Kehbrp

Jl



NUTRIWAY
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1915 — Nar Carl F. Rehnborg
befinner sig i Kina jamfor han
de naringsmassiga vanorna
och halsan hos manniskorna i
stadderna med méanniskorna pa
landet och upptdcker ett sam-
band mellan naring och halsa.

1934 — Carl F. Rehnborg
framstaller och saljer den
forsta produkten med
multivitaminer/multimineraler
i USA. Hans foretag far nam-
net California Vitamins, Inc.

1946 — Nutrilite™-fabriken
flyttar till Buena Park i Kalifornien.

1953 - Forsaljningen
fortsatter att 6ka och Nutrilite
Products, Inc. koper jord i
Lakeview i Kalifornien. En ny
fabrik borjar byggas.

1928 — Carl atervander till
sodra Kalifornien och borjar
etablera ett interimistiskt
laboratorium for utveckling av
en produkt med multivitaminer/
multimineraler som bygger pa
vaxtmaterial.

s
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1956 — Nutrilite Products,
Inc. blir ledande inom
kommersiell odling av
acerolakorsbar. Acerola-
koncentratet anvands

for att framstalla det forsta
kosttillskottet som innehaller
100 % naturligt C-vitamin.

_—

1973 — Carl Rehnborg dor
86 ar gammal, mentalt och
fysiskt aktiv in i det sista.

1937 — Carl flyttar foretaget till
on Balboa. Carl framstéller en
produkt som innehaller tre olika
ingredienser: vitaminer, mineraler
och sparmineraler, och som
bygger pa vaxtkoncentrat. Denna
produkt ar foregangaren till
NUTRIWAY™ DOUBLE X™-
kosttillskott med multivitaminer/
multimineraler/fytondringsamnen.

amnen.

2004 — Nutrilite Health
Institute etablerar Scientific
Advisory Board (S.A.B), som
bestar av ledande forskare fran
hela varlden inom den akade-
miska varlden, industrin, lakar-
vetenskapen och forskningen.
S.AB. erbjuder konstruktiv
vetenskaplig analys, radgivning
och yttranden om specifika

1949 — Nutrilite Products,
Inc. avslutar uppférandet av en
ny fabrik i Buena Park och
konsoliderar alla sina forpack-
nings-, blandnings- och
shoppingfunktioner. Jay Van
Andel och Rich DeVos blir
NUTRILITE-distributorer.

2009 — NUTRIWAY-market
firar 75-arsjubileum!

1972 — Amway Corporation
Overtar aktiemajoriteten i
Nutrilite Products, Inc., och
forsaljningen av NUTRILITE-
produkter okar kraftigt.

%—'

1988 — Nutrilite Products Inc.
och Amway Corporation koper
Fazenda Planato Grande i
Brasilien och aktiemajoriteten

i Trout Lake Farm i delstaten
Washington.

2006 — Nutrilite Health Institute
Center for Optimal Health invigs.
Denna 10 000 m? stora under-
visnings- och utbildningsanlagg-
ning i varldsklass fungerar som en
extraordniar introduktion till filo-
sofin bakom NUTRIWAY-market.

::‘%

[

.




(22—produkt

NUTRILITE"/NUTRIWAY"™ ar det enda globala varu-
market for vitaminer och mineraler som har egna
lokalt certifierade gardar for odling, skérd och be-
handling av vaxter utan kemiska bekampningsmedel.

Carl Rehnborg insag att man genom att
fornya jorden kunde producera battre
grodor, och att man genom att utnyttja
naturliga metoder effektivt kunde kon-
trollera insekter och ogras.

| dag odlas grodorna pa alla NUTRIWAY-jordbruk fortfarande efter
naturens kretslopp. Det innebar anvandning av hallbara metoder i
stallet for syntetiska pesticider och herbicider for att férhindra ogras,
insekter och sjukdomar. Vi anser att naturen ar battre pa det an
skadliga kemikalier. Det ar battre for vara produkter, for miljon och
for vara kunder.

Under de senaste sju artiondena har NUTRIWAYs hallbara odlings-
tekniker omfattat:

JORDBEHANDLING
Vaxelbruk bidrar till att minska antalet skadedjur och sjukdomar och
aterstaller jordens naringsinnehall.

Daggmaskar anvands for att tillféra jorden syre och darmed satta
fart pa nedbrytningen av véxtmaterial som pldjs ned i jorden.

SKADEDJURSBEKAMPNING

Vi later naturen gora jobbet. Rovfaglar, t.ex. hokar, anvands for att
avskracka antalet faglar och gnagare, medan nyckelpigor och stink-
slandor slapps ut pa akrarna for att bekampa vaxtatande skadedjur.

A NUTRIWAY"

* Baserat pa en undersokning av globala varumarken inom vitamin- och kosttillskott,
genomford av Euromonitor International (godkéand av officiella kontrollorgan i
enlighet med det aktuella landets lagstiftning.)

OGRASBEKAMPNING

Solens varme anvands i en teknik dar man tacker dver jorden med
plast sa att solens stralar kan ©ka varmen i jorden. Pa sa vis forstors
ogras och ograsfron och jorden blir ren och fardig att planteras.

"Grédorna odlas i enlighet med naturens kretslopp.”

Forutom att odla och skorda vaxterna i enlighet med naturen ar
fordelen med NUTRIWAY-market att alla delar av framstélinings-
processen kontrolleras — fran sadd till fardig produkt.

| dag for nasta generation vetenskapsman, forskare och tekniker
under ledning av Carls son, Dr. Sam Rehnborg, det fruktbara
NUTRIWAY-arvet vidare genom att fortsatta produktionen av
innovativa kvalitetskosttillskott som bygger pa 75 ars erfarenhet.

FESTEN FORTSATTER

Missa inte var exklusiva NUTRIWAY-kampanj i anled-
ning av 75-arsjubileet i november-/decembernumret av
AMAGRAM.
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RAV_A:RILJ. IN KP
Rattvis handel

Etiken kring inkép av rdvaror dr ett viktigt Gmne. Mdnga organisa-
tioner har bestdmda kriterier for handel med de populdraste rdva-
rorna som te, kaffe, choklad (kakao), apelsinjuice, honung, socker
och manga andra produkter.

Varorna produceras vanligtvis i avldagsna delar av varlden dar klimatet
lampar sig val for dessa grodor. Produktionsomradena ligger ofta i lander
som inte har lagstiftning om handelsvillkor. Darmed kan bonderna och
producenterna bli utnyttjade nar de handlar med mer utvecklade lander.

Amway tar detta problem pa allvar. Vi handlar endast med leverantorer
som kan bevisa att deras ledning prioriterar goda villkor for de anstallda.

Amway kaffebonor och Amway
bryggkaffe

Bolaget som ager kaffeplantagerna fran vilka
vi far vara kaffebonor och vart bryggkaffe tar
val hand om sina anstallda.. Bolaget har fore-
skrifter som garanterar de anstallda pension,
arlig semester, ledighet for vard av anhorig,
foraldraledighet och sjukpenning. Utover den
vanliga I6nen far plantagearbetarna aven
overtidsersattning (antingen hogre timlon eller
kompensationsledighet) och har ledigt pa
helgdagar. Bolaget har en sjukersattningsfond
som tacker upp till 100 % av de faktiska utgift-
erna for vard och medicin, beroende pa hur
lange den anstallde har arbetat i bolaget. De
anstallda betalar in en del av I6nen till denna
fond.

Amway snabbkaffe och Amway
espressokaffe

For att kunna erbjuda ett fint och aromatiskt
kaffe av hogsta kvalitet, som lampar sig for
snabbkaffe och espresso, erbjuder vi en noga
sammansatt blandning av brasilianska, indo-
nesiska och colombianska arabicabonor. Efter-
som kaffet kommer fran manga olika hall ar
det svart att identifiera varje enskild plantage.

Enligt kaffeleverantéren kommer bénorna till
dessa blandningar fran kooperativt dgda
plantager dar bonderna sjalva ar de direkta
agarna.

OKT
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European LTS '08-'10
TENERIFE - SARDINIA - ANTALYA mw_ﬂl

Var du dar?

Fler an 5 000 hade kvalificerat sig till att delta i arets
LTS-evenemang som holls i Antalya, pa Sardinien och pa
Teneriffa. Varevenemanget var en stor succé och som
alltid en perfekt kombination av affarer och nojen.

Affarsmotena gav en fantastisk mojlighet att fa veta mer
om Amways resultat samt information om framtida
projekt och initiativ. Har ingick lanseringen av de nya
saljinitiativen som kommer att kunna hjalpa manga
ABOQO:er att fordubbla sin bonus. Som vanligt var en av
hojdpunkterna erkannande av de manga ABO:er som har
uppnatt nya nivaer med sin Amway-verksamhet, och det
var festligt nar alla deltagarna hyllade deras framgangar.

Emeralds och hogre fick pa alla tre destinationerna ocksa
en inbjudan till en Emerald Cocktail, som sponsrades av

Vi har fatt en fantastisk feedback pa evenemangen och vi
ser redan fram emot nasta LTS-evenemang.

den nyligen lanserade ARTISTRY™ TOTAL Mascara. Vid
alla tre evenemangen fanns massor av roliga aktiviteter:

| Antalya ingick intressanta historiska utflykter i evene-
manget, liksom en energisk NUTRIWAY™-simtavling
och ett fantastiskt upptradande av den beromde turkiska
dansgruppen "Anatolian Fire".

Vid besoket pa Sardinien fick gasterna en hektisk shoppingtur
och stadsvandring i Cagliari. De deltog aven i en spannande
NUTRIWAY-volleybollturnering.

Pa Teneriffa upplevde gasterna ett otroligt valkomstparty i
nojesparken Siam, outflykter, valsafarin och en popular
NUTRIWAY-promenad langs den vackra strandprome-
naden vid Atlanten.




Fokusera pa att
uppna mer

Diamond Super Bonus ir den STORSTA bonus-
utbetalningen i Amway Europes historia - och
alla ABO:er kan delta

Du kan fa en bonusutbetalning pa
PLUS en dromresa till en av varldens mest
spannande destinationer

Alla kan vara med att forsoka kvalificera sig till Diamond Super Bonus!

Alla ABOer som kvalifcerar sig som Diamond eller hogre ar 201 3, samt
under en 4-arsperiod uppnar 42 kvalificerade manader, kan kvalificera sig
till denna beléning.

Kvalificeringsperiod
1 september 2009 — 31 augusti 2013

mm - []
Satt igang
Du kan fa mer information om det europeiska séljinitiativet 2009/2010 och
kvalificeringskriterierna genom att kontakta din upline Platinum, lasa pa Amway
Online eller kontakta Amway Sverige.

verksamhet—(5)

FOKUSERA PA
FRAMGANG

Saljinitiativ 2009-2010
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VAL) DEN PERFEKTA FARG- D foundaton trogude o i
NYANSEN AV IDEAL DUAL IDEAL Dual Powder Foundation
POWDER FOUNDATION _ - sompasr bist il d b oc
OCH TINTED MOISTU RISER din nuv?ara)llnde foundgt%on.

Nyans som passar
bast:
valja den perfekta - TIME DEFIANCE™

a Firming Créme
fargnyansen Foundation SPF 15
— Absolute Oil-Control
Foundation SPF 15 . . .
Self Defining Sheer Foundation- Bast till:

Foundation SPF 15 underton Din hudtyp

Gul Mycket ljus ansiktsfirg med gula
106845 undertoner

Chablis Porcelain Rosa Mycket ljus ansiktsfarg med rosa eller
106846 bla undertoner

Bone Linen Gul Ljus till medelmérk ansiktsfarg med
106849 gula undertoner

Shell Fawn Neutral Ljus till medelmdrk ansiktsfarg med
106850 rosa eller blé undertoner

Linen Fawn Neutral Medelmérk ansiktsfarg med neutrala
106851 eller bla undertoner

Chiffon Buff Rosa Medelmérk ansiktsfarg med rosa eller
106853 bla undertoner

Sand Linen Gul Medelmork ansiktsfarg med gula
106855 undertoner

Natural Buff Rosa Medelmérk ansiktsfarg med rosa eller
106858 bl& undertoner

I [TH] Almond Rosa Medelmérk till mérk ansiktsfarg med
106860 rosa eller blé undertoner

Golden Gul Medelmérk till mdrk ansiktsfarg med
106862 gula undertoner

Toffee Rosa Medelmérk till mérk ansiktsfarg med
106863 rosa undertoner

Cappuccino _ Neutral Mérk ansiktsfarg med neutrala
106864 undertoner

Espresso Gul Mork till mycket mork ansiktsfarg med
106866 gula undertoner

Mink Carmel Rosa Mycket mérk ansiktsfarg med rosa
106867 undertoner

Tinted Moisturiser-fargguiden visar de Tinted Moisturiser-foundations som
passar till din hud i forhallande till Ideal Dual Powder-fargnyanserna.

Passar bast till IDEAL Dual
Tinted Moisturiser Foundation-nyans Powder Foundation

Tint 1 Neutral Pearl, Chablis

—
‘ - 106265

Tint 2 Cool Pink Linen, Chiffon, Shell

-
‘ - 106266

‘ el Tint 3 Warm Neutral Sand

= 106267

- Tint5 Cool Pink Plush
106269

Tint 6 Pink Toffee, Cappuccino
106270

Tint 7 Warm Yellow Espresso
106271
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ARTISTRY™ Tillbehor

234388 ARTISTRY presentset 1 st. 32,83 483,00 604,00 815,00 604,00/set
Litteratur och Gvrigt

104694 Amway affarsstddsmaterial - 8,00/st.
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Amway

Partner Stores

Vi ar stolta dver att kunna presentera vart samarbete med vara av produkter och tjanster. Folj med pa www.amway.se
Partner Stores. Som ABO kan du fa PV/AV pa dina kop nar du dar du hittar alla fina erbjudanden.
handlar genom vara Partner Stores som har ett stort sortiment — Tank pa att du alltid ska bestalla genom www.amway.se

- = _
HANSSON Partner-Wine

Vistaprint
&

STOKVIS CONNECTIOIN?




NYA LYXIGA DOFTER FRAN
AMWAY — KOMMER SNART

AMWAY LANSERAR TVA SPANNANDE NYA DOFTER
— PERFEKTA PRESENTER | DEN SKONA JULTIDEN.

OPPORTUNE N

EAL DE TOILETTE

Avslappnad. Fri. Harmonis
Den NYA doften for KVINNOR
WISTFUL™ No1 Eau de Parfum

Mystisk. Frestande.
Den NYA doften for MAN
OPPORTUNE" No1 Eau de Toilette




