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Underbar skonhet. Elegant harmoni. ®
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“Plusf™
Soft Cleanser

Detergent Doux

-

Artikelnummer 0094  Artikelnummer 0951
— 200 ml — 500 ml
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VARSTADA - OCH

SPARA 25 9%*

Den har varen blir det latt att varstada
med fantastiska rabatter pa Amways
bast saljande produkter. L.O.C.™ Plus
skurmedel gor badrummets ytor rena
utan att repa och med L.O.C. Plus
metallrengoring kan du ge metall-
foremal ett skinande blankt och nytt

utseende.

Du kan aven fa:

DISH DROPS™ diskmedel
Artikelnr 0228 — 1 liter

PURSUE™ WC-rent
Artikelnr 3951 — 750 ml

L.O.C. Plus glasrengoring
Artikelnr 7485 — 500 m|

SA8™ Delicate
Artikelnr 3272 — 1 liter

BODY SERIES™ fuktgivande
hand- och kroppslotion
Artikelnr 2175 - 400 ml

BODY SERIES koncentrerad
flytande handtval
Artikelnr 2171 — 250 m|

BODY SERIES koncentrerad
flytande handtval, refill
Artikelnr 100100 - 1 liter

BODY SERIES uppfriskande
duschgel
Artikelnr 2162 — 400 m|

BODY SERIES uppfriskande
duschgel, refill
Artikelnr 2163 — 1 liter

* Reducerad PV/AV efter avdragen rabatt.
Erbjudandet galler t.o.m. den 31 december 2009.

Erbjudandebroschyr: 10 SEK per st. (forpackning med 10 st.).

Artikelnummer 233137

Lds mer om 50-arsjubileet pa www.amway.se
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Steve Van Andel
Chairman

Doug DeVos
President

Vi stoder dig

Nar du kommer med i Amway blir du

en del av mer an bara en verksamhet.

Du blir en del av en global gemenskap.
En gemenskap som drivs genom andras
framgangar. En gemenskap som bestar
av manniskor med potential att skapa

en battre framtid. En gemenskap for
manniskor som vill hjdlpa andra att lyckas.

For oss borjar en battre framtid nar vi
hjalper dig att ta det forsta steget mot

att sélja, bygga upp din verksamhet och

fa nya vanner — och bidra till att férandra
varlden vi lever i. Vi vill att du ska utnyttja
din potential. Var beldning ar att hjalpa dig
med detta samt att stodja dig i ditt arbete
med att na dina mal.

Amways omsattning okade till 8 miljarder
USD. 2008. Fortsatt tillvaxt i den nuvarande

globala ekonomiska situationen ar ingen-
ting ett foretag kan ta for givet — det gor
inte vi heller. Manga foretag ar faktiskt
glada i dag om de 6verhuvudtaget upp-
lever tillvaxt.

Vi ar en stor verksamhet och det finns alltid
nagon plats i varlden dar vi vaxer. Vi vill
uppleva ett fantastiskt ar pa alla platser och
pa alla marknader. Vi vet att du kan goéra
Amway storre — oavsett vilken marknad du
representerar.

Det &r var uppgift att hjdlpa dig. Att hjalpa
dig att uppna resultat. Att hjélpa dig att

fa ut sa mycket som majligt av denna
fantastiska mojlighet vi kallar Amway.
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¥ Varen
— fornyelsens tid!

Nar det blir var far de flesta av oss lust att borja om pa
nytt och uppleva ny tillvaxt.

De Q12 Platinum-ABO:er som har kvalificerat sig varje manad det har kvalificeringsaret
fram till i dag, kan utveckla sin Amway-verksamhet ytterligare med @12 Platinum-
arsbonus’.

Nar du kvalificerar dig till Q12 under alla manader det har kvalificeringsaret, far du en
extra bonus pa 92 000 SEK for ditt harda arbete.

Sa om du har kvalificerat dig fram till i dag, far du inte ge upp nu. Satt denna bonus
overst pa din kom-ihag-lista.

Om du vill ha mer information om denna och de 6vriga bonusarna for kvalificerings-

aret 2008/09 kan du kontakta din upline-Platinum eller ga in pa www.amway.se och
vidare in pa ABO- och Medlemssidan.

" Enligt gdllande villkor.

Amway
Gip=




KREATIVA FORANDRINGAR
genom goda ledaregenskaper

Du har sdkert blivit Amway-affarsdrivare for att du ville skapa ett battre liv for dig sjalv och din familj. Sjalvklart
fortjanar du fortfarande lite extra for ditt harda arbete. Forutom beloningar, bonusar och en kansla av att ha
presterat nagot speciellt visar de nivagraderingar du far i takt med att du utvecklar din Amway-verksamhet att
du ar en framgangsrik foretagare. Amway-nalen ar — pa alla nivder — mer an ett dyrbart smycke: den ar en

symbol for din 6nskan om att skapa positiva forandringar i vardagen for de ménniskor du kommer i kontakt med.

Men det basta ar att den ar en symbol for dina ledaregenskaper och att den kan baras med stolthet.

Copyright 2009. Amway Corporation, USA. Alla réttigheter férbehdllna.

1999
2009
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din verksamhet—(7)

Bra ledning var det Rich DeVos och Jay Van Andel foérestallde
sig nar de grundade Amway fér mer an 50 ar sedan. De tva
vannerna ville skapa en verksamhet som ar latt att starta, latt
att sdlja och latt att utveckla.

- MED EN AFFARSMOJLIGHET

FOR ALLA

Att ge alla en
mojlighet

Amways medgrundare Rich
DeVos har beskrivit Amways
affarsmojlighet sa har: "Den
har planen handlar om att
hjalpa andra uppna resultat.
Alla kan lyckas med den har
affarsmojligheten. Beratta for
dem att du tror pa dem och
pa deras férmaga. Nar de

lyckas, lyckas aven du.”

Han tillade: "Fér dem som vill

gbra en insats ar allt mojligt.”

Varje dag realiserar manga miljoner manniskor i hela varlden
sina mal med en oberoende Amway-verksamhet. En del
affarsdrivare far extra intdkter genom att sélja innovativa
Amway-produkter. Andra okar sin intdktspotential genom att
hjalpa andra starta sin egen Amway-verksamhet — precis som
Rich och Jay gjorde med de forsta affarsdrivarna.

"l denna verksamhet kan du involvera hela familjen som en
deltids- eller heltidssysselsdttning”, sade Amways Chairman,
Steve Van Andel. "Med denna affarsmajlighet kan du utveckla
din Amway-verksamhet sa mycket du vill.”

"Att vara ledare innebar att Amway-verksamheten fungerar i
alla kulturer och pa alla ekonomiska nivaer”, siger Amways
President, Doug DeVos. "Manniskor 6verallt i varlden soker det
vi erbjuder.”

Amways affars-
mojlighet gor det
mojligt for manni-

skor i hela varlden

att skapa den riktiga

forandring de soker
— och att formedla
nagot vardefullt till

sina barn.




Skandinaviska kvalificeringar

Katarina & Per Nyqvist Sverige

.@ PLATINUM
" NOVEMBER

"Amways affarsplan och var
sponsorlinje har skapat val-
mojligheter som vara tidigare
karridrer aldrig hade kunnat
ge. Att designa vart liv och samtidigt hjalpa andra att na deras
mal ar urhaftigt!”

Ghita & Kari Gerkman Finland

«+=.» GOLD PRODUCER
Iﬂ-__

e

Riina Juhanson Finland

«+=» GOLD PRODUCER
o

e~

e

Lena Axelsson, Sverige

SILVER PRODUCER SEPTEMBER

w NOVEMBER

Marja-Leena & Tiina Sairanen

- NOVEMBER

Kalle Heindanen
Ismo Kokkarinen & Tuula Rinta-Piirto
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Erna & Mikko Keinonen Finland

«#=_» GOLD PRODUCER
=

e

«+=.» GOLD PRODUCER
-

T

-

SILVER PRODUCER NOVEMBER

Benny Steen & Hanne Pedersen, Danmark
Leena Marjatta Silfverhuth, Finland

| januari manads AMAGRAM™ har det tyvarr smugit sig
in ett fel i namnet pa en av de ABO:er som har kvalificerat
sig till 15 % under september. Det korrekta namnet ar
Kristina & Britt-Marie Linge.

Mikko Teppo & Taru Vilppola
Ronny & Inger Ronngren

Karl-Gunnar & Monica Ekstedt
Jonas & Catrin Lerin



Europeiska kvalificeringar

Nina Koryak
Ukraina

TRIPLE DIAMOND
AUGUSTI

Nina ar fodd i Vinnytsya-regionen och flyttade till Odessa 1980. Innan hon startade
sin Amway-verksamhet hade hon haft framgangar med en traditionell verksamhet.
Nar hon hade deltagit i en presentation av Amways salj- och marknadsforingsplan
insag hon vilken fantastisk méjlighet det ar. Darfor bestamde hon sig for att vara
med i Amway. | dag ar bada hennes soner med i Amway-verksamheten och hon ar
mycket stolt dver deras resultat.

Nina anser att Amway ger ledare en fantastisk mojlighet att utbilda sig och forverkliga sina ambitioner. Hon har nu det liv hon
alltid har 6nskat sig. Hon utvecklar lovande planer for framtiden och hennes mal ar att bli Crown Ambassador i Ukraina och
Ryssland.

Izabela & Marek Bujwiccy
Polen

EXECUTIVE
DIAMOND
MA]

"Vi arbetade som Oversattare, ingenjor och ekonom. Vi har alltid 6nskat oss ett fantastiskt liv:
att utforska varlden, traffa spannande manniskor och utvidga var horisont. Var Amway-verk-
samhet har gett oss allt detta. Var véag till Executive Diamond var inte anmérkningsvard, men
den larde oss att vara talmodiga och konsekventa. Nu vet vi vad var upline menade nar de sa att det kravs disciplin for att na framgang.

| takt med att vi har natt nya kvalifikationsnivaer har vi kunnat se och njuta av ABO:ernas framgangar med Amway-verksamheterna.
Vi ar stolta ver vart team och Over deras resultat. Samtidigt som vi arbetar med var Amway-verksamheter lever vi ett lyckligt familjeliv
tillsammans med vara tva dottrar Mara och Ada som ser fram emot att komma med i Amway!

Nar det galler vara sponsorlinje uppskattar vi framfor allt deras lojalitet och konsekvens. Vi r tacksamma mot vara mentorer och
uplines som har visat oss tillit och hur vi kan dra nytta av den unika affarsméjligheten och driva en Amway-verksamhet.”

Larysa & Rauf Hadjieva

Ukraina

EXECUTIVE
DIAMOND
AUGUSTI

Larysa och Rauf sag Amway-verksamheten som en mojlighet att bli sjalvstdndiga och andra
sin livsstil. De ar ocksa 6vertygade om att deras Amway-verksamhet ger dem en chans att
fa bra saker att handa varje dag och att hjalpa andra att andra deras liv till det battre. Larysa
och Rauf ar stolta Gver sitt team. De tror att Amway kommer att fortsatta att utvecklas och vaxa i Ukraina.
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Europeiska kvalificeringar

Volodymyr & Oksana

Golota Ukraina

ﬁ. DIAMOND

JUNI

Volodymyr och Oksana introducerades for Amway-verksamheten ndr de laste pa universi-
tetet. Amways sdlj- och marknadsféringsplan sag ut att vara en chans for den unga familjen.
De har byggt upp ett stort professionellt team med hjalp av sina sponsorer. "Var inte radd
— alla har vingar, fall ut dem och flyg”, ar deras motto.

Olena & Mykola Synytsya
Ukraina

ﬁ. DIAMOND

JUNI

Olena och Mykola Synytsya startade sin Amway-verksamhet for fem ar sedan. Eftersom
de hade erfarenhet av att driva en traditionell verksamhet insag de snabbt hur unik denna
affarsmojlighet ar: 1ag startinvestering, minimala utgifter och kvalitetsprodukter. Tack vare
denna affarsmajlighet fick de en fantastisk majlighet att hjalpa andra uppna oberoende och en storre tro pa framtiden.

Vita Vigul
Ukraina

ﬁ. DIAMOND

JULI

Vita Vigul bor i Kiev, Ukrainas huvudstad. Hon ar professionell talpedagog. Vita ar en pigg
och aktiv manniska och hon har en son som ar 16 ar. Vita har stor respekt for sitt partner-
team som forenas via gemensamma planer och mal fér framtiden. Hon bygger upp sin
Amway-verksamhet for att kunna forbattra sitt liv.

Anzhela & Oleg Onischuk
Ukraina

ﬁ. DIAMOND

AUGUSTI

Anzhela och Oleg bor i en stor industristad. Anzhela dr bokféringsansvarig och Oleg ar eko-
nom. Han arbetar fortfarande som chef for en verksamhet. De har stora mal och tack vare
sin Amway-verksamhet och stodet fran deras upline samt hart arbete och bra sammanhall-
ning har det omajliga blivit mdjligt! Deras motto ar: "Nar du har fattat ett beslut maste du halla fast vid det.”

Pavlo Vypryazhkin &
Valentyna Shevchenko Ukraina

ﬁ. DIAMOND

AUGUSTI

Pavlo och Valentyna introducerades for Amway-verksamheten 2003. Pavlo och Valentyna
anser att deras framgangar bygger pa insatserna fran medlemmarna i teamet och sponsor-
linjen. Deras Amway-verksamhet har gett dem mdjlighet att satta upp mal och forverkliga dem.

MAR 09
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2009 dr ett speciellt ar for Amway Scandinavia — det dr
nédmligen 10 @r sedan Amway éppnade pa den skandinaviska
marknaden. Amway 6ppnade den 1 juli 1999.

Under de 10 ar som har gatt har det verkligen skett en
utveckling — har ar bara nagra exempel pa hur mycket Amway
Scandinavia har utvecklats:

® Fran 13 produkter till dver 450 produkter

® Fran 9 971 distributorer vid utgangen av 1999 till 6ver
61 800 distributorer vid utgangen av 2008

® Fran 19 anstallda medarbetare den 1 juli 1999 till 43
anstallda i dag

® 6 Amway-medarbetare har varit med dnda fran borjan och
kan fira 10-arsjubileum

® Varje Amway-kontor har flyttat till nya och storre lokaler
minst 1 gang

® Amway Finland har vunnit European One by One Award
2008

| ar firar vi detta med tva speciella evenemang: Oppet hus och
10-arsjubileums-EXPO. P& Oppet hus-dagen hoppas vi sjalvklart
att fa se sa manga som majligt — vi bjuder pa god mat och ser
fram emot nagra trevliga timmar tillsammans

Vart 10-arsjubileums-EXPO féljer samma princip som tidigare
EXPO:n, men i ar kommer vi att krydda det med nagot helt
speciellt. Lds mer i Amagram och pa amway.se, dar vi Iopande
avslojar vad du kommer att fa uppleva.

Var med att fira vart 10-arsjubileium - sdtt.ett stort X
i din kalender.

Amway Scandinavia haller Oppet hus pa féljande dagar:

Amway Sverige

Amway Danmark

Amway Norge

Amway Finland

Fredagen den 26 juni 2009 kl. 14-18
Observera att 6ppet hus dger rum pd
Amways huvudkontor i Danmark

Fredagen den 26 juni 2009 kl. 14-18
pa Amways kontor i Taastrup

Fredagen den 19 juni 2009 kl. 14-18
pa Amways kontor i Oslo

Fredagen den 26 juni 2009 kl. 14-18
pa Amways kontor i Helsingfors

Amway Scandinavia haller 10-arsjubileums-EXPO

foljande dagar:

Amway Sverige

Amway Danmark

Amway Norge

Amway Finland

Lordagen den 26 september 2009
Axa Sports Center, Sodertalje

Séndagen den 16 augusti 2009
Vejle Musikteater, Vejle

Lordagen den 29 augusti 2009
Thon Gardermoen Congress Centre

Lordagen den 5 september 2009
Tampere-Talo, Tampere

0
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PRISREGLERING FOR 2009 | EUROPA

Vi kan hdarmed meddela att Amway infor en prisdkning i
Europa i mars 2009 for alla produkter med full eller delvis
PV/AV. Denna prisreglering sker pga. en dkande inflation
sedan den senaste prisregleringen i september 2007 och
pga. lokala kurssvangningar i forhéllande till den amerikanska
dollarn.

Mot bakgrund av den senaste analysen kommer den genom-
snittliga prisdkningen att vara ca 3,5 % i de vasteuropeiska
landerna.

PV/AV-forhéllandet andras i forhallande till den procentvisa
prisdkningen.

De enhetliga prislistorna kan hamtas i Adobe Acrobat-format
pa www.amway.se

De nya tryckta prislistorna kommer att galla fran den 1 mars
2009. De nuvarande prislistorna upphor att galla fran samma
datum. De nya prislistorna innehaller det uppdaterade
produktsortimentet i mars 2009.

Nar du koper UNICEF-
nalen visar du att du vill
hjalpa andra

Gor en skillnad! .l

Alex @r den fjarde i raden av exklusiva nalar. ,{}
el

Nar du koper en exklusiv Alex-nal fran Amway,
bidrar du till att samla in pengar till att hjalpa
barn att fa en battre vardag. Kép nu sa att du
alltid kan bli pamind om ditt bidrag.

Artikelnummer 107069
ABO-pris 29 SEK

Och dessutom!

Fortsdtt att stodja UNICEF:s ovarderliga arbete

T i via Amways "One by One”-kampanj for barn
- genom att skanka ett belopp. Detta gar till att

) stodja barn i ndd 6ver hela varlden. Anvand

bestallningsnumret for 10 SEK och multiplicera
det sa manga ganger du 6nskar for att fa det
belopp du vill skanka:

. b . 2,5 cm hog Artikelnummer 101568
Hjalp barn till ett battre liv for att skianka 10 SEK
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NUTRILITE™/NUTRIWAY™*-mirket
FIRAR 75 AR MED KVALITET
DU KAN LITA PA

NUTRILITE/NUTRIWAY-market har med 75 ars erfarenhet bidragit
till att f& ut sa mycket som majligt av naturen och vetenskapen, sa att
dina kunder kan fa ut mer av livet!

Komplettera dina kunders kunskaper om NUTRILITE/NUTRIWAY-mdarket
med dessa Gtta viktiga fakta:

Pa 1920-talet fick grundaren
av NUTRILITE/NUTRIWAY-
market, Carl Rehnborg, idén
till ett vaxtbaserat kosttill-
skott som skulle fa kosten i
balans

Nutrilite Health Institute
(NHI) &r ett globalt samar-
bete mellan experter som
via forskning, utbildning och
praktiska I&sningar forsdker
att hjalpa andra att uppna
optimal hélsa

| dag ar NUTRILITE/
NUTRIWAY -produkterna
tillgangliga for manga miljo-
ner manniskor i éver 50
lander 6ver hela varlden

* NUTRIWAY &r varumarket for vitamin-, mineral-

och kosttillskott i Skandinavien.

Amway ager fyra gardar

som tillsammans tacker en
yta pa 2 555 hektar, dar
manga av de vaxter som
anvands vid framstallningen
av NUTRILITE/NUTRIWAY-
produkterna odlas

Varje ar utférs mer an

400 000 produktundersok-
ningar pa NUTRILITE/
NUTRIWAY-produkterna.
Vi utfor ca 330 kvalitetskon-
trollundersdkningar och
-tester pa varje kosttillskotts-
parti som produceras

Vaxterna till kosttillskotten
fran NUTRILITE/NUTRIWAY
odlas med hallbara odlings-
metoder. | stéllet for att
anvanda skadliga pesticider
och konstgddning later vi
naturen gora jobbet

Det nuvarande sortimentet
av NUTRILITE/NUTRIWAY-
produkter stods av 75 ars
erfarenhet inom naring och
forskning

NUTRILITE/NUTRIWAY ar
varldens ledande varumarke
for vitaminer, mineraler och
kosttillskott

(baserat pa forsaljningen 2007
som dokumenterats av
undersokningar genomfoérda av

Euromonitor International)

NUTRIWAY'
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Underbar skénhet. Elegant harmoni.
ARTISTRY™ Naturale Inspiration Colour Collection — var 2009

Dina kunder kan mota varen i vackra farger som ar fina som sand i vinden, som mjukt gras
och spada blomknoppar — harmoniska som jordens grona farger som omger rosa och
persikofargade blomblad. Ogonen glittrar som den vackraste parlemor. Kinderna framstar
perfekta med en dampad glod.

Nya ARTISTRY Luscious Lip Colour smalter pa lapparna och tacker med en lyxig och lindrande
farg — ett lapparnas paradis.

MAR 09
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Den nya ARTISTRY™ Naturale Inspiration Colour Collection
gor den har varen extra spannande. Nastan naken hud blir
annu vackrare med en palett av nyanser som har inspirerats
av vatten, sand, hav och jord. De atta exklusiva mineral-
ogonskuggorna och de sex nya Luscious Lip Colours ar
nyckeln till varens ljusa och latta makeup.

>
P

Prova de vackra, ddmpade
dgonskuggorna fran ARTISTRY

ARTISTRY Insight bjuder Revelation som bjuder pa
pa fyra matchande farger: fyra matchande farger:
® Fresh Moss ® Fern
® Sable ® Jade
® Bone ® Starry Night
® Sandstone ® Joy
Artikelnr 107083 Artikelnr 107088
GIom inte det eleganta
ARTISTRY Eye and Cheek
Compact, designat av Olivier
Van Doorne, som passar till de
vackra 6gonskuggorna ovan.
Etuiet sdljs separat.
Artikelnr 104173
Barley Russet Quartz Blossom Lily Lotus Pod
107093 107097 107096 107095 107094 107098

Matcha de trendiga 6gonskuggspaletterna med sex nya lappstift fran ARTISTRY
Luscious Lip Colours, som levereras i det nya matchande etuiet, ARTISTRY Lip
Case, som har designats av Olivier Van Doorne.
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Sex enkla steg
till en halsosammare livsstil!

NUTRILITE. &
HEALTH IRSTITUTE

Sma andringar i vardagen kan gora en stor skillnad. Hjalp dina kunder att fa
optimal hadlsa med dessa mycket enkla steg till en halsosammare livsstil som
har utvecklats av Sean Foy, President for Personal Wellness Corporation och

motionsfysiolog for Nutrilite Health Institute.

At frukost!

Frukost bidrar till att starta
forbranningen. Undersdkningar
visar att om du ater frukost ar
sannolikheten storre att du gar
ner mer i vikt eller att du kan
L %, T bevara en halsosam vikt.

At livsmedel som du tycker om

De flesta tror felaktigt att de for att ata halsosamt
ska ata trakiga livsmedel som inte smakar nagot.
Leta efter recept med Iagt fettinnehall. Var kreativ

massa kalorier.

Ror pa dig!
Parkera bilen langre bort.
Ta trappan i stéllet for

hissen. Varje extra steg du
tar kan forbattra din halsa.

nar du smaksatter maten och undvik att tillsatta en

Vilj en motions-
form du tycker om

Motion ska inte kdnnas
som tortyr! Om du tycker
om att cykla ska du cykla
—om du tycker om en
bestamd idrottsgren ska
du utéva den idrottsgre-
nen. Valj de fritidsaktivite-
ter du tycker om sa att du
fortsatter att utdva dem.

At halsosamma
mellanmal

Undersokningar visar att halso-
samma mellanmal ar bra om du
vill kontrollera aptiten och ga ner i
vikt. En frukt eller ett glas mjolk ar
t.ex. ett bra satt att fa bra narings-
amnen utan att ata for mycket.

Drick massor av
vatten

Undersokningar visar
att dricka tillrackligt
mycket vatten inte

bara ar bra for din halsa
utan aven okar din vikt-
minskning.

* NUTRIWAY ar varumarket for vitamin-, mineral-
och kosttillskott i Skandinavien.

MAR 09

NUTRIWAY™
— kvalitet du kan lita pa
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ARTISTRY
essentials

Hudvardsprodukter kan gora ...

o
°
-4
<
=




(1s—produktnyheter

-

o’

i’ -t

-
‘% ]

mycket mer



= '

produktnyheter—is)

VISA DIN
SKONHET
MED

A
";.\'

-
v /
'-f:tl .
- s ! 4 _

\lﬂ
N

ARTISTRY
essentials

MAR 09




(20—produktnyheter

&)
\
\

FOLJANDE PRODUKTER LANSERAS | EN NY

{ FORPACKNING SOM MATCHAR ARTISTRY™

i ESSENTIALS-PRODUKTERNA. PRODUKTERNA
LANSERAS SA SNART DE GAMLA VERSIONERNA
AR SLUTSALDA (TROLIGTVIS | MA]J 2009).

* VISA DINA VACKRA OGON

ARTISTRY essentials Replenishing Eye Creme

En exklusiv 6gonkram som innehaller lindrande lakritsextrakt, A-vitamin
och citrusflavonoider. Gor svullna égon och fina linjer till nagot som tillhér
det férgangna! Ge dina 6gon liv!

Artikelnummer 105531 - 15 ml

* VISA DIN SILKESLENA HUD
ARTISTRY essentials Moisture Plus

® Narig, torr och stressad hud férvandlas 6gonblickligen till en silkeslen
PROA,%KT och smidig hud. Du kan anvanda Moisture Plus pa omraden dar du
behdver det mest eller tillfora det i din Hydrating Lotion eller Soothing
Créme. En unik, vitaminberikad olja som lindrar direkt.
Artikelnummer 104133 — 14,5 ml

* VISA DIN VACKRA, NAKNA HUD

ARTISTRY essentials Eye and Lip Makeup Remover

Avldgsna dagens makeup med denna milda makeupborttagning och
bevara hudens naturliga skonhet. Denna makeupborttagning kladdar
inte och det enda den lamnar ar en helt ren och frasch hud. Innehaller
aloe vera-gelé, kamomill- och havreextrakt som vardar huden effektivt.
Artikelnummer 106403 — 120 ml

* VISA DIN RENA, STRALANDE HUD

ARTISTRY essentials Moisture Intense Masque

Ge din hud en valfortjant minisemester. Torr hud slappnar av och nor-
mal hud kanns oemotstandligt mjuk nar du har anvant denna mycket

fuktgivande produkt. Innehaller mango, aloe vera och kakaosmor som
ger huden nytt liv och en vacker glod.

Artikelnummer 106401 — 100 ml

ARTISTRY essentials Pore Cleansing Masque

Ge huden en paus med denna fornyande, krdmiga mineralleramask.
Upplev en fantastisk djuprengoring som ger dig mjuk, frasch och férnyad
hud. Innehaller ginseng som starker huden och ger den massor av energi.
Artikelnummer 106400 — 100 ml

* VISA DIN MJUKHET

ARTISTRY essentials Polishing Scrub

Frisk, frasch och vacker hud efter bara en exfoliering! En skummande,
exfolierande gelé som &r bade en rengdringsprodukt och en skrubb-
kram — avlagsnar skonsamt doda hudceller och éverflodig talg. Inne-
haller jojobakarnor som exfolierar samt kamomill som verkar lindrande.
Artikelnummer 106399 — 125 ml

LAS MER | SKONHETSMANUALEN, ARTIKELNUMMER 2169996

ARTISTRY'
essentials

MAR 09



Den nya ARTISTRY™ makeup-
och fargguiden ar ute nu!

Innehaller de nya varfargerna fran ARTISTRY

Naturale Inspiration Colour Collection och nya
ARTISTRY foundationfarger.

Med denna o6verskadliga makeup- och fargguide kan dina
kunder vilja de produkter som passar just deras hud och
hudfarg. Guiden innehaller exakta firgangivelser, makeuptips
och modelldemonstrationer.

Med den nya ARTISTRY makeupguiden kan du visa det stora urvalet av ARTISTRY makeup for
dina kunder och ge dem rad med sjélvsakerhet. ARTISTRY makeup- och fargguide har ett

elegant och praktiskt fickformat och ger dig en perfekt mojlighet att visa makeupprodukterna
fran ARTISTRY.

Saljs i 5-pack
Artikelnummer 217108
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TE OCH KAFFE MED STIL
OCH GOTT SAMVETE

English Breakfast Tea och espressokaffe fran Amway
framstalls uteslutande av de basta ingredienserna och
autentiska blandningar vilket gor dem perfekta for den
krasne kunden.

AMWAY English Breakfast Tea

English Breakfast Tea fran Amway kommer fran en leverantor
som tar val hand om sina tearbetare genom att t.ex. ge dem
bostad, en skalig 16n, medicinsk hjalp och subventionerade
livsmedel sa att de kan fa en béttre vardag.

| detta te av hogsta kvalitet ingar indiskt och afrikanskt te samt
delikata blad fran andra utsokta tesorter. Teet har forpackats i
foliepasar som bevarar fraschheten. De sma foliepasarna garan-
terar att teet haller sig farskt langre.

AMWAY English Breakfast Tea
Artikelnummer 101163
8 x 125 g forpackningar (40 tepasar per forpackning)

AMWAY espressokaffe

Bonorna till detta specialkaffe ar espressorostade, och det behdvs
mer an 40 kaffebonor till varje kopp.

Espresso ar inte bara starkt kaffe — det ar kaffe med en unik smak
och arom som gor den perfekt som grund fér manga kaffeupp-
levelser, t.ex. cappuccino, latte och mocka.

AMWAY espressokaffe
Artikelnummer 100209
4 x 250 g vakuumforpackning




din verksamhet—3)
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MANUALER 2009

Ett viktigt redskap om du vill
gora din Amway-verksamhet

till en succé

Vi ar glada over att kunna presentera
uppdaterade hem-, valbefinnande- och
skonhetalmanualer.

hemmet N

konhef
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Artikelnummer
216994 hemmet
216995 vilbefinnande
216996  skonhet
216997  3-pack

helt avgorande att du har ingdende kunskaper om produkterna — pa sa satt kan
du sékra dig en viktig forsaljning. GIom inte kopa detta viktiga séljredskap!

Produktkunskap ar nyckeln till en dvertygande kundpresentation. Darfor ar det vathﬁnnande

| produktmanualerna beskrivs de manga Amway-produkternas egenskaper och
fordelar pa basta satt. Manualerna ar ocksa fulla av intressant information: historien
bakom varumarket, produktteknologi, vetenskapliga undersékningar, produkt-
utveckling, ingredienser, tips och mycket mer.

Manualerna saljs separat eller i ett set med tre manualer med rabatt.
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Minska kluvna
toppar med
85 % med
bara en
applicering

Du kan rekommendera dina
kunder att ge sitt har en kur
varje vecka med SATINIQUE™
Intensive Repair Masque

— kluvna toppar minskas efter
bara en applicering.

Denna intensiva fuktgivande kur bidrar till att terupp-
bygga skadade ytceller och reparera kluvna toppar

?JZ — perfekt for torrt, skadat och kemiskt behandlat har.
\ Den fylliga, krdmiga masken lokaliserar de skadade
SATINI Q UE. omradena och tringer djupt in i haret, aterstaller fukt-

balansen och starker haret. Haret ser blankare ut,
kanns slatare, starkare och ser vackrare ut.

Intensive Repair
Masque
kL
Reparerar
vardagens skador
i och mycket skadat
Repour Sirengthen Prolect ° °
—— hér pd bara fem
WETY. Modein US.A.
160 mi

minuter. ’ ’

John Gillespie, erkéind
internationell stylist

Artikelnummer 5070 — 150 ml

SATINIQUE
Om du vill veta mer om SATINIQUE-produkterna

kan du ga in pa vart Brand Centre pd www.amway.se. Repairs, strangthens and prolects in ong use,
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Avlagsna eftektivt smuts och flackar
med SA8™ Premium + BIOQUEST™

BIOQUEST Cleaning System ar vetenskapligt
utvecklat och ar skonsamt mot miljon. Kombi-
nationen av biologiskt nedbrytbara ytaktiva amnen
(rengdrande ingredienser) och biologiska enzymer
avlagsnar effektivt flackar.

De biologiskt nedbrytbara ytaktiva amnena avlagsnar
fett och olja som bryts ned till koldioxid och vatten.

De biologiska enzymerna avlédgsnar svara proteinflackar,
som blod, grés, choklad och dgg.

SA8 Premium + BioQuest ger extra tvattkraft med en teknik
med exploderande kristaller som gor tvattmedlet fantastiskt
lattupplosligt aven i kallt vatten.

Artikelnummer
100115 SA8 Premium + BioQuest — 2,25 kg
5101 AMWAY™ tvattboll

Effektiv tvdtt dven i
laga temperaturer
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L.O.C.™ allrengoring:
Ta med dig varen in

Hjalp dina kunder att spara tid och kraft med
L.O.C. allrengoring. L.O.C. allreng0ring ar ett
effektivt rengoringsmedel som gor skinande
rent utan att lamna rander eller matta ytor,
avlagsnar besvarlig smuts och gor ytorna
stralande rena.

® Rengor de flesta ytor i hemmet sakert och effektivt

® Ska inte skoljas bort — gor ytorna rena och frascha utan
produktrester

® Avldgsnar effektivt fett och smuts fran handerna

L.O.C. allrengdring kan anvandas utspadd i en hink eller sprayflaska.

Artikelnummer - 1 liter

Produktbroschyrtilligget innehaller alla de nya produkter
som dina kunder kan kopa. Tilligget innehaller bl.a.:

ARTISTRY™ essentials kompletterande hudvardsprodukter

ARTISTRY makeup

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK Professional v
Product Series

Anvand detta tillagg tillsammans med din produkt-
broschyr (artikelnummer 1080) for att presentera
hela Amway-sortimentet for dina kunder.

Du kan bestalla produktbroschyrtillagget med
artikelnummer 1945 (5-pack)
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ARTISTRY™ Essentials
Essentials Moisture Plus 14,5 ml 9,44 125,00 157,00 212,00 10 827,59/1
Replenishing Eye Créme 15 ml 1,71 158,00 197,00 266,00 13 133,33/
Polishing Scrub 125 ml 10,86 148,00 185,00 249,00 1 480,00/1
Pore Cleansing Masque 100 ml 10,86 148,00 185,00 249,00 1 850,00/1
Moisture Intense Masque 100 ml 10,86 148,00 185,00 249,00 1 850,00/1
Eye & Lip Makeup Remover 120 ml 6,03 81,00 102,00 137,00 850,00/1
ARTISTRY Spring Colour Collection 2009

107083 Insight 49 12,87 165,00 206,00 278,00 51 500,00/kg

107088 Revelation 49 12,87 165,00 206,00 278,00 51 500,00/kg
ARTISTRY Colour Cosmetics

107093 Barely 38¢g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg

107094 Lily 38¢g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg

107095 Blossom 38g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg

107096 Quartz 38g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg

107097 Russet 38¢g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg

107098 Lotus Pod 38¢g 8,47 112,00 140,00 189,00 36 842,11/kg
ARTISTRY Tillbehor

217108 Smink och fargkarta 5st - - 21,00 - 4,20/st
Litteratur och o6vrigt

233137 50-arsjubileum - Erbjudandebroschyr 10 st - - 10,00 - 1,00/st

g den 1 mars 2009. Prislistor r;é-d_dé_nya priserna way.se

ill dina kunder eller potentiella ABO:er.

Amway

Partner

Vi ér stolta Gver att kunna presentera vart samarbete med vara
Partner Stores. Som ABO kan du fa PV/AV pa dina kop nér du
handlar genom vara Partner Stores som har ett stort sortiment

Stores

av produkter och tjanster. Folj med pa www.amway.se
— dar hittar du alla fina erbjudanden.
— Ténk pa att du alltid ska bestalla genom www.amway.se

Partner-Wine
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Amway
Storbritannien ® Republiken Irland ® Holland ® Belgien ® Skandinavien
Priser for alla produkter finns i prislistan.

Utgivare: Anki Brunell

AMAGRAM™ ges ut 10 ganger om aret till
alla ABO:er i Skandinavien av Communications
Department of European Regional Marketing,
St Annes House, Caldecotte Lake Drive, Calde-
cotte Business Park, Caldecotte, Milton Keynes,
MK7 8JU, Storbritannien.

Tel. +44 (0) 1908 629400.

© 2009 Amway (Europe) Ltd

Amway och andra produktnamn angivna med
stora bokstaver eller fet stil ar varumarken for
Amway Corporation, Ada, Michigan, USA.
Amway (Europe) Limited ar registrerat i
Storbritannien. Amway Sverige, Box 270,

201 22 Malmé. Tel. (08) 623 12 21

Fax: (08) 623 17 21

© Upphovsratt Amway (UK) Limited 2009. Eftertryck forbjudes.
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