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Was macht eine Fuhrungs-
personlichkeit aus?

Flihrungsqualitdten gehdéren mit zu den
wichtigsten Eigenschaften, die man in
diesem Geschéft haben sollte. Wir erleben
sie in ganz unterschiedlicher Form. Und
wir haben es uns zum Prinzip gemacht,
diese Qualitaten zu erkennen und regel-
maBig zu feiern.

Das ist auch der Grund dafiir, warum
wir uns jedes Jahr mit unseren besten
Flihrungspersonlichkeiten treffen — den
Mitgliedern unseres Founders Council.
In diesem Jahr haben wir ihre Erfolge bei
der Olympiade in Peking gefeiert.

Das ist uns wichtig, denn diese Personlich-
keiten verkorpern das, wonach wir alle
streben, wenn wir Amway reprasentieren.

Sie haben die groB3te Erfahrung in diesem
Geschiéft. Sie haben hart gearbeitet, um
Erfolg zu haben, und sie teilen diesen Erfolg
mit allen anderen. Sie geben den Erfolg
weiter, denn fiihren kann man nicht im
Alleingang — man braucht ein Team dazu.

Wias bedeutet es, in diesem Geschift eine
Fuhrungspersonlichkeit zu sein? Im Grunde
genommen bedeutet es, dass man den Neuen
oder die Neue unterstiitzt und begleitet. Man
hilft ihnen dabei, den Wert dieses Geschéftes
zu erkennen, und zeigt ihnen, wie wichtig es
ist, mit der Gruppe zusammenzuarbeiten,
damit jeder Erfolg haben kann und irgend-
wann selbst eine Fiihrungspersonlichkeit
wird. Denn die Stérke unseres Unternehmens
stammt aus den Fiihrungsqualitdten jedes
Einzelnen, der dafiir arbeitet.

Jeder kann etwas bewegen. Und zusammen
sind wir ein unglaubliches Team — eine
Gruppe von Leuten, die die Fahigkeit haben,
ihre Ziele zu erreichen und Fiihrungsperson-
lichkeiten sind, jeder auf seine eigene Art.

A~ AL % L
DPug .I‘)’eV:s

Steve Van Andel
Chairman
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Verdienen Sie sich dieses

Weihnachten eine extra Provision
und steigern Sie gleichzeitig lhre Verkaufskraft!

Gibt es eine bessere Zeit, um sich auf den Verkauf* von Amway Produkten zu konzentrieren als jetzt?
Nutzen Sie diese Zeit zu lhrem Vorteil! Wenn Sie innerhalb des Geschiftsjahres 2008/09 pro Monat
mindestens 200 PW fiir Produkte aus allen Amway Produktlinien erwirtschaften, erhalten Sie eine
kostenlose Verlangerung fiir Inr Amway Geschaft und ein personliches Gratulationsschreiben.

Bendotigen Sie einen neuen Laptop? Dann verkaufen* Sie dieses Jahr weiterhin Produkte aus allen
Amway Produktlinien und lhr Wunsch kénnte erfiillt werden! Wenn Sie zwischen dem 01.09.2008
und dem 31.08.2009 personlich 12.000 PW aus allen Produktlinien erreichen, erhalten Sie einen
brandneuen LAPTOP!

Teilnahmeberechtigt an der Verkaufsmeisterschaft sind alle Amway Geschaftspartner** aller
Qualifikationsstufen.

Also, auf was warten Sie noch? Nehmen Sie lhre Amway
Produktbroschiire zur Hand und fangen Sie noch heute an!

Die vollstandigen Qualifikationsbedingungen finden Sie im Informationsmaterial zum SIP 2008/009.
Natdrlich kénnen Sie sich auch an lhren Platin und lhre zustandige Amway

Niederlassung wenden oder sich auf der Amway Internetseite informieren. A

* |n Osterreich sind Geschaftspartner als Vermittler titig bzw. die Produkte werden nicht 08-09
verkauft, sondern vermittelt. Teilnahmeberechtigt sind alle Geschaftspartner mit guiltiger
Gewerbeberechtigung. Europe

** Teilnehmende Markte: Belgien, Danemark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Griechenland,
Italien, Niederlande, Norwegen, Osterreich, Portugal, Schweden, Schweiz und Spanien.
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Natalia und Anatoli Svetaschov sind
seit August 1993 im Amway Geschaft
tatig und haben sich im Mai 2008
zum Diamanten qualifiziert. Sie trafen
zuféllig einen Bekannten, der ihnen das
Geschaft vorstellte und waren sofort
daran interessiert. Denn Sie erkannten,
dass Sie mit diesem Geschift eine
Chance bekommen, viele ihrer Ziele zu
verwirklichen. ,,Das Wichtigste in unserem
Leben war immer: Hausbau, Reisen
und die Schwiegereltern finanziell zu
unterstitzen“, sagt Natalia.

Amelia, Rich, Natalia, Louise und Anatoli
Svetaschov

Der Aufbau des Geschiftes

»Am Anfang war Anatoli etwas skeptisch,
da sich der Erfolg nur langsam einstellte”,
sagt Natalia. Sie war jedoch optimistisch.
Die ,, Technikbegeisterten* mussten
anfangs viel lernen, wie z. B. Gesprache
gezielt flihren und ein fundiertes Wissen
rund um die Produkte erlangen. Da
Natalia sich besonders fiir Haarpflege-
produkte interessierte und mit friiheren
Shampoos nie zufrieden war, wurde sie
schnell zur SATINIQUE™ Expertin.

@ DIAMANT

»Nicht lange Uberlegen, einfach TUN!"

nDas Geschift muss regelmiBlig
betrieben werden, wie beim Sport*

Nach diesem Prinzip richten sich die
Svetaschovs auch heute noch. ,Wir hatten
das Gliick, dass uns die Eltern mit den
Kindern bisher immer unterstiitzt haben,
denn es ist nicht einfach, Familie und Beruf
zu vereinbaren®, erklart Natalia. Gute Organi-
sation ist das A und O. Im Amway Geschaft
kann sich jeder seine Arbeitszeit so einteilen,
wie er mochte. Mittlerweile konnen die
Svetaschovs ihre Arbeitszeit bequem Uber
den Tag verteilen, am Wochenende sind sie
jedoch auch oft auf Veranstaltungen. ,,Zu
Beginn haben wir unsere gesamte Freizeit
ins Geschift investiert”, erinnert sich Anatoli.
»Inzwischen haben wir sogar internationale
Geschafte in Russland und der Ukraine. Die
Maglichkeit, europaisch zu sponsern, hat uns
sehr beim Geschéftsaufbau geholfen. Das
Verhaltnis Sponsern/Produktverkauf sollte
jedoch ausgeglichen sein, wie ein Boot mit
zwei Rudern.”

Reisen mit Amway, Arbeit und
Angenehmes perfekt kombiniert...

Seit 1995 nehmen die Svetaschovs be-
geistert am Fiihrungskréfte Training Seminar

,,Fiir den Lieblingssport bleibt immer etwas Zeit...“

I vl .
Produkte von E. FUNKHOUSER™ NEW YORK
werden ausprobiert ...

teil. Auch die Smaragd-Schnupperreise war
ein tolles Erlebnis sowie der Besuch der
Amway Hauptzentrale in Ada! Nicht nur
bei den Reisen haben die Svetaschovs viel
Spal, auch bei Geschaftsterminen gab es
oft lustige Situationen, an die sich beide
schmunzelnd erinnern:

,»Bei einer Produktvorfiihrung verwechselte
Natalia versehentlich zwei Reinigungs-
mittel", erzahlt Anatoli, ,,pl6tzlich befand
sich auf dem Teppichboden einer Kundin
DISH DROPS™ statt L.O.C.™. Es war ihr
sehr unangenehm, als sie es bemerkte,
doch zum Gliick hat Amway so gute
Produkte, dass der Teppichboden keinerlei
Schaden nahm."

Die Vorstellung, heute etwas
anderes zu tun, kommt

fiir beide nicht in Frage.
Sehr wichtig ist ihnen das
gute Verhaltnis zu ihren
Geschéftspartnern.

Um im Amway Geschift
erfolgreich zu sein, braucht
man einen starken Willen
und Durchhaltevermdgen!
Anatolis Tipp fiir Neuein-
steiger: ,,Nicht lange Uber-
legen, einfach TUN!*

NOVEMBER/DEZEMBER



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

Anja & Michael
Heistermann Deutschland

SMARAGD
AUGUST 2008

Friseurin/Stylistin & selbstandiger Software-Entwickler

Durch eine Freundin, die nur einen Ratschlag von Anja und Michael
wollte, erfuhren sie von der Amway Geschaftsmoglichkeit. Anja war
eine gefragte Friseurin/Stylistin, bis vor fiinf Jahren ihre gemeinsame
Tochter Alea Elena auf die Welt kam. Anja und Michaels Wunsch war
es immer, dass Anja auch nach der Elternzeit zu Hause bleiben kann.
Obwohl dies auch durch den Beruf von Michael als selbstandiger
Software-Entwickler méglich gewesen ware, wussten die Beiden, wie
wichtig es ist, auf zwei Standbeinen zu stehen. Sie entschieden sich
fir das Amway Geschift, da sie es gemeinsam aufbauen kénnen.

Anja liebt den Umgang mit Menschen und ist begeistert, viele
Menschen uberall auf der Welt kennen zu lernen. Wichtig am Amway
Geschaft ist fiir Michael die Planbarkeit, die Unterstiitzung durch das
Team und seinen finanziellen Erfolg selbst in der Hand zu haben.

Ausschlaggebend fiir ihren Erfolg war ihre gemeinsame Arbeit sowie die Zusammenarbeit und das Vertrauen zu ihren
Geschaftspartnern, Lernbereitschaft und eine positive Erwartungshaltung.

Dies soll aber nicht das Ende der Erfolge sein, sondern der Anfang — ihr nachstes Ziel ist die Qualifikation zum Diamanten.

Marlis Pleger-Peters & - SMARAGD
Michael Peters Deutschland AUGUST 2008

Zahntechnikerin & Selbstidndig

Auf die Amway Geschaftsmaoglichkeit wurde Marlis durch einen
Kollegen ihres Mannes aus der Musikbranche aufmerksam gemacht.
Vor zwolf Jahren begann sie dann nebenberuflich mit dem Amway
Geschaft, da die Gesundheitsreform viele Dinge in ihrem friiheren
Beruf als Zahntechnikerin veranderte und sie sich noch ein zweites
Standbein schaffen wollte. Mittlerweile betreibt Marlis das Amway
Geschaft hauptberuflich und ist inzwischen auch international in
Danemark, Polen, Osterreich und ltalien titig. Was ihr an der Firma
Amway und der Amway Geschaftsmoglichkeit am besten gefallt, ist
das Arbeiten mit einer soliden gesunden Firma, Loyalitat und die sehr
guten Produkte.

Ausschlaggebend fiir ihren Erfolg ist, fokussiert und kontinuierlich zu arbeiten, ein Ziel vor Augen zu haben und dieses zu
verfolgen. Und ihr nachstes Ziel steht schon fest: Founders Smaragd und dann so schnell wie moglich die Diamant Qualifikation
erreichen.

NOVEMBER/DEZEMBER 2008



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

Dr. Karin & Dr. Matthias Waack Deutschland

SAPHIR

‘:# @ AUGUST

Avrztin fur Allgemeinmedizin & Kinderarzt

Karin und Matthias — beide ausgebildete Arzte — sind seit 2004 nebenberuflich im
Amway Geschaft tatig. Karin betreibt aktiv das Amway Geschaft, wahrend Matthias
Arbeiten im Haushalt iibernommen hat und sie dadurch unterstitzt. Mit ihren drei
Kindern haben sie seitdem neue Perspektiven erfahren und viele Reisen unternommen.
Karins Ziel ist es, mit der Amway Geschaftsmaoglichkeit mehr Menschen auf den Weg
in die Selbstandigkeit zu bringen, die dadurch nicht nur die Chance haben sich finanziell
zu verbessern, sondern auch, sich personlich weiterzuentwickeln.

Margret & Dietmar Kuestner Deutschland

RUBIN
- AUGUST

Julien Backhaus Deutschland

PLATIN
- AUGUST
Finanzkauffrau & . Selbstandiger Mediaberater

Elektromonteur

Olga & Viktor Menschow Deutschland Henryka & Torsten Feddersen Deutschland

PLATIN
= AUGUST

Selbstandig & Selbstandig

RUBIN
- AUGUST

Lehrerin & SchweiBer

RUBIN
- AUGUST

PLATIN
= AUGUST

Finanzsachverstandige &
Betriebsschlosser

Reiseberaterin bei der
Deutschen Bahn &
Fahrdienstleiter bei der
Deutschen Bahn

NOVEMBER/DEZEMBER



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

Lima & Vitaliy Voytenko Deutschland

L. AUGUST

Bettina Wehdemeier-Pusch &
Andreas Pusch

-

Maxim Wolter Deutschland

L. AUGUST

Betriebswirt

G

Maria & Erich Loscher Osterreich

o i e

-

"7 GOLD AUGUST

DEUTSCHLAND

Raddatz-Peukert Irmgard / GUENDEROTH
Rathjen Ulrike & Reiner / KLOSE
Schneider Rosa-Maria & Klaus / SAMLAND

NOVEMBER/DEZEMBER 2008

ohne Berufsangaben

Deutschland

L. AUGUST

Kauffrau & Kaufmann

L. AUGUST

Pharmazeutisch kauf-
mannische Assistentin &
KFZ Techniker

E

¥
=<  SILBER AUGUST

L

DEUTSCHLAND

Kretschko Rita & Viktor / DOBLER

Schalk Heidi & Helmut / BACH

Scheiermann Valentina & Alexander / TARANJUK

S (17 AUGUST

DEUTSCHLAND
Dietrich Anna
Fleschner Elena & Ramil

Grohmann Krisztina & Ferenc
Harnisch Martina & Torsten
Karagesjan Alewtina & Arssen

Popov Vera & Vladimir
Potipaka Elena
Schneider Natalia &
Waldemar

OSTERREICH
Bauer Melitta
Mindler Gerda

@ > [BR4 AUGUST

DEUTSCHLAND
Amon Thomas

Boro Snezana

Brunner Susanne
Dolinger Helene
Duebner Diana & Sven
Fajfert Vera & Vitaljj
Feer Irene & Alexander
Gabdullin Nail
Galljamov Larisa & Zafar
Geelhaar Beatrice
Gollenstede Anja

Guts Olga & Guz Viktor
Husch Lubow &
Hubolow Mucharbi
Korennov Olga & Grigory
Kueck Aenne & Dieter
Liebert Natalie &
Stricker Vitalij
Mamedova Gulsara
Mayr Christian

Nutz Christian
Quiachon Renate & Lina
Schlee Viktoria

@ > B} AvGUST

DEUTSCHLAND
Simson Lidija

Stark Natalija & Waldemar
Szarvas Monika-Angie
Tagaeva Tatiana

Winkler Karsten & Ines

OSTERREICH

Cermak Romana

Hutter Andrea

Kainzner Markus

Krispel Johanna & Wilhelm
Miiller Gertrude & Stefan
Putz Eva

Schneider Manuela &
Helga Weittenhiller
Steiger Andrea

Webhrl Ingrid

Weisz Sabine

e AUGUST

DEUTSCHLAND
Avhadiev Irek

Becht Helga
Dahlinger Waldemar

Demnitz Monika & Karl-Heinz

Sokolnyk Galina &
Dimitriadis Orestis
Dreier Carsten
Eichner Antonida
Fichtner Natalia & Alfred
Findeisen Elke & Ingo
Finke Nancy
Beidinger Birgitt &
Freudenberg Gerold
Fricke Ulrike
Gabdullin lidar
Gasanova Gulnara
Gau Elvira & Evgenij



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

e AUGUST

DEUTSCHLAND
Geller Lioudmila
Gneickow Andreas
Goetz Gerhard

Haaf Annette & Harald
Hafner Andreas
Hagenah Tanja

Heine Matthias

Herpich Birgitt & Klaus
Hinrichs Renate

Hoerth Lilli

Hoffmann Markus
Holsten Baerbel
Hommel Heidelore
Jaeger Christine

Kaps Fabian

Kaun Joerg

Kazarova Nelli &
Kazarov Michail

Keba Lieselotte

Kessler Nadine
Kiesslich Andree
Koenneker Britta
Kolossa Simone & Joerg
Koslitz Ellen & Klaus
Kremer Ludmila & Andrej
Kueck Anita

Kuehn Heiko

Kuestner Andreas
Kuestner Markus
Kutschera Gueldane
Lange Elena & Dietrich
Lauber Stefanie

Martel Ludmila

Martel Tatjana & Josef
Maunz Rosalina &
Schmid Reinhard
Nungeiser Nina &
Nurov Muhamad
Oehme Regina & Horst
Paul Rene & Sabine
Peregi Etienne

Pfisterer Walter

Proehl Heike

Raupach Gabriela
Rehfeld Christina & Otfried
Reich Nadja & Alexander
Reich Natalia

Rinkleib Liane

Ross Barbara & Hans-Juergen

i AUGUST

DEUTSCHLAND
Saifudo Ella

Salostowitz Kathrin & Dirk
Schaefer Lora &

Haerter Waldemar
Schaefer Wilhelm

Schaible Irina & Alexander
Schenk Alexandra
Schippert Steffen
Schmelzer Kathrin & Jan
Schneider Pauline
Schroeter Sylvia

Selditz Edelgard & Wilfried
Senkel Sabine

Sinelnikova Lidia
Smushkina Larysa &
Smushkin Gennadiy
Solonucha Maria & Anatolij
Spaeth Marlene & Manfred
Sperber Christina & Ulrich
Sperber Susanne
Stanglauer Gisela
Stanneck Erna

Sussmann Susanna
Schoenebaum-Walter
Roswitha & Walter Peter
Werner Maria

Wernicke Kerstin & Joerg
Westerhoff Ewald & Klara
Wiebe Lilia & Andreas
Wilhelmsen Beritt
Witschel Marc

Wittrock Brigitte

OSTERREICH
Bayer Sylvia &
Manfred Psutka
Brenner Herbert
Fenz Joachim

Heil Maria

Hofer Gabriele
Kainzner Markus
Kurzbauer Anton
Schwartling Verena
Skergeth Gabriele
Spitzer Franz
Trampitsch Gertrud
Venter Leon
Zellner Ernst

Neugesponserte des Monats MAI
ANZAHL TOP-STARTER-PUNKTE MAI 2008 BIS AUGUST 2008

Kambur Natalia / 24 / SCHAEFER

Janko Rosa / 24 / THIELE

Neufeld Anna & Peter / 21 / ADLER

Niederwald Elke & Hans / 21 / WITTMANN & KOKOTT
Heine Irmgard & Guenther / 21 / SCHEEL & BACH
Horn Viktor / 20 / FEIST

Mitrovic Milos / 20 / JUERGES

Bachmann Katarina / 18 / BOCKSBERGER

Backhaus Simone / 18 / BACKHAUS

Schmelzer Kathrin & Jan / 18 / BOLTE

Hock-Meyer Birgit & Hock Joern / 18 / BOLTE

Weiss Marina / 18 / HAERING

Gehrlein Aleftina / 18 / JUNG

Singh Petra / 18 / SCHAEFER GMBH VERTRIEB & SERVICE
Anton Wolfgang & Jasmin / 18 / WIEST

Matthiesen Gavin / 18 / HAUSMANN

Hadler Helmut / 17 / BRUNNER

Kraecker Antonia / 16 / ARNDT

Gigl Helmut & Edeltraut / 16 / WEISS & HUTTER
Dolleschel Ursula & Dr. Hans / 16 / FOERSTERLING
Roeder Andrea / 16 / KERNER

Vologzhanin Sergey & Wologzanin Swetlana / 16 / USBECK
Fina Norbert / 15 / GRUN

Hauptmann Petra / 15 / NEIDHARDT

Kosilov Anna / 15 / BAUMESBERGER

Cinar Serife / 15 / TARANJUK

Kintstler Julia / 15 / HEINRICH

Klein Maria / 14 / GIEBELHAUS

Schardt Waltraud / 14 / ZWACK

Gaschler Diep / 14 / SCHREIBER

Brier Santa / 14 / BRIER

Baydono Nahrin / 14 / HAERING

Mueller Lydia & Waldemar / 14 / ARMBRUESTER

Kub Christoph / 14 / PAULSKI GMBH VERTRIEB & SERVICE
Schroeder Ingrid / 14 / KNOCH

NOVEMBER/DEZEMBER



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

O

TOP-STARTER — OSTERREICH

Neugesponserte des Monats MAI

Dzhabrailova Malika & Gerimsultanov Turpal-Ali / 24 /
MAYERHOFER

Misarova Jarmila Amadea / 24 / WEIN
Adamovic Anna / 22 / HOFREITER

Koller Evelyne / 17 / HAID

Trummer Ing. Johann / 17 / HAID

Reindl Hermann / 17 / POELLABAUER

Wurm Gertrude / 17 / STOECKL

Drobilic Alexandra / 16 / KAZIANKA

Hasler Harald / 15 / HARTL PRAGER

Kogler Theresia / 15 / POELLABAUER

Heider Kornelia / 14 / SCHACHERREITER

Sailer Josef / 14 / GRIM

Zangl Maria / 14 / POELLABAUER

Lemmerer Elvira / 14 / HAAS

Pasc Corina / 14 / RAINER

Schmaranzer Silke & Hans / 13 / UNTERBERGER
Brunmair Tanja / 13 / HAID

TOP-STARTER — OSTERREICH

Neugesponserte des Monats MAI

Prossinger Veronika / 13 / SEEBACHER
Buchegger Andrea / 13 / SAGMEISTER
Schirl Josef / 13 / LEDER

Topitsch Eveline / 12 / HAEMMERLE
Orasche Adolf / 12 / SUNITSCH

Brunner Karl / 12 / WEINZIERL
Hohensinner Dr. Erik / 11 / SZUCHAR
Campan Ecaterina / 11 / LOSCHER
Daxer Kim / 11 / KUTSCHERA M.
Almajeda Maria Luz / 11 / MAYERHOFER
Grausenburger Michaela / 11 / LANGER
Mahr Andrea / 10 / WEINZIERL

Fink Roswitha / 10 / ELLER
Weichselbaum Claudia / 10 / REITBAUER
Seebacher Getraud / 10 / STUMMER M.
Ortner Andreas / 10 / WAGENHOFER
Hieslmair Priska / 10 / HASLINGER
Weiszenboeck Kerstin / 10 / WIESER

Zur Bewertung wird die Anzahl der TOP-Starter-Punkte
herangezogen, die im Eintrittsmonat und den drei darauf
folgenden Monaten insgesamt erzielt wird.

Die monatlichen TOP-Starter-Punkte konnen Sie durch lhre
personlichen Umsatze und die personlichen Umsatze |hrer
personlich neu gesponserten Geschéftspartner (Erstlinien) in
deren Eintrittsmonat und im Folgemonat erreichen.

Das gesamte Amway Team wiinscht Ihnen weiterhin viel
Erfolg bei lhrem Geschiftsaufbaul

TOP-Starter-Anerkennungskonzept fiir aktive
neu gesponserte Geschaftspartner!

Berechnung der TOP-STARTER-Punkte:

200 bis 299 PW pro Monat = O O

300 bis 399 PW pro Monat = O O O

400 bis 499 PW pro Monat = O O O O

500 bis 599 PW pro Monat = O O O O O
600 PW undmehr = O O OO O O

NOVEMBER/DEZEMBER 2008
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| Die erfolgreichsten Teilnchmer der Verkaufsmeisterschaft 2007/08

Die erfolgreichsten Teilnehmer der Verkaufsmeisterschaft 2007/08

Deutschland

Aichele Barbara

Alesi Christine & Erhard
Alkan Mustafa & Welle Ursula
Aspacher Ute

Auer Ella & Albert

Baer Lydia & Johannes
Bartsch Gert

Baturina Alla & Baturin Andrej
Baumesberger Anton
Baumgart llona

Becker Gesa & Wolfgang
Beckmann Dieter

Behn Edelgard

Behrens Dirk

Beining Ulrike & Gerd-Dieter
Beleites Alexandra

Belousov Alexey

Berger Sandra & Drab Robert
Berger Liane & Stuewe Frank
Berndt Julija & Andreas

Beyer Petra

Beyer Dieter M. & Tatjana U.
Bock Verena &

Czepulowski Maik

Braasch Renate & Dietmar
Brinker Birgitta & Frank
Brueggemann Dr. Elisabeth
Buchauer Maria & Georg
Cernysov Oksana & Igor
Cherneckij Viktor

Chrapskaja Tatjana

Dames Christiane

Derejczyk Maria & Stanislaw
Dietrich Florentina & Thomas
Dignal Inge & Paul

Domnick Wolfgang & Marianne
Druyan Alana

Duebner Diana & Sven
Dumpich Irene & Norbert
Duve Baerbel & Marcelis Johan
Ebel Lothar

Eckhardt Gabi & Sven
Ehmann Antonia & Waldemar
Ehmann Angelika & Sergius
Ehmann Anastassia
Ehresmann Henrike & Uwe
Eichmann Willi

Eljutina Marina

Emchenko Marina & Konstantin
Engel Karin & Karl Heinz
Engert Uschi & Hannes
Enthaler Kaewdee & Klaus

Felert Lilli

Fieseler Michael & Uta
Fischer Petra & Juergen
Flach Dr. Werner & Karin
Foersterling Willy &

Simon Liane

Forot Peter & Sarina
Fremerey-Meller Petra
Freudenberg Gerold &
Beidinger Birgitt

Freund Dr. Walter & Monika
Fritz Wolfgang &
Metzger-Fritz Elisabeth
Frost Julia

Gaertner Ingrid & Georg
Gampe Tobias

Gas Anna

Gebauer Gertrud & German
Gensch Hannelore & Klaus
Gersamija Irina

Gerstner Roswitha & Helmuth
Gerzen Juri & Irena

Giere Irina & Heinrich
Giesbrecht-Zaharia Lydia &
Zaharia Alin-Ninu
Giniatulina Flura

Giniatullin lIlham

Glabian Darius & Jolanthe
Goettermann Monika
Gollmer Gerhard & Dr. Barbara
Greiffenhagen Anne
Greiner Hans & Brigitte
Gundlach Tobias

Haar Nadja & Peter
Haertling Kerstin & Bernd
Haiser Hildegard & Heinz
Haiser Alexander & Daniela
Harnisch Martina & Torsten
Hartleb Wolfram & Andrea
Hautmann Christa & Peter
Hawlitzky Cordula

Heiden Kerstin & Andre
Heidt Christina

Heinrich Eduard & Ina
Henze Ute & Torben

Herdt Elena & Alexander
Heublein Martina & Reiner
Hilgers Klaus & Regina
Hillig Angelika & Juergen
Hinckel Katja & Niko

Hirsch Eva & Dinkel Siegfried
Hoepfel Juliana

Hofmann Monika & Markus

Huebler Marion & Thomas
Hummrich Doris & Holger
Ivanova Tatjana

Ivanova Olga

Jaeckel Peter

Jaeger Brigitte

Janzen Lydia & Valentin
Janzen Alla & Walter
Jawinski Doris

Kaganski Elena & Michael
Kahl Elke & Matthias
Kautz Arleta

Kerner Simone & Joachim
Kinzel Baerbel &
Katzorreck Bernd

Klante Anika

Klassen Natalie & Andreas
Klimovickaja Valerija
Knothe Gabriele

Kober Uwe

Kobliha Elyan

Koch Evelyn & Volkmar
Koehler Gudrun

Koenig Katrin & Fielitz Heiko
Kolk Margit & Hubert
Kopp Dr. Petra

Kosareva Nina

Kraus Sieglinde & Helmut
Kraus Stefan

Krjuckova Olga &
Sokolovs Sergejs

Krone Anja

Kronert Annemarie
Krumm Grit & Torsten
Kuestner Andreas

Kullack Monika
Kuropatkin Igor
Kurotschkin Valentina & Viktor
Kutsch Andrea &
Baumann Klaus

Kynast Rudolf & Heidi
Landerer Wolfram

Langer Carola

Lebelt Brigitte & Dr. Jochen
Lebsack Olga & Viktor
Lenz Anita & Friedhelm
Leonhardt Ludmilla & Michael
Leontjeva Tatjana &
Fishman Efim

Libnetzki Marianne
Lipinski Birgitt & Holger
Lukaze Jolanta &

Lukazis Dzintars

Luong Duong To

Maedel Ursula & Helmut
Malkow Juri

Malohatko Igor

Matelowski Rita

Matschke Christine & Erich
Mayer Steffi & Dr. Andreas
Melcher Heike

Menges Pirjo &

Dr. Hans Christoph
Menzel-Barth Doris

Merkel Svetlana & Andre;j
Meyer-Friese Angela
Mietschke Dr. Franziska
Mohrenweiser Heide &
Alexander

Mueller Dr. Robert & Kim
Munkewitz Dimitri

Muth Thomas

Neumann Norbert & Simone
Neumeier llona & Hubertus
Ngyen Hien Ho

Nitzsche Michael & Annegret
Nowak Eva

Nowotny Christine & Holger
Oberlaender Renate
Oelschlager Martina

Olcay Veysi

Open Boris

Ortlieb Gudrun & Joerg
Orwat Anne-Christin & Michael
Owtscharenko Elena & Waleryi
Paukner Sibille

Paulski Roswitha &

Dr. Hans-Joachim

Paulski Constanze
Pereskokova Valentina &
Pereskokov Boris

Petzold Christine &

Hans Hermann

Pieser Gisela & Helmut

Pilz Regina

Pitschmann Doris &
Schmidt Gerd-Uwe
Poettrich Jutta

Polak Ninon

Pollmar Karin

Porstmann Ingeborg
Prossliner Stefania & Thomas
Puels Maria &

Kuehn Klaus-Juergen

Ragina Zuhra

Reich Lisa & Heinz

NOVEMBER/DEZEMBER
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Die erfolgreichsten Teilnehmer der Verkaufsmeisterschaft 2007/08

Reich Frieda & Alexander
Reisner Renate & Hartmut
Rempel Irina & Peter
Retzlaff Erika

Riedel Irene

Rogova Nina

Rohr Larissa & Peter
Rohwer Heinke & Erhard
Roosz Roland & Margarethe
Rosentreter Alexander

Roth Larisa & Johannes

Roth Inna & Sergej
Rueffreck Ines & Hagen
Sannikova Valerija
Schacherreiter Ronald
Schaedel Marlene & Klaus
Schaedler Angelika & Manfred
Schaefer Ralf & Petra
Schaerfenberg Sieglinde
Schledewits Galina & Wladimir
Schleipfer Maria

Schlicker Fanny

Schmidt Eduard & Olga
Schmidt Vera & Georg
Schmidt Nathalie &

Dr. Edmund

Schmueckert Eike & Rita
Schmuttermair Isolde & Erwin
Schneider Leonore & Frank
Schochert Heinz

Schrade Helga

Schroeder Kathrin & Christian
Schroeder Olga

Schroeer Winfried & Jutta
Schulz Olaf & Andrea

Schulz Angelika

Schweiberer Elisabeth
Schwelle Rosemarie & Guenter
Sedlmayr Rolf & Blanka
Seifert Ludmila & Peter

Senf Dietmar & Sonja
Seredinskaya Nailya
Shabashev Boris

Singer Ingrid

Singer Sutta

Sponsel Susanne
Staudenmeyer Thomas &
Alexandra

Stein Michael
Strahmann-Schmidt Insa &
Schmidt Peter

Svetaschov Natalia & Anatoli
Tarabukina Natalia

NOVEMBER/DEZEMBER

Taranjuk Ludmilla & Viktor
Thiele Rainer & Angelika
Thiem Monika & Albrecht
Thuemmel Rainer & Sigrid
Tripp Hermann

Troeger La-Ong Dao &
Troeger Andreas

Troeger Marianne

Tschen Lisa & Alexander
Tschen Katarina

Unger Frank & Viola
Varfolomeeva Ludmilla
Vitlova Vera & Valeri

Voelker Monika
Voloshina-Emelyanenk Laura
Voss Klaus

Wagner Gaby

Wagner Jan-Peter & Dr. Ingrid
Wehdemeier-Pusch Bettina &
Pusch Andreas
Weidensdorfer Joerg
Weinzierl-Moll Dr. Petra
Weis Hedwig & Guenter
Weise Antje & Joachim
Weiske Ingrid & Wolfram
Welz Monika & Dr. Ekkehard
Westerhoff Ewald & Klara
Wiest Robert & Margret
Wilging Monika

Wittekop Hannelore & Klaus
Wittmann Klaus & Kokott
Christina

Woelker Elisabeth & Bernd
Woisin Regina & Bernd

Wolf Swetlana & Wiadislaw
Wollenschlaeger Birgit & Dieter
Zakrevskij Wladimir & Tatjana
Zalivina Marina

Zellmann Christa & Wolfgang
Zimkas Zydrunas

Zverev lgor

Osterreich

Abel Renate & Franz

Ahrer Andreas & Maria
Aichwalder Hildegard & Josef
Bauer Johannes & Friederike
Baumann Richard & Elisabeth
Brandl Leopold

Csar Getrude & Johann

De Monte Alois & Ingrid
El-Sayed Karim &

Pokorny Alexandra

Ferlitsch Reante

Froehlich Erich & Gabi
Froehlich Maria

Fruhmann Annemarie & Johann
Frumlacher-Graier Ingeborg &
Albert

Fuerbass Josef & Hajnalka
Grabner Renate &

Dr. Wolfgang

Grim Gabriela & Dr. Harald
Groebner Margarete & Johann
Gruber Michaela & Christian
Haas Dr. Joerg & Heide

Haas Ing. Karl

Haneder Alfred & Schuebl Karin
Haslinger Waltraud & Herbert
Haunschmid Manfred & Sonja
Herg Sabine & Christian
Hilkesberger Eva & Herbert
Himmelmaier Petra & Andreas
Holeczy Dr. Werner & Irmtraud
Huber Klaus &

Stadlbauer Margarete

Huetter Helga & Ferdinand
Hutter llse & Bernhard

Karl Florian

Kazianka Elsbeth & Dietmar
Kenngott Nadja &

Parisi Dr. Albino
Koppensteiner Brigitte & Peter
Kosch Manuela & Manfred
Kurz Franz

Lackner Herbert & Elisabeth
Laengauer Anna & Martin
Lang Angela & Heinrich
Lanser Gerhard & Birgit
Lechner Waltraud & Friedrich
Leitner Josef &

Lehner Leitner Ida

Lenz Maria & Franz

Loher Elfriede & Herbert
Maier Gerzer Regina

Maigl Irmgard & Karl
Mareiner Elisabeth & Irene
Markgraf llse Renate &
Thallinger Martin

Mayrhofer Veronika & Hubert
Moser Anita & Attila
Muellmann Gottfried

Naderer Josefine & Herbert
Ofner Guenter & Elisabeth
Pieber Maria & Siegfried
Pieringer Hermann & Johanna

Pirker Waltraud & Joham Peter
Poellabauer Elfriede & Gerhard
Pollack Ing. Friedrich & Christine
Pollak Franz & Bauer Helga
Polzinger Manfred & Margarete
Poppeller Helga & Hans
Poxrucker Michaela &

Fladl Peter

Rauter Ewald & Karin
Rehberger Renate

Reif Mag. Margarethe Brigitte
Reitbauer Anna & Franz
Rosner Bernadette & Wolfgang
Schacherreiter Ronald &
Troestl Stefanie

Scheucher Evelyn & Christian
Schirnhofer Johann & Maria
Schrittwieser Gerhard &
Elfriede

Schulz Helene & Erich
Schwenner Elisabeth & Klaus
Siebert Silvia & Klaus
Skraback Wolfgang &

Catarig Violeta

Spitzer Peter & Petra

Spoerk Judith

Staller Margit & Josef

Stoeckl Leonhard & Irmgard
Stoifl Franz & Hermine
Szuchar Sissy Petra & Alois
Thode-Rohrer Maria-Luise &
Dl. Henning

Tober Erich & Leitner Christa
Trinkl Johann & Elisabeth
Unterberger Ing. Josef &
Jasmine

Wagner Binia & Bernhard
Wegerer Birgit

Wein Brigitte & Werner
Wiedenig Renate & Roland
Wieser Monika &

Grabner Georg

Wiesinger Silke & Thomas
Wobhlesser Maria &

Mag. Johann

Zeiner Christa &

Findeis Gerhard

Zgubic Sacken Catherine &
Dr. Alois

Zierler Wilhelm & Theresia
Zloklikovits Elisabeth & Erwin
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NEW YORK

Professionelle Produktserie -
DIE NEUEN PRODUKTE SIND DA

:_1- Wir freuen uns, vier Produkte fiir die Professionelle Produktserie
vorstellen zu konnen, die ab jetzt verfugbar sind.

AUGEN VIELSEITIG KREATIV
Um die Wimpern schon von Weitem ANWENDBAR
wirken zu lassen: Luxurioser Puder flr Gesicht und Korper.

Die Haut sieht makellos und strahlend aus.
Volumenbasis fur
Wimpern

Best-Nr. 104030 Schimmerpuder

Luminous
| Best.-Nr.
105549

Die neue, elegante Farbpalette
mit 3 Lippenfarben, 3 Lidschatten
und 2 Rougetdnen wird in einem
Samtbeutel mit 3 Pinseln geliefert
und lasst sich problemlos in der
Handtasche mitnehmen, damit das
Make-up unterwegs aufgefrischt
werden kann.

ACCESSOIRES Farbpalette fur Lippen, Augen und Wangen:
. . . L. Softlight Diva

Dieser beliebte Klassiker wurde mit einem
neuen, aufregenden Look versehen und Wangen: Cheeky, Brash

sy . . . Augen: Mischevious, Coy, Sassy
enthalt jetzt auch einen Pinsel fur die Lippen: Modest, Enticing, Charming

Grundierung und einen verbesserten Best.-Nr. 105548
Eyeliner-Pinsel.

Kosmetikpinsel-Reiseset
Best.-Nr. 105558

I\-“"' v
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—. FUNKHOUSER™
NEW YORK

prasentiert die

FARBKOLLEKTION 008: MYSTIC & MAGIC

,Das Flistern des Windes, die sanften Bewegungen des Wassers, das Tanzeln des Lichts und
die Kraft der Erde — fiihlen Sie diese Krafte der Natur, um ein neues Reich der Magie und
Fantasie zu schaffen. Beschworen Sie mit der Farbkollektion 008 von E. FUNKHOUSER™
NEW YORK die mystischen und faszinierenden Krafte der Natur herauf: Mystic & Magic.”

- Eddie Funkhouser

LIPPEN

Folgende Produkte geben den Lippen Kontur und
Farbe um hypnotisierende Ergebnisse zu erzielen.
Dadurch wird die innere Gottin beschwort und stiBe
Zauberspriiche der Schonheitsmagie flistern.

LEUCHTENDES
LIPPENGLOSS . e -
[

_, o omRm

- - w

Sorceress
Best.-Nr.
106253

» | el

lllusionist
Best.-Nr.
106254

LIPPENKONTURENSTIFT &
-GLOSS

>

Abracadabra
Best.-Nr.
105552

{’
Hocus Pocus

Best.-Nr.
105553
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AUGEN

Nur die Augen haben die Macht, das auszudriicken, was in einem steckt. Die provokativen GLITZER-EYE-PENCIL
Lidschatten von E. FUNKHOUSER NEW YORK unterstiitzen dabei, das innere Leuchten zum

Vorschein zu bringen.

Vision
TRIO-LIDSCHATTEN Best.-Nr.
105547

Charmed/Mesmerized/Bemused

Best.-Nr. 105555 \ gzjtmlilsrm

! 105551
4 3
104
T y T
LN y
LA 1 5
- ' i Transfixed/Entranced/Spellbound '-: .-I
£ Lt Best.-Nr. 105556 1
1P i 4 b
- ; b,
LIPPENGLOSS SET NAGEL
Ein exklusives Design von E. FUNKHOUSER™ NEW YORK, Mit der Kunst des Glamours verzaubern und fesseln — und dazu
das durch eine neue lippige Cremeformel mit Metallic- die Hande einsetzen, die mit den unverwechselbaren Nagel-
Schimmer in einem D&schen im verfiihrerischen Sternen- lacktonen von E. FUNKHOUSER NEW YORK geschmiickt sind.

Design besticht, um den Glamour zu entfesseln.

NAGELLACK
LIPPENGLOSS SET
Best.-Nr. 105550 ¢
& o
¢ e

" > X
Fortune Teller / ° # 27”171 Grundlack /
\ / Uberlack
/ V/ Presto, Voila, Alacazam
/ \ / Best.-Nr. 105557
Mystic
\ \
\ p, N\
/ WANGEN
\
Dream Weaver \ / N\
7/ \ .o Ob rosiger Hauch, pfirsichfarbener Schimmer oder temperamentvolles Rot, die Wangen
3 legen die Stimmung fest. Die luxuriésen Takumpartikel sorgen fiir dezente, aber lang
\ haftende Farben, die dabei helfen, die Stimmung laut und deutlich zu fliistern.
Als Erganzung der Farbkollektion CO08 haben wir zwei der beliebtesten Rougetone
ausgewadhlt, die den Look ‘MYSTIC & MAGIC’ perfekt unterstreichen.
N
) ROUGE Nouveau Chic
Best.-Nr.
104032

New Mod

—JIe T2 (“j o

Eine vollstindige Produktliste finden Sie auf der E. FUNKHOUSER™ NEW YORK Kollektionskarte
(Best.-Nr. 232445 - 5er-Pack) und unter www.efunkhouser.com sowie auf Amway online im

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK Brand Centre. Dort finden Sie aufregende Looks mit Schritt-fiir-Schritt-
Anleitungen zum Nachmachen, ein KOSTENLOSES Schulungshandbuch mit Tipps von Eddie personlich,
Sonderangebote, aufregende Downloads und andere Neuigkeiten zur Marke E. FUNKHOUSER NEW YORK.

NOVEMBER/DEZEMBER
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grrzehntelanger Forschur ( ir ein Hautpflege- “aufder Grundlage der
: k. 3 . 1 12-Monats-Verkaufsprognose
#system entwickelt, fur das marp i linuten benotigt.

fir die europdischen Ldnder

L
i
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HAUTPFLEGE IM HANDUMDREHEN

ARTISTRY™ essentials. Es ist so einfach. Drei Schritte. i —— Benihrlmtormalzr bis trockener Haut
Drei Minuten. ARTISTRY essentials geben der Haut alles, e Menies

was sie wirklich braucht und verzichten auf alles, was B Ak FEUCHTIGKEIT- ;

Hautreizungen hervorrufen kénnte. i . SPENDENDE SYST.EMI
_ i Best.-Nr. 105489 1 Set 14

Es hat Jahrzehnte gedauert, um an diegéfP_unkt Zu , A———— i 4 : f'

gelangen: ein perfektes Hautpflegesystem fur das man nur =~ = s i

3 Minuten benétigt. In unseren Forschungslabors in Ada, —

Michigan, haben Wissenschaftler hart daran gearbeitet, um i .

das Beste der Natur so zu optimieren, dass es in unseren

Alltag und zu unserem hektischen Lebensstil passt. @

i By
Das Ergebnis:
3 Schritte, die die natlrliche Schonheit zum —
Vorschein bringen

3
o . : . o -
Reinigen Tonisieren  Feuchtigkeit ~ Be Mischhael_tb“isélar -
Zuﬂjhren Haut wahlt man das
AUSGLEICHE
SYSTEM

Best.-Nr. 105487 —
-, I

.Die ARTISTRY ™ essentials

Produkte reduzieren die Haut- -
pflege auf das, was unsere Haut £
wirklich braucht, um perfekt auf

die Anforderungen des Alltags

vorbereitet zu sein.”

ARTISTRY essentials reduzieren den Zeitaufwand fir die Hautpflege
auf ein Minimum, nachdem die neuesten Erkenntnisse tber pflanz-
liche Hautpflege in die Praxis umgesetzt werden konnten. Einzig- _
artige Kombinationen pflanzlicher Elemente, die zum Teil sogar -
patentiert sind, garantieren optimale Pflege, hohe Hautvertraglich-
keit und hervorragende Kundenakzeptanz. Sie brauchen kein

licher Haut sollte
Profi zu sein, um diese Produkte richtig anzuwenden. Ein intuitiver £ Enan;}ch fgr Cée
Verbraucheransatz, der auf den neuesten wissenschaftlichen b h'g%n © el
Erkenntnissen zur Hautpflege basiert, hat zur Entwicklung eines - entscheicSyy

innovativen Hautpflegesystems geflihrt, das die taglichen Anfor-
derungen moderner Frauen von heute erfillt.

Bei sehr empfind-

Vergessen Sie nicht den ARTISTRY Hautpflege Verkaufswettbewerb

Dr. Patricia Ogilvie (Details auf Seite 20). Mit dem Kauf der ARTISTRY essentials
Europdischer Product Consultant fir ARTISTRY™ Hautpflegeprodukte Produkte, kommen Sie lhrem Ziel wieder ein Stiick ndher!

NOVEMBER/DEZEMBER “00%
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Und sie sind die p

E. FUNKHOUSER NEW YORK Kosmetikpinsel-Reiseset

lJ Bunte Schmetterlinge auf dem Weg von Party zu Party werden dieses

elegante Kosmetikpinsel-Reiseset lieben, das aus sieben Pinseln besteht
und Sie bei jedem Schritt Inres Make-ups begleitet. Die luxuriosen
Formeln der E. FUNKHOUSER NEW YORK Produkte verdienen hoch-
wertige Pinsel, und dieses Set enthalt nur die besten Pinsel, die es auf
dem Markt gibt. Die Pinsel werden in einem eleganten Klappetui
geliefert, sodass man immer Eindruck machen wird, egal, wo man sich
wahrend der Feiertage auch aufhalt.

Best.-Nr. 105558

Weitere Details zur E. FUNKHOUSER NEW YORK Produktpalette finden Sie auf Seite
11— 13 des AMAGRAM™ Magazins.

4

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK Lippengloss Set

Dank der hochreflektierenden, schimmernden Formel fangen die
Lippen sofort zu strahlen an. Sheabutter sorgt dafiir, dass sich die
Lippen weich und prall anfiihlen und der fiir E. FUNKHOUSER
NEW York typische Duft nach Aprikosen, saftigem Pfirsich und
erotischem Ambra lasst die Lippen unverwechselbar werden.

Best.-Nr. 105550 -3 x 6,8 g

\
Y \

ARTISTRY"

2008

.

BODY SERES@ER E FUNKHOUSER"

NEW YORK

|_Tl'. nur die Zeit des Schenkens, sondern fiir lhre Kunden auch
and, um dem Leben ein bisschen Glamour zu verleihen.
ekte Gelegenheit, um sich ein bisschen zu verwohnen.

‘
E. FUNKHOUSER NEW YORK Farbpalette fiir Lippen, Augen
und Wangen

Wenn man fiir Glamour schwarmt, ist diese chromverzierte Farbpalette fiir
das Gesicht von E. FUNKHOUSER NEW YORK genau das Richtige. Die
Palette besteht aus drei Lippenfarben, drei Lidschatten und zwei Rougetonen.
Mit dieser Kombination vielseitig einsetzbarer Farbtone konnen verschiedene
Looks kreiert werden, die fiir den Tag und fiir die Nacht passen.

Best.-Nr. 105548

ARTISTRY™ Bronzing Puder

Mit dem ARTISTRY Bronzing Puder kann
man seinen Teint wahrend der Feiertage noch
mehr zum Strahlen bringen. Dazu tragt man
den Puder auf Augenlider, Wangen und
Lippen auf, um einen Hauch sommerlicher
Farbe auf sein Gesicht zu zaubern.

Best.-Nr. 8318 - 22 g

Und bei dieser Gelegenheit konnen Sie lhren
Kunden auch gleich den ARTISTRY Puderpinsel
vorstellen...

Mit dem ARTISTRY Puderpinsel lasst sich der

Puder gleichmaBig auf das Gesicht auftragen.
Das formschone Design erleichtert das
Verteilen des Puders und sorgt fiir ein
weiches Abrunden des Make-ups.

Best.-Nr. 0942

HYMM
FOR MEN

TOLS0Mm.



Verwohntage — gonnen Sie sich eine kieine Auszél

BODY SERIES™ Erfrischendes Duschgel

Die Haut mit diesem sanften, feuchtigkeit-
spendenden Duschgel verwohnen. Es enthalt
einen speziellen desodorierenden Duftstoff,
damit man langer frisch bleibt.

Best.-Nr. 2162 - 400 ml

HYMM™ For Men
Rasierschaum und Aftershave Balsam

Die spezielle Zusammensetzung des
HYMM Rasierschaums ermdoglicht eine
griindliche, bequeme und glatte Rasur.
Der leichte, erfrischende HYMM After-
shave Balsam lindert Reizungen oder
Rotungen nach dem Rasieren und
versorgt die Haut mit Feuchtigkeit.

HYMM Rasierschaum:
Best.-Nr. 102880 - 200 ml

HYMM Aftershave Balsam:
Best.-Nr. 102881 - 100 ml

TOLSOM™ Milder Reinigungsschaum

TOLSOM Milder Reinigungsschaum lasst den Mann
mit absolut sauberer Haut in die Feiertage starten.
Die auBerst wirkungsvollen Reinigungspartikel
absorbieren genau das richtige MaB an Hautodlen,
wahrend die Haut gleichzeitig optimal gepflegt

und mit Feuchtigkeit versorgt wird.

Best.-Nr. 100916 - 125 ml

T
-l-r-l-|l-r-l-l-l'l-l!'llil!'lll-l‘ll!'llll
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BODY SERIES Z&H Lotion

Diese einzigartig duftende Lotion mit Glyzerin
und Honig gefallt jedem. Die'Haut wird sich
nach Verwendung der- Lotion wunderbar zart
und gepflegt anfuhlen.

Best.-Nr. 100268 — 250 ml

ARTISTRY™ Hautpflege —

So erhilt man GRATIS die ARTISTRY Creme LuXury in Reisegrof3e
Beim Kauf von ARTISTRY Hautpflegeprodukten im Wert

von EUR 165,00 (EK ohne MwsSt.) in einer Bestellung

erhalten Sie eine ARTISTRY Creme LuXury in ReisegroBe
(Pumpflakon) GRATIS dazu.

Sonderangebot erhditlich vom 1. Oktober 2008 bis

31. Dezember 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.

Die ARTISTRY Creme LuXury ReisegroBe ist ein
5-ml-Pumpflakon, der sich ideal dazu eignet, dieses

fantastische Produkt lhren Kunden vorzustellen. Mit der
ARTISTRY Creme LuXury, die ein einzigartiges Produkt

auf dem Markt fiir Luxuskosmetik ist, kann sich die Haut

bis zu 15 Jahre jinger verhalten. Klinisch getestet. L_

*Bitte beachten Sie, dass sich das endgiiltige Produkt
von der gezeigten Abbildung unterscheiden kann.

ARTISTRY

Hautpflegeprodukte

HE

ARTISTRY ARTISTRY ARTISTRY
essentials TIME DEFIANCE™ Creme LuXury

F
2008
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ARTISTRY"

Creme LuXury

.

ARTISTRY

essentials

ARTISTRY"

TIME DEFIANCE

info

Maximieren Sie in dieser Weihnachtszeit
den Verkauf von ARTISTRY™ Haut-
pflegeprodukten* und erhalten Sie
professionelle Prasentationsunterlagen.

Die erste Phase dieses tollen Verkaufswettbewerbs endet am
31. Dezember 2008. Nicht vergessen: die PW-Anforderung fiir
November und Dezember 2008 betragt 300 PW pro Monat.

Anforderungen:

Juli 08
200 PW

Anerkennung:

Anforderungen:

Januar 09
350 PW

Anerkennung:

Anforderungen:

Juli 09
500 PW

Anerkennung:

Erreichen der PW-Anforderung mit allen ARTISTRY Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury

Oktober 08
250 PW

November 08 Dezember 08
300 PW 300 PW

August 08
200 PW

September 08
250 PW

Professionelle Prasentationsunterlagen zur Unterstlitzung der Verkaufsleistungen der
Amway Geschiftspartner.

Erreichen der PW-Anforderung mit allen ARTISTRY Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury

Februar 09
350 PW

Mirz 09
400 PW

April 09
400 PW

Mai 09
450 PW

Juni 09
450 PW

Ein spezieller Preis, der Ihnen helfen wird, noch erfolgreicher beim Verkauf und Empfehlen
von ARTISTRY Produkten zu sein.

Erreichen der PW-Anforderung mit allen ARTISTRY Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury

August 09
500 PW

Oktober 09
500 PW

November 09 Dezember 09
500 PW 500 PW

September 09
500 PW

Ein Spa-Wochenende und/oder eine Spa-Behandlung bis zu einem Betrag von € 250.
Schicken Sie uns nach Bestétigung Ihrer Qualifikation einfach Ihre Rechnung und wir werden
lhnen bis zu € 250 durch Ihr Geschaft zuriickerstatten.

Sollten Sie aus irgendeinem Grund die Qualifikation einer Phase verpassen, haben Sie dennoch die Chance, sich fir die
Sonderanerkennung — die Reise nach Ada — zu qualifizieren, indem Sie in den anderen Phasen extra PWs erreichen.

Da das Ziel dieses Wettbewerbs die Weiterverkaufe der betreffenden Produkte sind, ist es moglich, dass Amway Nachweise
lber den Verkauf an Endkunden anfordert.

*Teil des Verkaufswettbewerbs sind alle ARTISTRY TIME DEFIANCE, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury Produkte.
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der Aloe, den
L hen, leckeren Duft
apf A RTI .fn Y Lippen-Glanz bringt
“die naturliche Farbe und Form der Lippen optimal
zur Geltung. Man kann den Lippen-Glanz blank
auftragen, oder uiber einem Lippenstift, um noch
mehr Kontur zu erreichen — so oder so, er passt
immer perfekt.

® Glatte, nicht klebrige Formel
Strahlender Glanz

g anhaltend
natirliche Farbe und Form
imal zur Geltung

%= a

AHITRERT

Carefree
Brazen
Celestine
Unrivaled
Spontaneous
Adore

Scarlet

Erhaltlich ab 01. Dezember 2008
NOVEMBER/DEZEMBER 2008

Best.-Nr.

Best.-Nr.

Best.-Nr.

Best.-Nr.

Best.-Nr.

Best.-Nr.

Best.-Nr.

shiskets Erhdltlich in 7 attraktiven Farbtonen:

107189

107193

107195

107199

107201

107204

107206
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ANGEBOT -

RONALDINHO. - R
FUSSBALLTRIKOT!# e |

Y
Dieses zeitlich limitierte Angebot sollten Sie ) 4 . @
! , ’
f

nicht verpassen. Kaufen Sie ein FuBballtrikot

von Nike mit dem Aufdruck NUTRILITE™, g
wie es SpitzenfuBballer Ronaldinhg auf dem k-
gegeniiberliegenden Bild trégt!* . .

Design in den Farben der Marke legendadren AC Mailand.
NUTRILITE kann ab dem

1. November 2008 bestellt
werden.

Diesen tollen Artikel gibt es
nur sechs Menate lang**, also
zdgern Sie nicht, und empfehlen
Das Trikot besteht aus 100 % Sie lhren Kunden, das Trikot so
Dri-Fit-Polyester von Nike, das die schnell wie moglich zu bestellen,
Feuchtigkeit von der Haut weg- damit sie nicht enttauscht
leitet. Die Rickseite des Trikots werden!
B -\
"

| .
Dieses leichte, angenehm zu tragt die beriihmte Nummer 80, n)
tragende Trikot mit auffalligem Ronaldinhos Nummer beim = : \

**Angebot giiltig vom 1. November 2008 bis einschlieBlich ; -u._‘.ﬁ
30. April 2009, bzw. solange der Vorrat reicht. Den Preis fiir
das Trikot konnen Sie iiber Amway Online abrufen — dieser

stand zum Zeitpunkt der Drucklegung noch nicht endgiiltig fest. 3 Das Design kann sich geringfiigig von der
gezeigten Abbildung unterscheiden

ARTISTRY™ Grundierungen —
Farbtone Bisque und Nude

ARTISTREY

I LF oS Rl ':dm SUSNES g
ARTISTRY Fliissiges Make-up, ARTISTRY Fliissiges Make-up, seidig- -
ausgleichend und olfrei — LSF 15 matt und harmonisierend — LSF 15 gihee”
S— —

——— —— \—J
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Kostenloses TOLSOM™ Erfrischendes Gesichtswasser
Fihren Sie Ihre Kunden in die TOLSOM Hautpflegeserie

fir den Mann ein. Mit ausgewihltem T-10 Komplex aus "

acht Feuchtigkeitsspendern und zwei hautolregulierenden
Komponenten reduziert sie die Trockenheit der Haut —
klinisch getestet. Das perfekte Geschenk fiir-den Mann.

Beim gleichzeitigen Kauf von TOLSOM Milder Reinigungsschaum (125 ml) l
und TOLSOM Feuchtigkeitsspendende Gesichtslotion mit:LSF-15 (100:ml)
erhalten Sie ein TOLSOM Erfrischendes Gesichtswasser (175 ml)

1
GRATIS dazu. '{-
Sonderaktion Best.-Nr. 106958

Finden Sie das perfekte Geschenk fur die
Welhnachtszeit mit den fantastischen
Winterangeboten von Amway

-
P

"X

25 % Preisreduzierung auf Amway Difte

Locken Sie Ihre Kunden mit diesem unwiderstehlichen Angebot an
Amway Diiften. Der passende Duft fiir jeden — ein perfektes Geschenk.

Kaufen Sie einen der folgenden Amway Diifte fiir Mdnner oder Frauen und
erhalten Sie 25 % Preisreduzierung.

Sonderaktion November:
erhaltlich ab 01.09.08 bis einschlieBlich 30.11.08,
bzw. solange der Vorrat reicht.

»3 zum Preis von 2* Angebot fur die ARTISTRY™ Spa Kollektion

lhre Kunden werden es lieben, sich mit der wohltuenden ARTISTRY Spa Kollektion zu
verwohnen. Fir diese Jahreszeit ein ideales Geschenk und ein tolles Angebot, dem man
nur schwer widerstehen kann.

Beim Kauf eines ARTISTRY Zuckerkristall-Kérperpeelings (375ml) und eines ARTISTRY Feuchtigkeitspendenden
Kérpercreme-Souffiés (200 ml) in einer Bestellung erhalten Sie ein ARTISTRY Zart schéumendes
Dusch- und Badegel (200 ml) GRATIS dazu.
Sonderaktion Best.-Nr. 231679

Aktionsdauer:
01.11. bis 31.12.2008 bzw.
solange der Vorrat reicht.

103704 WISTFUL™ Aroma fir Frauen — Kérperspray, 100 ml Sonderaktion Dezember:

101848 WISTFUL fUr Frauen — Eau de Parfum, 50 ml erhaltlich ab 01.12.08 bis einschlieBlich 31.12.08,
101845 QUIXOTIC™ fiir Frauen — Eau de Parfum, 50 m bzw. solange der Vorrat reicht.

101846 QUIXOTIC fir Manner — Eau de Toilette, 50 ml 100593 SUN DAPPLES™ fiir Frauen — Eau de Parfum, 50 ml
101843 ANCESTRY flir Manner — Eau de Toilette, 50 ml 100595 OPPORTUNE™ fir Frauen — Eau de Parfum, 50 ml
103705 OPPORTUNE Sport fir Manner — Eau de Toilette, 50 ml 100594 ANTICIPATE™ fiir Frauen — Eau de Parfum, 50 ml
100600 OPPORTUNE fir Manner — Eau de Toilette, 50 ml 101842 ANCESTRY™ fiir Frauen — Eau de Parfum, 50 ml
103703 TOLSOM™ fiir Manner — Eau de Toilette, 50 ml 100599 ANTICIPATE™ fir Manner — Eau de Toilette, 50 ml

Auf alle Sonderaktionen erhalten Sie volles PW/GV.

NOVEMBER/DEZEMBER



Ist Ihnen schon aufgefallen, wie viele
One by One-Projekte es in den ersten
zehn Monaten dieses Jahres gegeben hat?

Hier einige Beispiele: Amway Polen unterstitzt
den Bau eines neuen, innovativen Kranken-
hauses fur hirngeschadigte Kinder. Dartber
hinaus hat Amway Russland die ersten
Erlebnisrdume in Kinderkrankenhausern
eroffnet, Amway Italien unterstltzt einen
Krankenhaus-Clown, und Amway Deutschland
hat ein gigantisches Freiwilligenprogramlmm
gestartet, in dessen Rahmen 5.000 ehren-
amtliche Arbeitsstunden fir kranke Kinder
geleistet werden. In vielen Landern nahmen
Geschaftspartner und Angestellte an Firmen-
und Volkslaufen teil, um Spenden flr das
Amway UNICEF Projekt in Kilifi, Kenia zu
sammeln. Dies sind nur einige der europa-
ischen Aktivitaten.

' NOVEMBER/DEZEMBER 2008

Ein weiteres beeindruckendes Zeugnis von Amways
Engagement war der Einsatz der Amway Geschifts-
partner und Mitarbeiter von Amway China, sie
sammelten Blut-, Geld- und Sachspenden fiir die
von dem schrecklichen Erdbeben betroffenen
Regionen. Innerhalb einer Woche konnte Amway
insgesamt 2,9 Millionen US-Dollar fir
HilfsmaBnahmen zur Verfligung stellen.

Das alles sind wunderbare Beispiele fiir unsere
gemeinsamen Anstrengungen, Kindern in Not zu
helfen. Sie zeigen, dass Amway und seine
Geschaftspartner und Mitarbeiter die
Firmenphilosophie, auf der das Unternehmen
aufgebaut ist, tatsachlich leben — genau so, wie Rich
DeVos und Jay Van Andel dies vor fast 50 Jahren
auch beabsichtigten.

Aber wir diirfen hier nicht stehen bleiben, denn es
liegt noch ein weiter Weg vor uns. Immer noch
sterben zu viele Kinder an vermeidbaren
Krankheiten, leiden an Mangelernahrung oder
verhungern. Selbst in unseren europaischen
Landern gibt es zu viele benachteiligte Kinder, die
unsere Hilfe brauchen. Kinder, die arm sind, krank
oder behindert.

Die Weihnachtszeit ist die Zeit des Schenkens, und
die Zeit, in der man Uber die eigenen Erfolge
nachdenkt. Glauben Sie nicht auch, dass es das
Richtige ware, lhren Erfolg mit denen zu teilen, die
keine Chance haben, ihr Leben ohne ein wenig Hilfe
von anderen zu verbessern? Machen Sie mit, und
helfen Sie uns, ein Lacheln auf das Gesicht eines
Kindes zu zaubern, egal, wo auf dieser Welt.

L _.-'i



UNICEF
KALENDER 2009

Dieses Jahr kénnen Sie Kunden, Freunden und Familie
anstelle von Weihnachtskarten einen wunderschénen
Kalender schicken. Im GruBfeld ist Platz firr eine personliche
Nachricht, sodass man das ganze Jahr Uber an Sie denken
wird. Das Geld aus dem Verkauf der Kalender wird fur
Gesundheits- und Bildungsprojekte von UNICEF gespendet.

Die Kalender werden zusammen mit weien Umschlagen
verkauft und konnen als Standardbrief verschickt werden.
(Die Umschlage haben die MafBBe: 31 cm x 19 cm.)

Best.-Nr. 107071 (Pack mit je 5 Kalendern und 5 Umschlagen)

= / 3\
nicef ¢
S /7

Durfen wir vorstellen: Alex!

Alex ist unsere vierte Anstecknadel zum
Sammeln. Wenn Sie diese exklusive Anstecknadel
von Amway kaufen, helfen Sie Kindern eine
Chance auf ein besseres Leben zu bekommen.
Die UNICEF Anstecknadel soll eine kleine
Erinnerung daran sein, dass Sie dazu

beigetragen haben, etwas zu verandern.
Best.-Nr. 107069

Sie konnen die unschatzbare Arbeit von UNICEF und

,One by One" auch ganz einfach durch einen Geldbeitrag
unterstiitzen. Dies hilft uns dabei, Projekte fiir bedurftige Kinder
in der ganzen Welt zu finanzieren, Verwenden Sie die unten
stehende Bestellnummer einfach so oft, bis der Betrag
zusammen ist, den Sie beisteuern mochten:

Best.-Nr. 101568 fiir einen Betrag liber 1 Euro.

2,5 em hoch

el Nov'E_ngl_p’:ERlDEZEMB'E%_zoos
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Nutzen Sie die Kraft der Natur mit‘

Multivitamin - Multimineralstoff - Pflanzeninhaltsstoff - Nahrungserganzungsmittel

Das schnelle Tempo unseres Alltags stellt unsere Gesundheit vor grolBe Herausforderungen.

Um Nadhrstoffdefizite auszugleichen, die durch einen hektischen Lebensstil und schlechte Erndhrung entstehen
koénnen, haben die Wissenschaftler und Ernéhrungsberater, die die NUTRILITE™ Produkte entwickeln, die besten
Komponenten zur Unterstlitzung der naturlichen Abwehrkrdfte des Kérpers identifiziert und daraus das praktische
NUTRILITE DOUBLE X™ gemacht — der Grundstein der NUTRILITE Produktpalette fiir optimales \Wohlbefinden.

Das DOUBLE X Multivitamin — Multimineralstoff — Pfl=nzeninhaltsstoff —
Nahrungserganzungsmittel wird zweimal am Tag eirgenommen und
sorgt durch eine dynamische Mischung von Vitaminen, Mineralstoffen,
Pflanzeninhaltsstoffen und Pflanzenkonzentraten fiir ¢iii optimales
Nahrstoffniveau im Blut. Bei diesem Produkt arbeiteri die Inhaltsstoffe
zusammen, um:

...die Imnmunfunktion des Korpers zu unterstiitzen

...die Knochengesundheit zu unterstiitzen

...die Gehirnfunktion zu unterstiitzen

...die Energie aus Nahrungsmitteln freizusetzen i

Empfohlen fiir: .
*.

® SPORTERNAHRUNG
® GEWICHTSKONTROLLE
e GESUNDES ALTERN

e OPTIMALES WOHLBEFINDEN Falls Sie oder Ihre Kunden noch weitere Anreize zur Einnahme des
NUTRILITE DOUBLE X Nahrungserganzungsmittels brauchen,

koénnen Sie der nachfolgenden Tabelle entnehmen, welche Menge an
Zéigern Sie nicht, und bestellen Sie Nahrungsmitteln Sie essen missten, um die entsprechende Menge

o von einigen Nahrstoffen zu sich zu nehmen, mit denen DOUBLE X
das DOUBLE X Nahrungsergénzungs- iy . 5
lhren Korper an einem Tag versorgt.
mittel noch heute.

BIOTIN: MAGNESIUM: VITAMIN B12:
36 Eier 735 g Erbsen 750 g Joghurt
FOLSAURE: VITAMIN E: NIACIN:
40 Scheiben Brot 570 g gerostete 1100 g Roastbeef
Erdnisse
vl : : *alle Portionen sind
470 g Schweinefleisch VITAMIN Bé6: -
14 Bananen e
RIBOFLAVIN:
14 Glaser fettarme
Milch

Bitte beachten Sie hierzu die Geschéftspartner Richtlinien fiir den
Vertrieb von AMWAY™, AMWAY FRUITTABS™, NUTRILITE™ und
POSITRIM™ Produkten in den aktuellen Amway Geschaftsbedingungen.

Best.-Nr. 102689 (D) Best.-Nr. 103378 (D) 1 ' 4 J]h'
102687 (A) 103377 (A) ;" 3 '
Standardpack Nachfillpack y - e ik

31 Tagesrationen 2 x 31 Tagesratlonen “'E . ;,

.- NOVEMBER/DEZEMBER ) €5 } 1 } ij }-)j»-";? #__;, i

=5 j‘ L ":r 1 _...---"Ia . ,r':'} -
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In association with

RS A Amway

powered by CRIMEX

DER NEUE PARTNER STORE IST DA!

Ab Oktober 2008 konnen Amway Geschaftspartner exklusiv im Rosenthal Partner Store
einkaufen.Viele Markenartikel aus der Welt von Rosenthal erhalten Sie zu Vorzugspreisen.

diViHO Thomas

by Rosenthal rosenthal group

Roo . Dol

studio-line classic

Als Er6ffnungsangebot erhalten Sie das Pastateller-Set,, Amici” (Art.Nr. CR039407)
zum Einfiihrungspreis von 17,50 € zuzlglich Mehrwertsteuer statt 26,47 €.

Dieses Angebot gilt bis zum 30.11.2008

Tauchen Sie ein in die Markenwelt von Rosenthal und geniel3en Sie wunderbares
Design, hochste Qualitat und die Sicherheit einer echten Traditionsmarke.

Den Service - Shop, Bestellabwickung, Logistik und Abrechnung - Gbernimmt
CRIMEX fiir Rosenthal. Damit Sie lhre Bestellung schnell und sicher erhalten und
bald Freude an den Produkten haben.

CRIMEX GMBH - GROSSHANDELSRING 4a - 49084 OSNABRUCK - FON: +49 (0)541 35082-0

NOVEMBER/DEZEMBER 2008
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E. FUNKHOUSER™
NEW YORK

Ich kann nicht unbedingt sagen, welches mein Lieblingsprodukt ist: Da kommen zu viele in Frage, um alle
aufzuzéhlen! Von E. FUNKHOUSER™ NEW YORK bin ich auf jeden Fall sehr begeistert. Diese Produktlinie

ist lebendig, erfrischend und enthdlt nicht nur Kosmetik fiir den Alltag, sondern fiir die Frauenwelt auch mal
Produkte, die sie verwohnen. Sicher haben diese Produkte ihren Preis, der ist aber durch Qualitdt und Novitdt
durchaus berechtigt.

E. FUNKHOUSER NEW YORK ist nicht nur fiir jiingere, sondern auch fiir reifere Frauen gedacht. Das elegante,
ausgefallene Design sticht sofort ins Auge. Was ich noch sehr gut finde, ist der Schulungsleitfaden. Es ist quasi
eine externe Schulung, die zwar sehr intensiv ist und Zeit in Anspruch nimmt, aber die einem letztendlich
wirklich hilft, die Produkte professionell zu verkaufen.

Den ausfiihrlichen Bericht finden
Sie auf Amway Online im Bereich
Bibliothek.

Ornella-Glaus Walli
Selbstandige Amway Geschéftspartnerin, Schweiz

PermaClear®* Schutzschichtsystem
fur Windschutzscheliben

Erhoht die Sicherheit des Fahrers durch verbesserte Sicht in den
meisten Fahrsituationen!

DIE WICHTIGSTEN VERKAUFSARGUMENTE:

® Die Polymerschutzschicht fir Windschutzscheiben verbessert ab dem ersten Wischen der
Scheibenwischer Klarheit und Sicht. Einmal aufgegtwm Einbuchtungen im — -
Glas und bilden eine glatte, bleibende Gb_gfﬂa"-c_he. ’ —_

il
e

® Enthilt Frostschutzmittel. Verhindert damit das Einfrieren des Scheibenwassers und

erleichtert das Enteisen der Windschutzscheibe: o~ o
® Reduziert deutlich Gerausche und Verschleil-3':i:ehcheiheanschet:. i P .
@ |n jeder Scheibenwaschanlage einfach zu geb.raijgff_ﬁnkompliziert_,in der Arllwer1dung. s T
Best.-Nr. 9439 500 ml 2 § . S .

*PermaClear ist ein Warenzeichen von PermaClear Limited, Belfast, Nordirland

i
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ASAFA POWELL

gewinnt in Stuttgart...

---.und Amway Geschaftspartner waren live dabei!

Die Top NUTRILITE™ Verkaufer unter den Amway Geschifts-
partnern in Deutschland durften Asafa Powell und viele andere
Leichtathleten beim Weltfinale der Leichtathletik in Stuttgart am
13. September 2008 live erleben. Dies war ein tolles Erlebnis —
ganz anders als vor dem Fernseher. Asafa Powell gewann Uber-
legen mit 9,87 Sekunden Uber die 100 Meter. Kurzfristig startete
auch Sanya Richards, die ihre Rennen tiber 400 Meter in 50,41
Sekunden und tiber 200 m in 22,50 Sekunden gewann.

Nach erlebnisreichen Stunden im Stadion fuhren die Geschafts-
partner in ein Hotel zu einem Vortrag von Robert Tully, Guest
Relations Supervisor im ,,Nutrilite Centre for Optimal Health*
in Kalifornien, zum Thema ,,NUTRILITE und aktiver Lebensstil*.
Darauf folgte eine Fragestunde zum Thema NUTRILITE mit
Dr. Stefan Milota, Nutrilite Experte in Europa.

Der Hohepunkt fiir alle war das darauffolgende Treffen mit
Asafa Powell selbst, der sich fiir Photos und Autogramme Zeit
nahm. Die speziell kreierten TEAM NUTRILITE™ Shirts und
Asafa Powell Poster fiir diesen Tag fanden gro3en Anklang.

Mit einem gemeinsamen Abendessen ging ein aufregender
Tag zu Ende.

NOVEMBER/DEZEMBER ="
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Der Vienna Business Run entpuppt sich als Rekord-
veranstaltung. Mit 12.236 Teilnehmern erreicht die
beliebte Wiener Laufveranstaltung ihr bisheriges
absolutes Teilnehmerhoch. Der Zusammenhalt
der AMWAY Teams bleibt an der Spitze.

Mit neuem Rahmen und im neuen organisato-
rischen Kleid prasentierte sich der Vienna Business
Run, der nunmehr achte, an einem neuen Veran-
staltungsort.

Das Ernst Happel Stadion ist ja der eigentliche
Geburtsort der Veranstaltung, an dem der erste
Wettlauf stattfand. In seiner neuen mittlerweile
adaptierten und neu ausgebauten Form bietet
das Stadion nun einen optimalen Rahmen. Da
der vorjahrige siebente Businessrun den bisher-
igen Veranstaltungsort, die Wiener Trabrennbahn,
formlich aus allen Nahten platzen lieB, entschied
der Veranstalter, den teilnehmenden Unterneh-
men und Sportlern diese neue addaquate Location
zu bieten.

Neue Unternehmen, Teilnehmer und Sportler
konnten begriiBt werden. Trotz neuer Rekorde
blieb jedoch ein Rekord unverandert: Amway ist
nach wie vor das Unternehmen mit den meisten
Teams am Start des Wiener Business Runs. Ob-
wohl noch einige Tage zuvor Medien bereits
verkiindeten, dass Amway seine Spitzenposi-
tion der Vorjahre nicht halten konne, zeigen die
Amway Geschaftspartner gegen offentliche
Prognosen, dass sie genau wissen, was echter

ﬂ-i"

Gt 1 ot "1

e
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ST VON AMYAY

Zusammenhalt bedeutet. In einer Anmeldewelle
in den letzten beiden Wochen vor Anmeldeschluss
zur Veranstaltung brachte es Amway in diesem
Jahr auf 258 Teams und damit 774 Laufer.

Das groBartige Ambiente und erweiterte Rahmen-
programm, das Amway seinen Teilnehmern in
diesem Jahr bot, die ausgezeichnete Organsiation
sowie der Erfolg der Siegerlaufer aus den Amway-
Teams schlug sich in hervorragender Stimmung
nieder.

Zusatzlich war besonders erfreulich, dass die
sportlich erfolgreiche Veranstaltung ein toller
Spendenerfolg begleitete. Denn Amway stellte
den Gesamtbetrag, der an diesem Abend aus
dem Verkauf von Shirts, Laufhosen und freiwilligen
Spenden erlést wurde, UNICEF, dem Kinderhilfs-
werk der Vereinten Nationen, zur Verfligung,
toppte jedoch die Spende noch mit EUR 10—
pro gestartetem Team. Die EUR 5.060,- die so
zusammengekommen waren, konnten in Form
eines Schecks noch wahrend der Veranstaltung
vor dem gesamten Publikum des Vienna Business
Runs auf der Biihne an Frau Mag. Martha Miklin,
der UNICEF-Beauftragten fiir Kinderrechte in Os-
terreich, als Reprasentantin des Kinderhilfswerks,
Uibergeben werden.

Amway zeigte damit sich und seine Geschaftspart-
ner in der Offentlichkeit einmal mehr, nicht nur
als erfolgreiches Unternehmen, sondern auch als
verantwortungsvolle Gemeinschaft.
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i
Teams, Sieger und Teamsieger

Klasse: MANNLICH

1. Platz Reitis-Power-Team - Thomas Heigl, Harald Kusolitsch, Franz Freinberger
2. Platz Die 3 Musketiere — Martin Flankl, Ing. Gunther Scholz, Gerhard Vorderderfler

3. Platz Team Peter Island — Werner Reif, Franz Kiirner, Peter Kirner

Klasse: WEIBLICH

1. Platz SZ-SBG Nutrilite — Gabi Friesenecker, Birgit Dauscher, Monika Wieser

2. Platz Dream Team - Eva Zeidlhofer, Valerie Freinberger, Ingrid Quittner

3. Platz Nutrilite Krauterhexen - Barbara El-Mokadem, Andrea Friedrich, Eva Fischer

Klasse: MIXED

1. Platz SZ SBG Die Zukunft — Wolfgang Achleitner, Ferdinand Dorfinger, Stefanie Huber

2. Platz Winners - Diana Wilfinger, Herbert Bauer, Martina Gugler

3. Platz Network-Flitzer 2 — Dipl.-Ing. Andreas Eckel, Dipl.-Ing. Beatrix Bobich, Markus Kostistansky

NOVEMBER/DEZEMBER
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AMmway
European
Experience

Center
in Wien

5 Jahre sind seit der Er6ffnung des ersten Amway ,,Erlebnis
Center in Wien" — dem AEEC - vergangen. Im Herzen von
Europa bietet das AEEC allen europaischen Geschaftspartnern
ein komplettes Amway Schaufenster. Auf einer Flache von

ca. 1100 m? zeigt und erklart es alle Produktlinien und bietet
die Gelegenheit, alle Amway Qualitatsprodukte selbst auszu-

probieren und zu erleben.

Die Kosten fiir diese hochwertigen Touren und Workshops
ubernimmt Amway.

NOVEMBER/DEZEMBER
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Business Experience

Erfahren Sie mehr — sowohl von der Geschichte des Konzerns, seiner
Gegenwart und Zukunftsvisionen — als auch von Produktneueinfiihrungen
und von der sozialen Verantwortung.

NUTRILITE™ Experience

Priifen Sie Ihre Fitness und erfahren Sie Wissenswertes tiber die Geschichte
von NUTRILITE, der Anbaugebiete sowie der Herstellung von der Saat bis zum
fertigen Produkt.

Besuchen Sie den Workshop Wellness & Erniahrung und erhalten Sie
detaillierte Informationen zu den NUTRILITE Produkten.

ARTISTRY™ & E. FUNKHOUSER™ NEW YORK
Experience

Erfahren Sie, wie die richtige Hautpflege, individuell auf Ihren Hauttyp abge-
stimmt, von Bedeutung ist. Bei allen Teilnehmern einer Tour werden verschiedene
Hauttests durchgefiihrt.

Der Workshop SPA-CAFE stellt einen ,High-Quality-Wellnesstag"
fiir all lhre Sinne dar. Experimentieren Sie beim Workshop EFNY nach
Herzenslust und seien Sie kreativ.

SA8™ Experience

Mithilfe einer ,,Mini-Waschmaschine" wird demonstriert, wie sanft und doch
wirksam die Waschereinigung mit den SA8-Produkten von Statten geht.

UNICEF-Corner

Sie werden hier auf Hilfsprojekte fiir Kinder in den armsten Regionen der
Welt, welche durch Amway und Amway Geschaftspartner unterstlitzt werden,
aufmerksam gemacht.

Gift Shop

Erwerben Sie im Shop exklusive Werbeartikel (z. B. Windjacken, Kappen,
Taschen...) zum Verschenken oder fiir sich selbst.

Konferenzraume

Technisch modern ausgestattete Konferenzrdume kdnnen innerhalb der
Offnungszeiten (MO - SO von 9 bis 21 Uhr) gemietet werden.

Online Experience
Besuchen Sie die Amway Internetseiten im Online Bereich.

Das Amway European Experience Center unterstiitzt Sie beim Geschiftsaufbau.
Nutzen Sie die vielfaltigen Moglichkeiten — wir helfen lhnen gerne dabei.

Bei Interesse an einer AEEC-Tour oder einem Workshop wenden Sie sich bitte an
Ihren Platin, oder kontaktieren Sie uns unter aeec-infocenter@amway.com

European Experience Center

WWWw.amway-experience.com

NOVEMBER/DEZEMBER
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Tag der Offenen Tur im
Amway Experience Center — Munich

Um Sie in lhrem Geschéftsaufbau noch stérker zu unterstiitzen, verlegen wir den
Tag der Offenen Tiir von bisher Mittwoch auf Freitag. Diese Anderung greift erstmals am

Freitag, 31. Oktober 2008!

Die bisherigen Offnungszeiten von 12:00 bis 21:00 Uhr bleiben unverindert.

Bitte beachten Sie, dass der Tag der Offenen Tiir am Mittwoch, AuBerdem bieten wir von 19:00 bis 20:30 Uhr im Rahmen des
den 29. Oktober 2008, somit entféllt! Am 19. Dezember 2008 Tag der Offenen Tiir Produktprasentationen zu den Themen
findet ebenfalls kein Tag der Offenen Tiir statt. NUTRILITE™, ARTISTRY™ und Creme LuXury™ an. Diese finden

immer im Wechsel statt, d. h. jeden Freitag eine andere Produkt-
Fir Sie, Ihre Interessenten und Kunden ist der Tag der Offenen Tiir  prasentation. Die Planung bzw. die Termine fiir diese Produktpra-
noch interessanter gestaltet. Nachstehend einige Neuerungen: sentationen entnehmen Sie bitte dem Bereich ,News" auf unserer
Internetseite www.amway-experience.com. Die Termine stehen
Im NUTRILITE™ und im ARTISTRY™ Bereich stehen Ihnen wah- zum Download bereit.
rend der gesamten Offnungszeiten Tour Guides fiir Inre Fragen

zur Verfiigung. Dabei kdnnen Sie auch eine Messung lhres Body- Um Sie mit kleinen Snacks, Softdrinks und verschiedenen Kaffees
Mass-Index durchfiihren lassen oder sich lhre Haut mit Hilfe des zu bewirten, erwartet Sie unser Caterer in der Cafeteria ,,Rich &
Hautmikroskops genauer ansehen! Jay's Garage". Die Preise entnehmen Sie bitte der Tageskarte! Ge-

nieBen Sie einen Latte Macchiato, ein Sandwich und lesen Sie eine
Um 14:00 und um 17:00 Uhr fiihrt ein Tour Guide Sie, Ihre unserer Zeitungen oder treffen Sie lhre befreundeten Geschafts-
Interessenten und Kunden gerne im Rahmen einer einstiindigen partner!

Tour durch alle Bereiche des Amway Experience Center — Munich

und gibt lhnen einen kurzen Uberblick iiber die Amway Geschifts-  Natiirlich stehen Ihnen am Tag der Offenen Tiir weiterhin wie
moglichkeit und die Produktvielfalt. Treffpunkt fiir diese kurzen gewohnt unsere drei kleinen Meetingraume zur Verfligung.
Touren ist die Lobby!

Auf der neugestalteten Internetseite des Amway Experience Center — Munich finden Sie weitere Informationen
und Neuigkeiten — ein Besuch lohnt sich immer: www.amway-experience.com!

Das Team des

Amway Experience Center — Munich

freut sich, Sie alle recht zahlreich begrii3en zu duirfen!
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DEUTSCHLAN

Amway ist hocherfreut, VistaPrint
als neuen Partner Store begrufRen

zu durfen. Diese Partnerschaft bietet
Ihnen die einzigartige Moglichkeit,
Ihr Unternehmen erfolgreich zu
vermarkten. Dabei profitieren Sie

zusatzlich von attraktiven PW/GV.

Uber 15 Millionen zufriedene Kunden
haben bei VistaPrint bereits hochwertige,
kostengunstige und individuell

anpassbare Drucklosungen und

Unternehmensinfo—@

VISTAPRINT — [HR NE

()}

Einladungen, Weihnachtskarten
und vielem mehr sichtlich von der
Masse ab. Dank dieser Marketing-
materialien hinterlassen Sie als
Amway Geschaftspartner
zweifelsohne einen bleibenden

und professionellen Eindruck.

Nur bei VistaPrint erhalten Sie auch
exklusive Visitenkarten und andere
Werbematerialien in verschiedenen

Amway Designs. Uberzeugen Sie

VistaPrint

In association with

Amw

STEIGERN SIE [HREN UMSATZ MIT HOCHWERTIGEN MARKETINGMATERIALIEN.

und Familie mit T-Shirts, Baseball
Caps, Kugelschreiber und vielem
mehr. Wie alle VistaPrint Produkte,
konnen Sie auch diese vollstandig
und individuell nach Ihren Wunschen

und Vorstellungen frei gestalten.
Nutzen Sie diese unglaublichen
Angebote und lassen Sie lhren PW

und Bonus in die Hohe schnellen!

Erfahren Sie mehr bei Ihrem VistaPrint

Marketingmaterialien zu geschaftlichen  sich selbst! Partner Store unter www.amway.de!
und privaten Zwecken erworben.

AufRerdem bietet VistaPrint Ihnen
VistaPrint hebt sich mit qualitativ groRartige Werbegeschenke
hochwertigen und kostengunstigen und kleine Aufmerksamkeiten.

Visitenkarten, GruRRkarten, Briefpapier,  Erfreuen Sie Ihre Kunden, Freunde

My
IZE
N SiE IHREN VISTAPRINT TRUMPT

Was kann VistaPrint fir Sie tun@
e Starken Sie lhr Geschaft mit preiswerten Drucksachen
e Wertvolle PW/GV auch fur kleine Bestellungen

e Werten Sie die Produkte mit Amway Logos und Designs auf

250
Exklusiv-Visitenkarten

h Inklusive Amway Logo!

Amway Desingvorlagen erhaltlich!

Erfahren Sie mehr in lhrem VistaPrint Partner Store unter www.amway.de!
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6/.500 Euro
fur UNICEF

Amway Geschaftspartner spenden
fiir Kinderhilfsprojekte in Kenia

Unter tosendem Applaus von Tausenden
anwesenden Amway Geschiftspartnern
nahm die bekannte Journalistin und ,,Frau
des Jahres 1993" Frau Maria Freifrau von
Welser in ihrer Funktion als stellvertretende
Vorsitzende von UNICEF Deutschland bei
einer Veranstaltung im September einen
Scheck tiber EUR 60.000 von Anja Schwarz,
osterreichische Amway Sprecherin fiir
UNICEF, entgegen. Im Laufe des Jahres
2008 wurde durch diverse Spendenaktionen
eine Summe von EUR 30.000 generiert, die
im Anschluss von Amway Founders Kronen-
botschafter Max Schwarz verdoppelt wurde.

Frau Maria Freifrau von Welser zeigte

sich hoch erfreut, einen weiteren Scheck

in Hohe von EUR 5.000 fiir UNICEF
entgegenzunehmen. Die Amway Geschfts-
partner Gabi und Helmut Steppmair sam-
melten auf einer Veranstaltung insgesamt
EUR 3.700 durch den Verkauf von Losen,
Kaffee und Kuchen. Die Firma Amway
rundete diesen Betrag anschlieBend auf
EUR 5.000 auf.

Die UNICEF Reprasentantin Frau Sigrid
Schrader nahm als Mitglied des Bei-

rats von UNICEF Deutschland zeitgleich
einen Scheck tber EUR 2.500 von der
Amway Geschéftspartnerin Manuela
Kirner entgegen. Die Veranstaltung einer

;’ E

0

|
|

= s T
Manuela Kirner (links) tiberreicht den Scheck in
Hohe von EUR 2.500 an Sigrid Schrader (Mitglied
des Beirats von UNICEF Deutschland, rechts)

NOVEMBER/DEZEMBER

Tombola unter ihren Geschaftspartnern
brachte einen Erlés von EUR 2.000, der
von der Firma Amway nochmal auf EUR

2.500 erhoht wurde.

Der Gesamtbetrag in Hohe von
EUR 67.500 kommt den UNICEF
Kinderhilfsprojekten in Kilifi zu
Gute, einem der armsten Bezirke
in Kenia. Noch immer sterben
hier zahlreiche Kinder an Malaria,
Durchfallerkrankungen und Infek-
tionen. Durch Ihre Spenden-

aktionen kénnen Schutzimpfungen,

gesundheitliche Aufklarung, das
Verteilen von Moskitonetzen und
die Ausbildung von Gesundheit-
shelfern finanziert werden, um
somit die Kindersterblichkeitsrate
zu senken.

Im Rahmen der weltweiten ,,One
by One Campaign for Children“ hat
Amway seit 2001 eine Gesamt-
summe von EUR 3,7 Millionen
dem Kinderhilfswerk der Vereinten

74 One»One
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Maria Freifrau von Welser (stellv. Vorsitzende von UNICEF Deutschland, rechts) nimmt den Scheck in Héhe von
EUR 60.000 von Anja Schwarz (Osterreichische Amway Sprecherin fir UNICEF, links) entgegen.

i rod Pl By

Nationen zur Verfligung gestellt. Das Haupt-
augenmerk gilt dabei dem UNICEF Projekt in
Kilifi, Kenia.

Wir danken allen Amway Geschdftspartnern
fiir ihr Engagement, benachteiligten Kindern
zu helfen und hoffen auf eine weitere vorbild-
liche Unterstiitzung.

1icef£'¢:-.=_- b
¥
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Gabi Steppmair (links) und Helmut Steppmair (rechts) prasen-
tieren den Scheck in Hohe von EUR 5.000 in Gegenwart von
Maria Freifrau von Welser (stellv. Vorsitzende von UNICEF
Deutschland, Mitte)



Mein Name ist Sandra Settele. Ich habe
einen 18-jahrigen Sohn und eine 16-j&hrige
Tochter und baue das Amway Geschaft
alleine auf. Amway kannte ich schon aus
friheren Jahren. Die Geschaftsmdglichkeit ist
mir aber erst vor kurzem erklért worden, als
mich meine Freundin Sabine Seitz im April
zu einem Gespréch eingeladen hatte. Dort
wurden die NUTRILITE™ Produkte vorge-
stellt: Ich war begeistert! Als ich dann hérte,
dass ich als Amway Geschéftspartnerin beim
Verkauf* der Produkte sogar Geld verdienen
kdnnte, lieB ich mich sponsern.

Da ich nach der Trennung von meinem Mann
nach einer neuen Herausforderung suchte,
startete ich sofort nebenberuflich. Manchmal
ist es etwas schwierig alles unter einen Hut
zu bringen: Job, Kinder, Hobby und Amway.
Doch wenn man es wirklich will, dann ist es
auch zu schaffen. Mit einer genauen Planung
und Aufgabenverteilung innerhalb der Familie
war es im Endeffekt sogar ganz einfach.

Mein Kontakt zu meiner Freundin und
Sponsorin Sabine Seitz ist sehr eng:

i oevrscnano

Amway Geschaftspartnernummer und PIN-Code

Wir telefonieren

haufig miteinander,
fahren gemeinsam auf
Schulungen und Treffen
und besprechen den
Ablauf der nachsten Wochen.
Wenn Probleme auf-

treten, ist meine Sponsorin stets fiir
mich da, und hilft mir, diese méglichst
schnell zu bewaltigen.

Ich habe mich auf das NUTRILITE Produkt-
sortiment spezialisiert, denn gesunde
Erndhrung und Wellness werden in Zukunft
eine noch groBere Rolle spielen. Und was
gibt es schoneres, als fit alt zu werden? Auch
die Produkt unserer Partner Stores bilden
dazu eine hervorragende Erganzung.

Das Amway Experience Center in Mlinchen
habe ich auch schon besucht. Es war sehr
interessant und informativ, sdmtliche Produkte
zu sehen und vorgestellt zu bekommen, die
Amway anbietet. Da an diesem Abend noch
eine NUTRILITE Schulung gehalten wurde,
konnte ich mein Wissen auf diesem Gebiet

wieder ein Stlck erweitern. Es
ist sehr motivierend zu wissen,
dass eine groBe Firma und ein
kompetentes Team sowie Trainer
uns unterstitzen.

Mein Tipp an alle Neustarter: Nicht fir
andere denken und es einfach machen!

Amway wiinscht Frau Settele weiterhin
viel Erfolg fiir den Aufbau ihres Amway
Geschiftes!

* In Osterreich sind selbsténdige Amway
Geschéftspartner als Vermittler tatig.

> Amway Geschiftspartnernummer

Jeder Amway Geschaftspartner erhalt seine eigene Amway
Geschaftspartnernummer.

Diese Geschaftspartnernummer bendtigen Sie bei jedem
Kontakt mit der Amway GmbH, z. B. fir:

Bestellungen per Post

Die Telefonische Bestellannahme

Das Automatische Bestellsystem (ATOS)

Beim Login auf diverse Websites, z. B. www.amway.de
PW/GV-Abfragen

Schriftwechsel

Telefonate

>> Amway PIN-Code

Ihren Amway PIN-Code erhalten Sie in einem Begleitschreiben,
zusammen mit Ihrem Amway Geschaftspartnerausweis. Bitte
verwahren Sie dieses Begleitschreiben so, dass Ihr personlicher
Amway PIN-Code nur lhnen selbst bekannt und keiner anderen
Person zuganglich ist!

Diesen PIN-Code bendtigen Sie z. B. fur:

® Die Telefonische Bestellannahme

® Das Automatisches Bestellsystem (ATOS)

® Beim ersten Login auf Amway Online:
www.amway.de
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Was ist zu beachten, wenn es drauB3en friert?
All unsere Erzeugnisse sind hochwertige Qualitats- enthalten deutliche Wasseranteile. Aufgrund der vielen
produkte. Es versteht sich von selbst, dass damit anderen Inhaltsstoffe gefrieren sie aber nicht bei 0°C,
immer entsprechend sorgsam umgegangen werden sondern erst deutlich darunter (ca. minus 5°C bis
muss! minus 10°C). Alkoholhaltige Produkte (Parfums) oder
Beim Paketversand mit der Post oder mit anderen Balsamico Essig gefrieren erst bei ganz tiefen Tempe-
Paketdiensten ist es unseres Wissens noch niemals raturen (minus 10°C bis minus 20°C).
zu kaltebedingten Produktschaden gekommen.

tatsverlust. Cremes, Lotionen, Shampoos etc.

Vermeiden Sie unbedingt, dass die Waren (Pakete)

bei kraftigen Minustemperaturen im Freien oder
in einem abgestellten PKW (zwischen-)gelagert

Auch bei sehr unsachgemaBer Lagerung kann es
deshalb nur in Einzelfdllen vorkommen, dass eines
unserer Produkte einfriert. Falls es dennoch passiert,

werden!
Faustregel: Je mehr Wasser ein Produkt enthalt,
desto frostempfindlicher ist es!

dann hilft meist Erwarmen und kraftiges Durchschiit-
teln (Lotionen, Shampoos), um die volle Funktions-
fahigkeit wieder herzustellen.

Beispiele:

Pulver und Puder, auch Kaffee und Tee enthalten so
gut wie kein (Rest-)Wasser und sind deshalb vollkom-
men unempfindlich. Olivendl ist ebenso wasserfrei.

Es wird bei tiefen Temperaturen zwar fest, verflissigt
sich aber beim Erwarmen wieder ohne jeden Quali-

Kann trotz Durchschiitteln keine homogene Konsistenz
wieder erlangt werden, dann ist das Produkt nicht
mehr brauchbar (z. B. kleinere Cremedosen).

Bitte beachten: Samtliche Aerosolprodukte sind nur
bei Plus Temperaturen voll funktionsfahig !

AMWAY™ Ofenreiniger

SILICONE GLAZE™ Autopolitur

AMWAY Car Wash Autoreinigungsmittel
SA8™ Wischeweichspiiler

L.O.C.™ Plus Milde Reinigungsmilch
PURSUE™ WC-Reiniger mit organischer Saure
ZOOM™ Sprayreiniger-Konzentrat

HOME TREND COLLECTIONS Haushaltspflege

ARTISTRY Hautstraffendes Korpergel
ARTISTRY Handcreme LSF 15

ARTISTRY Spa Kollektion Zart schaumendes
Dusch- und Badegel

ARTISTRY Spa Kollektion Zuckerkristall-Korperpeeling

ARTISTRY Spa Kollektion Feuchtigkeitspendendes
Korpercreme-Soufflé

ARTISTRY Creme LuXury

. FUNKHOUSER™ NEW YORK Highlighter
. FUNKHOUSER NEW YORK Wimperntusche & -kammchen
ARTISTRY™ Flissiges Make up, seidig-matt und . FUNKHOUSER NEW YORK Lippenkonturenstift & -gloss

harmonisierend — LSF 15 (auch die Nachfiillpackungen) - FUNKHOUSER NEW YORK Lippenglatter

Italienische Nudelsaucen E
E
E
ARTISTRY Fliissiges Make-up, ausgleichend und &lfrei — E. FUNKHOUSER NEW YORK Lippenbalsam
E
E
E
E

LSF 15 (auch die Nachfiillpackungen) . FUNKHOUSER NEW YORK LippenvergroBerer
ARTISTRY Control Eyeliner, Black . FUNKHOUSER NEW YORK Volumenbasis fiir Wimpern
ARTISTRY Wimperntusche 200 (wischfest) . FUNKHOUSER NEW YORK Lippengloss Set

ARTISTRY Wimperntusche 200 (wasserfest) . FUNKHOUSER NEW YORK Leuchtendes Lippengloss
ARTISTRY Lippen-Glanz

ARTISTRY essentials Hautpflegesysteme,
sowie deren Einzelprodukte

ARTISTRY BRIGHT IDEA™ Aufhellendes Serum

ARTISTRY AHA-Serum Plus

ARTISTRY Mehrfach-Schutz — LSF 30

ARTISTRY Regenerierende Augencreme

ARTISTRY Intensive Feuchtigkeitsmaske

ARTISTRY Hautklarendes Peeling

ARTISTRY Porenreinigende Maske

ARTISTRY Peeling- und Reinigungsprodukte, Nachfillpackung
ARTISTRY TIME DEFIANCE Pflegender Reinigungsschaum
ARTISTRY TIME DEFIANCE Pflegender Toner

ARTISTRY TIME DEFIANCE™
Schutzcreme und -lotion fiir den Tag — LSF 15

ARTISTRY TIME DEFIANCE
Wiederherstellende Nachtcreme und -lotion

ARTISTRY TIME DEFIANCE Hautstraffendes Creme Make-up —
LSF 15 (auch die Nachfiillpackungen)

ARTISTRY TIME DEFIANCE Aufbauende Gesichtslotion
ARTISTRY TIME DEFIANCE Intensiv-Aufbauserum
ARTISTRY TIME DEFIANCE Téaglicher Intensiv-Aufbau
ARTISTRY TIME DEFIANCE 3D Lifting Serum

ARTISTRY TIME DEFIANCE Faltenglattungsstift
ARTISTRY Feuchtigkeitspendende Korpercreme mit AHA

HYMM™ _ alle Produkte

SATINIQUE™ Haarwéschen und Spulungen
SATINIQUE - alle Styling-Produkte
SATINIQUE Perfekt-Glanz-Serum
SATINIQUE Lipid Schutz Spray

TOLSOM™ Milder Reinigungsschaum

TOLSOM Erfrischendes Gesichtswasser
TOLSOM Gilattendes Feuchtigkeitsgel

TOLSOM Feuchtigkeitsspendende Gesichtslotion

PROTIQUE™ 2-in-1 Shampoo
PROTIQUE Feuchtigkeitspendende Spiilung
PROTIQUE Shampoo fiir jeden Tag

BODY SERIES™ - alle Produkte,
auBer die Seifenstiicke

HOME TREND COLLECTIONS Korperpflege

GLISTER™ Munderfrischungsspray
GLISTER Mundwasserkonzentrat
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Amway Online

Die Umstellung von Amivo auf das neue System

Amway Online in Osterreich steht unmittelbar bevor.

FUr den Ersteinstieg auf Amway Online bendtigen Sie Ihren
personlichen 5-stelligen PIN Code. Ihren PIN Code haben
Sie zu Beginn mit dem Willkomnmensbrief erhalten.

Sollten Sie Ihren PIN Code nicht mehr wissen, geben Sie uns
bitte schriftlich eine 5-stellige Zahl Ihrer Wahl bekannt. Senden
Sie uns diese bitte gemeinsam mit lhrer Amway Nr. und
lhrer Unterschrift per Post an Amway Gesellschaft m. b. H.,
Lohnergasse 2, 1210 Wien oder per Fax an 01 27757-81. Diese

Zahl wird dann als Ihr neuer PIN Code bei Amway gespeichert.

DEUTSCHLAND

Mit Amway Online haben Sie die Gelegenheit, auBerhalb der
traditionellen Geschéftszeiten |hr Geschaft fast rund um die Uhr
zu fUhren. Sie erreichen die Online Méglichkeit von Amway

unter www.amway.de.

Die zwei Hauptvorteile von Amway Online sind die Zeitersparnis
und die einfache Nutzung. Weitere Informationen hierzu finden Sie
in Ihrem Geschaftspartnerhandbuch unter dem Kapitel

»Inr Amway Geschaft in der Praxis®.
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Das richtige Poster
im richtigen Moment

® & 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o o zurHand!
ARTISTRY™ Lippen-Glanz | " ’ !
ab 1. Dezember 2008 t oy ’ ‘

o p—

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK
Farbkollektion 008

ab. 1. November 2008

Januar 2009

AMAGRAM™

Deutschland: Das AMAGRAM Januar 2009
wird lhren Bestellungen, die wahrend des
Zeitraums vom 22.12.2008 bis 06.01.2009
erfasst werden, beigelegt. Der Versand
der restlichen Exemplare erfolgt ab
dem 14.01.2009 per Post.

Osterreich: Der Versand erfolgt
fiir alle Geschaftspartner und
Special Members ab dem
Es ist so leicht - hiingen Sie einfach lhre Poster auf und

Sie werden sofort die Aufmerksamkeit lhres Publikums 22.12.2008 Rel Post.
auf sich ziehen und die perfekte Kulisse fiir lhre Arbeit

schaffen. Best.-Nr. 104756

schaft, um auch die nachsten
Amway der Amway Geschiftsméglichkeit

® Zugang 0 qualitativ hochwertigen Produkten

® Paketzustellung rei Haus ® Top Service
e s ‘ a y ® Gratis Produkttrainings ® Experience Center
® Hervorragende Informationsmaterialien wie AMAGRAM™

nd Produkt-Handbtiicher
% ennungs- und Provisionssystem

ichkeit rund um die Uhr auf:
way.at

U
? \ber 2008 bis 31. Dezember 2008
El 0 I|.9. bis 31. August 2009 A

UR 27,00 exkl.
EUR 34,00




fuoaq 795401 xuky uapio9  098€0}

BawinN - 95v101 ypeag saddo) 68EQ)
UBJ[ELAUR 940] M2 %QT UOR ZIES-ISMIN AUDIZIaSID J3p ISI UBSRIG U Ul (¢ - o_w< €68E01 2LPEE 8SBE0)
“BunJyewsar] pun ujppiwsBunye ‘ujpnIwsbunzuebiasbuniyeN 19q % (| Mzq % (7 UOA ZJeS-ISM 3Y1Z)asab Jap 15! Ua)eyiud Uasiag uasalp uj (# v dheEd Py 168E01 1225 LS8E0) Y4
‘BunJyeusar] pun uppnsBunIye ‘uisiwsBunzuebiasbuniyeN 19q o / ‘Mzq 9% 6 UOA Z)eS-ISMiy 3YIjZ}asa Jap 1! UBNRLIUB UBSIRIg UBSAIP U] (# a PaSSAUNS - 8BBE0} auog 0S8E0} RS 90701 g
(BunzynwysIaA, AYIR| URTHIWYISEM[BIZOAS/-UIR 13 "MZ J[BULIOU JASSEAN SSHRY[RYIW) PooMasoy  ¥88E0| paysiuing  678€01 3Py $0TL0) A
Bunpuamue||og Jaufd siseg Jap Jne URIWLPSEA 13G Mz (jw 00} /B 00} "Mzq | | /6% |) Hayuiauabuay Jauid Siseq Jap Jne “JSM “Pjul sIdiq Jap zjasabsbunuipiazsnesiaig 7y = siaudpunio) (; v stoudsuotpyyy - 9bnousspng ¢ 'd1y JaDeD  [#8E0) snoauejuods  |07/0) M
(Bunzanwiyssa), S1yI9] URNIUYISEM]eIZadS/-UR4 3G "MZq 3[eULIOU JaSSBAN SSLRY[RNIW) pajiodsun - £/8€01 1salo4 Uiy 9p8E0) PafeAllun 661201 w
Bunpuamue||og Jauld siseg Jap Jne URNIWYPSEA 193G “M2q (jw 0| /6 00| "Mzq | | /B3 |) Ieyuisuabualy Jaura siseq Jap Jne “JISMIA| ‘jul sild Jap Bunupoanuaqebuesiald ) = sieadpunig (, a anbuiuey  7/8¢01 QUOISUOO  HK8E0} aumsIR) S610I N
D Uy = Besuig uipy (nejg ut Gojejey wi IN-159g *IGMIN iY@ Sasidid-)3 SBP [121) AD-IBL = :(ziemuys ur Bojesey} wi IN-153g HISM PP@ SIR1d-¥3 Yia[B 12po 1agoib) AD selion = @, Y+ WY 0L8E0) WBIN Auels T48E0) uezelg £61£0) LM
“JpuesabinINZ Japuasqy Uap Ue JIu UapIam Jabeijuo] Japo soapip L $98£0} apse) pues  |48E0} Laupe) 681700 @
‘UBLESYINIQ d}3)[eJaN ‘3)aPUdsaBUId SUN Uy "UaUUOY UBpIAM URGRLIYISIBING Japo Jydsneyabuid uabepnena) uabab Jydiu Jabeiuo] pun sOaPIA ‘USDESYINI AYIHLLIES SSeP ‘AIS UdIIRaq 3G+ fefoy £98501 spadsuoipy - uspeydspr] 7 *din zuej9-uaddr] , AYISILHY | “diD m
[}
m
>
(-]
2
80T} | 00T} | %SE %8 888 | 9v'L ® | 9L 67'S b¢ siudsuoiply - abnosiapng | €19 v+
056 | Sv6 | %SE y0'L 669 |L8's | @ 85 | 9IY 6y spudsuorply - uaneyspr | g ' v+a

uoipjesapuog - 3ijaWiso)| aAReI0N3( 4 AYLSILYY

'nzep §|1 Yo [9Hapeg pun -yasn( sapuIWNeYdS ez
uoipa||oy edg uId IS Ua}eYJd bun|j23sag Jauld Ul SNOS SWdD

1121 JeLiop dbuejos -1adgy| uapuapuadsyabiyana4 uona|joy eds sauid pun sbuipad
‘MZqB0CThIE-TIII0 16's9 | 0¥'G9 | %SE £8'sy sy | 69'0v ® | 690y | 48'8T ®S (34 ~Jadioy-leysLpxanz uoiyalioy edg AYLSILYY Sauld yney wivg | 6LILET | V+Q

"nzep §|1\YO (i G) agoubasiay ul Kinyn awal)

‘IPIaJ Jeliop, buejos AYLSILYY 2urd uew jjeysa (Bunjja1sag Jauid Ul - ISM Yo H3)
‘Mzq80C1'1E-01710 61 | 3G9} UOA Liap Wi uapjnpoudabaydinety Ay 15|14y UOA ey wiag v+d

uoipfesapuos - 3BaydineH , AHLSILYY

[{iesapuog

00'9 -- - 009 S6's | 00' -- -- 39S | - (abepypstun ¢ Japusjey ) Japualeyl 43DINN | BLOLOL  Y+d
00' - - 00 001 | 00} - - pnis | - 3 | 'F30INN pemsjiysapuly-Nn wnz feniag 1896101 v+Q
80076010 19 65T - - 657 1ST 91T - - P | - X3y [Bpewpalsuy 43DINN [690£0) &) v+
65 -- - 657 ST 91T - -- P0iS | - PPIA pRewPRIsLY 41DINN [ 666701 2 Y+
43DINN YHRMSIYIIPUIN-NN WP 3w Yeydsiaupied
80°7)'1E-60°10 lov'ze - | - | ov'ze | | €12 | 00'LT | i B > 1 A yeupssaupedsyeysan Aemwy Jap Bunibuelia | 0666 Y+
sayeydsan) Aemwy sap bunsabuepap
80TV 176010 0L' -- - 0L's €98 | STL -- --olwped) - (Waiznpausiaid) 800z /€ aqebsny [Py Aemuwy | pig6  ¥+a
80°T1'1E760710 95y - - 96y Y 08'€ - -- lqwyed) | - 8007/¢ aqebsny [lpnpy Aemuwy | /86 ¥+Q

uabozagpnpo.d upwabije ‘usyesydniq
161ypIsyNIag puis abnosapng pun
ua)jeypspIT asiaudsuony (‘puls Uajeylus Jysw axde|RbeN aursy ep

LE'EVT | S6'1VT | %SE '8 IT6L) 09'0S) @ | €791 €9811 S| '80°") 135 Sdud JANAN]) JAWSOY aneI0NAQ Ny Jassiseqd AYLSILYY | 8PSO v+
$)3543pUOS ~ YJaLIS0)| BANEIONAQ - wAYLSILYY
8007°T)°10 % WL | 09 | %SE | | 0601 | 7801 606 | ® 606 |9 by | 7 zue[9-uaddi  AYLSILHY | 71D v+Q
HIIAWISO) A1LI0N3Q W AYLSILYY
1) L1'90} 1850}
800T0LI0WSS =W 00l |PT'EY | 06Ty | %GE | =IWQ0) | €0TE | =100l | 9/'1E | 699 = @ | 6997 | €6'8) | IWOE wnI3G SAPUBIRYINY 1 FINVIZIA IWIL wAYLSILYY | BILSOV | Y+

Buiby-nuy ,, IINVI4IA JNIL wAYLSILYY
aPnpo.d ‘[Pj134esjuswiios

']
=
2
wd
a
"]
[
-8
4
(]
£
-4
<
- %
(7]
=
[T
:q
-
(Y]
"]
]
o
-4
]
Q
2
]
2
o
=
g
=
o
(=]
[
2
=
|
(]
=
(]
]
[+
4
7]
Q
=
N
2
1]
o
2
=
N
4
g
Y
1
1]

siq/uon ‘mzq Gym) | == 55 |y (o) @ 2 (@) | T2 2@ O A9 Md JURTIED) z Bunuyrezog | “IN-359g | pue]
qe pipeyse sedspeyon | BE | = 3 opsseg| SR 535 siBid-y3 285 | = § = Yeyy) =
: = a4 fag-o _
. siaJdpuni \U/..m.. mu =l siudpunig Ry siaJdpunio ERe WW. S B
2 Py €3 €3 | &2 ) =z
ie | =@ =2 g% | Te : @
22 5% =z =2 g g
-z of F : z T
: =2
o4n3

‘uayeyqe usbelssjun Uy 199 pun usUUIISNEIBY JBIY DS JAW




MVP "usyayqe usbeslun USAY| 199 PUN USUURIISNEIDY JBIY YIS

UOI}EIIPUOS SI0SSINY \y AHLSI LYY
AD/Md Wa[0A 193G % 0| “N'Hl edey UaUI 31§ Us)jeyd (3queq 0id
yisuaddr |) | 457 saynsuaddry usjualedsues] AY1S|LYY Sop
1piad Jeiop abuejos €796 | 1€'G66 | %SE 8L 69'0L | OY'6S ® 0099 | 089 BS - uduQ}.e4 U3UIPRIYISI3A 9 UBP SN puayR)saq ‘s}ag Sauld yney| widg [Z6681C  V+d
Yisuaddi Jejuaiedsue.] uompjelapuog
AD/MNd WRJI0A 199 % (O} "AH'I 1ieqey UsUIa 3IS Us}[eyid
(aqueq oud ynsuaddi |) seynsuaddry usbiwai) AYLSILYY SO
1124 Jediop, abuejos 19967 | 91'%5T | %SE 01061 76881 T¥'8Sl | @ | [6'GLL | 08T BS - | UBuQ}qie4 USUBPAIDSIAA 9| UIP SN PUBYR}SI] 'SIAS Sauld ney widg | 9G88IT  V+d
ynsuaddi Jebiwat) uoipjesapuog
uopjeJapuog - }3awWso) sAeI0}D( 4 AU LSILHY

[j1}eapuog

UB)[RUILD %()| "MZq %07 UOA ZJeS-15M|A| 3YI[Z}asab Jap 151 Uasiald uap uj (¢ v
“Bunuyeusar] pun uppiwsbuniyey ‘uwsbunzuebiasbuniyeN 199 9, 0} "Mzq % (7 UOA Z)eS-1SMIA 3YdIjz)asab Jap 15! Ua)[eyuD UaSIAI4 UIsAIp U] (4 v
“Bunuyeusar] pun uppiwsbuniyey ‘uEiwsbunzuebasbunIyeN 19q 9, / "Mzq 9 ¢ UOA Z)eS-ISM| SUIZ}9sa6 Jap 1! UBJ[RYIUS UaSIRLJ UISAIP U] (# a
(BunZINWIYPSIBA APIB| U[RINWLYISeM{eIZAdS/-UIB4 13q “MZ( S[BULIOU ‘IISSBAN SOLBY[RIIW)
Bunpuamuejjog Jauid Siseq Jap Jne URRIWYISEAN 193G ‘Mzq (Jw 00} /6 00} "M2q | | /6% |) 1yuisuabua)y Jauid siseq Jap jne JSM Pl Siaid Jap Z3asabsbunuipiazsnesialg | = sieudpuni (, v UOSIA - L5501 punogjads/paduenu3/paxysuel] 95550}
(BUnZINWIYPSIBA APIB| URIILYISeM[eIZAAS/-UIB4 13q “MZ( S[BULIOU ‘IISSBAN SOLBY[RIIW) Wwisejueyd 19GS01 pasnwuag/pastiawsajy/paulieyy  Gees0|
Bunpuamuej|og Jauid Siseq Jap Jne URIIWLPSEAN 193G Mzq (Jwi 00} /6 00} "Mzq | | /6% |) Hyuisuabusy Jauis siseq Jap Jne JSM| “Pjul siaad Jap Bunupaosaauagebuesialg | = siaadpunio) (, a [Pudg-oA3 azy|n £ *din uapepspri-ouy G 'din
1] 1O Uiy = Bexui3 uiay (nefg ut Gojerey| wi “IN-153g ISMIA ‘PIXD Sasia1d-)3 SP [13L) AD-I9L = 4 (ziemyds ul Bojerely wi “IN-153G HISMI P SIa1d-¥3 |1a[b 1apo 1agaib) A9 Saljon = @ (; W+ POW MaN €EQYO} ol #5904 sMod SN0H £6550}
—I “Jpuesabyaninz Japuasqy Uap ue JydIu uspsam Jabesjuo] Japo sospip 1Y) NESANON  ZE0V0} 52492105 £6790) eiqepedRIY 7G5S0}
B ‘UBLESYINIQ 919 [eJan ‘3)apuasabuld sun Uy “UsuUOY UapJaM UGRLIYISBING Japo Jydsneyabuie uabepnena)y usbab Jydiu Jabeuo] pun SO3PIA ‘USLDESINI SYIILIES SSBP ‘AIS USIYIeaq 3G Y+ abnoy g 'din ssojbuaddr sapuayypnat 9 -din s50/B- 13 ysuainuoxuaddr) 4 ‘din
-l
] 05 -t - 05y 44 GL'E - =t-oopwped | - JesiRisod Aemwy [96Zp0) | V+Q
— 9S.LY0
w |}eaqIaM
o [P
a 194 JRLIOA (auss
-4 abue|os ‘m2q 6007 70'0€ -PNPO. U3|[3UOISS3}0ld INZ S}axe SIP JNEY 199 ‘AD/Md WI]I0A 139G
“ SI9.800T°} 1710 WoA 90°8LT | 9L'SLT | %SE 66'G0C 9TY0T ¥9'LLL | @ | 1106} | TTSE RS - Bunsaiznpaisiaid %  }) UOYeIBPUOS LIBSPINPOI BfjBuoissajold | QBSELT | V+d
(snourwin Japndiswwiydg
—m o 1110 pun enig WyBipjos usbuepy pun usbny ‘uaddr uny snajedqeq
< P 312 JELIOA APINPOIJ UBNaU Jap Jney ualuesuiswiab 13q ‘AD/Md WalloA 13q
a 508000 Lo o SBY9  IEVY | %SE €08y €9y 000 @  ivby | ESUE | BS| - Bunmnpaspig 9 0}) N UOIPEIIPUS FLBSPINPOI ARUOISS3ION THBLON  V+Q
= ' (1800 UOIPPR0He] InZ S}axed S3p JneY 13q ‘AD/Md
' 9 : ' ® X ' 1B - WI3|0A 13q Bunuaiznpaisialg o UOI}9||0xg B4 UOIRIPUO: +
__Ar 6V'LTT | TL'STT | %SE jad\idl 01’91 | v¥'ovl ¥09S) | ¥9°011 Sl lloA 18q Buniaiznpaisiaid % 0 ) 800 UOIR||0qUeS UoeIRPUOS H8BI0L Y+
T MH4OA MIN wHISNOHMNNA "3 uduonyelapuog
(% a1bepy 3 onsAp
B 800D YHOA MIN w:4ISNOHMNNA 3 - Alje033( H}awiso)
L) ¥9'LL | 0S'L) | %SE L0} 9%T7) | 68'0} ® | 6801 | UL b¢ - abnoy | gdig v+Q
o bE'9L | 0791 | %SE 80 86'LL | L0'0} ® | [00) | vIL by') - PUad-akg Jazyn | L dig  v+Q
M 99'ST | SP'ST | %SE 106} 88l | ¥8'Gl @ | v8GL | €T | wg - ssojbuaddr] sapuappnat | 9°din y+(
. 312 JELIOA WLT | 0TLT | %SE 1€'0T €1'07 | T6'9) ® | 7691 | 00T) | |wg9xg - Janeap\ weaiq,dns|x/4a)jp ) dunyoq 39 ssojbuaddr] |0G660L  V+Q
m 3buelos Mz 6007 0 0 54 0817 | 0917 | %SE g9 091 o€l | @ | 9vEl | ¥S6 | wpxy | - Wwezede|y/810A/0)s21d/1e0xdo | |-ul-7 ypelabeN [£66601  V+Q
2 0b'TE | SI'TE | %SE 00%¢ 08'€7 | 00°07 ® | 0007 | 8I'v) be¢ - uapeyspiT-oul | 6*din v+Q
(=] beg
= WLT | 0TLT | %SE 1£°0T €1°0T | T6'9) ® | 769} | 00T +667°0 - ss0|6- B ynsuaunuoyuaddr) | pdig  v+q
g a16ey 3 2nsA
= 800D YHOA MIN w:4ISNOHMNNA 3 - AljeI033( H}awso)
W Y124 JeI0A 06'vE | 09E | %SE G8'GT €9'GT | ¥S'1T ® | ST | LTS xog | ssajawi| apajedqued [ZGOG0L  V+d
e abuejos ‘mzq 607087 SI9 06'v€ | 09VE | %SE 68'sT €967 | ¥S'1T ® | ST | LTS xog | paudsu| apajedgsed (16050 V+A
m JONVY9D373 JINOOI - 800T U03]|0xfsqIoH
H__ UBUOI}R||0SqI3H /Syl ,y AYLSILYY
= saJaam Jne siq. |98'6} | 0L'61 | %SE | A eS| 9T'TL | € €19 | SEv  opmS| | 7 az)esur3  Iny xog-abnoy/-UsNeYdspr . AYLSILYY |ELIPOLE Y+
()]
]
[+
4
a
=
N
4
1]
(Y
2
=)
N
F
g
(Y
-1
1]

siq/uon ‘mzq Glym) == | 55 |ym)) () | =2 Q) | =22 em 9 A9 Md JURTICD) z Bunuyrezag | “IN-3s98  pue]
qe yipeyse sedsneyan | SE | 2 2 gsiseg|  sPIN 28 SiRId-)3 28 w § = Yeyu) =
. siaJdpuni \MIM.. mcn W siaudpunuo m,.m siaJdpuni mm z .m. M £
53 =3 =& oF | F2 | & =
22 5% =E =7 5 £
“=z &3 ) ) =
: =3
oing

NOVEMBER/DEZEMBER




[
=
(1)
o
(2]
7]
e
-9
4
]
2
=
4 WprRa
< e1I0A 36
-} ) uejos
v TRICTR! 7
= RUOA
T8 abuejo 7 80'
g I ! J .
T o e %1t
Y] o o K :
Pr € siq BJ0S "M (14 60€ 7 unpuam
(1T} 14801 1 Z n ue| .
G 11°€0 Qm 7 061C 7 . >wmc=€:m>>= |05 Jouia siseg m.M”“;mEm_._.
%0C 7 7 86'9 2y = mmm__om U Jap yne u Es:.w_._.?: upy
R | 7 waipes juIg :_mvﬂw, siseg o PRy 1L pun :_mM_Emm:S;
] 0€'€ prig @ 12 (neig u P Jne u M 1R ﬁ_Emgemz e
7 - 191 | Boj oW M2 yeN ¢ Bwsl
u N . 607 B P e e 2 a1 001/6 N c_w:_emmscgaa
2 |0 "MZ! sl - d 7 B 526Ul su PN “_ mzg (jw 00} ‘Mz ::Ncmm\_wm::fmz
10138 ) n uy SMIN 0 q| bu g9 s
m siq wo%mm%om.&‘_.o A 9017 7 b0 14} 7 o Uy “UauuoY :m_ss_ P mwm__%“mo_ g 1/6Y 1) Yayuu e%ﬂ N_g\wom N\_,MM«% %01 Mz
) o wor 680 : [4K% o) o uaca RN LM _Esfg 2% 61 L e 0 0
= * 8L'vT ¢ %SE i Vel | il €0 MpSBih ,: 5;%5_;%:&:% s _gs,w__ccs wa,.?_\wgmé
() ‘ 9] g - ud) ;u.w p 13| U -1GM| Yl W
96" ® 0l PO 3PS (e N J3u oA jne 19 wypse E [Z33596 iz
m 81T YT | % - 7 v/l 7 7 " neyabuia uabey MyS Ewwnwm wauy”_m:._m\wﬁ:.,__w_cR,_M_M&Mw._mﬁwmwm “ww wm_ W_Mwwzaﬁ -
& e = 03s) re st T [ o Nw_ﬁ_ﬁh%h_kﬁw e
¢ u - -l n
m IR 74 osE - [4 PN | ETE Wpu _mmmwmwuu:wmwwt_v_nv_%mﬂmmﬂcmm_o;MMUUUNN&M:LM&“M&&QM”m “_ M% v
. m jog- i Wiou = ey
F " 9h7 | 9 8l 1<) . 7 _ 7 nd" 1007 pun momhﬁm cm_av___mm;u_wm_wum&wmf__mwwmw_m\@,mw _DM__M:EA M
] : 1914 * o
H__ YT | 96 %SE cs's 00'c} . 15QiaH ab: ;ummﬁ:ﬁu_m: :wﬂwn%m; = m_wn_g_gw:m v «
w 1§74 | ON, G wza‘_oa [ Jabel D $9]0 punig ( w
= %017 e e 86U o PR | o) NOIL e T ‘Lo g
(7)) 90" 68’ 8) } l _ 1 1S upeq PIA +a
W abue|o 3 1T 8'0C 0z'8l PY 67 1000 anig i
: ; v
- _w_M 200 Mw_w JeUioA 90' 680 M\omm Se'8) 6's) 6€'07 42N ww_wEm_\,_oI o i
4 As00c _wo_ 0¢ Iz 68 HEE 0c8) G ® ¢ ual = 800 % i L LEE0) S
[} WoA 9 0T 09 ‘Gl €0 w - Je)Suo| wNO! = v -4
a 0'1T %GE sl 07’8 . 05 D3 abd) S10L +d w
. 09' | J 9% oy pdu 8 o
=) €/ 680C | 9 o5l 67'S) 6€07 d Jw - (A z&v_mo> M3 SHoH VELITO v 3
N &.ﬁ o 7ot 09 Lys) o Al % A o m:ozv_z w350 ‘@ 3
< i @m,om 5 _ Ly'Sl 00'€} 6€07 wo - n 3[10] 3p ko> 1q mz:u.m =wo_._v_zE . ]
“ . 9012 144 %mm 09'G} , 00'€) PY ‘ vadl S O_.“,_>>n_ Ew__Mm ‘_wccm_.__\q“_‘_w_N:UE;ummv_u:._M ChPTET 2
{pre (13 ' £ w - nye AT BL an SI2)
W woo;.;:o> 680 08’ | 00 LR L 6t H0s (ho/md d% e% mceo_;m:én_ '4S0) v+
N (e wmcm_om : 8LYT %€ g6l 1 &l el el - wnyleq Waljon | uane4 w JPW_m_e_u:z<
g +;E
5 ) 0 . } J jw _ wn, 3 p1 I pa. v
9 %SE 09! v9'%6! ° 671 05 " 5 eh 29 neg ek L o\_m/_ v Tv8) +d
& S/uoh w 08l 05'9} EE'L) w - ssgn_ wayon gem\sn_ w & e Em_ommc 0L v
E e Iy m>>Nn (44 06' Ge's 62'Sl [ J 60T 08 O/Md Wa) 13q bunsagz Bd 3p 3_h.o> 13 b 110 s:m‘_m_m‘_n_ % 0 |S6S +a
" ( oW _ Ly's) ° 0072 b - e 8007 42 T unesg iy En__u_mmc M
.o (i anu %SE 00" 6¢' 09" 0s oapass 450 332 (UEER 40 24510 NV 6 +a
Am_“_w_?_hw zs 4] g o & mwm_ w - ,_Al ToPioLs Eo 2410 m:%oa\m_mc 5001 v
1oiopu 2 - 1 4 lio, ANIE} ol n +
n | SE zs | 8y'e 6751 €Ll | 6 : _Eo%m_ Gl »wﬂuﬁm E.nw__How,U nel hw_ﬁ__mz b %M&P_om €65001 :
5F z8 v n ° 4 - ] P A 1S v
£% £z 9 u) [4) - (\ Jau q b an EB) +
2 g 22 oh-siseq m_% ) - 6607 | 9b W 0c o Swﬁ\%ﬂ_ Em_ﬂw_\,_ s_chmw_m%&mﬁ_\,_om._% 48101 a
uUﬂ. m W 1944 3 d 10] 9] 19 !
2 o ! m_man_cv_u =z 90' Pl _ waon 54 U (O/M p neg Lw% U Ez:._.n_ %<7) €0LE0) v+d
3 puni S LT Jw nsal feud d W ue Zn| 40
=3 9 jag Wx AN Ah_ n PY 0§ Znpassia), mhmaLOw__o> 5 eIN .__.c paJsiaig dd0 |G v+ad
2% SRIg- u) 90’ - 14 %57) W o 53_% bunia wiANNL %G7) 0L£0)
=2 sorcpun =z Lz 8l (ho/M, MHEd 3 el o ohass 40dd0 v+d
oing = o M ] g | 61 ) A msm_mv.ﬁ_.cmu__o%_u 3 Uane L“_E< E._Lm_ “_w_.&mc 00900}
€ £x o EY A 0] 3p ne: q b an S v
e Wm., = 5] _ - (w 0o o?ism Emﬂoﬂﬂ _u:ﬂ_wm_N:n“LM%_ :&m__% Monmo_ =
FEx 23 o 1 19 BN 1 1ol
= : Md ) E_:v mr_c“_m._ I 800C ..MM@ EN_chﬂ_Em_waHu_._.mm_uww v8i0} M+n_
e P 1) uon wian el i1 +d
= e 5 ) wneypesbunty ON 3y ) d %57) 9v810
_ > quud: ssbul 9 9) nq u ILOX] l
= zaq nBiul puspu oIpie. INO v+a
Py + 9 sy 49 adss Japu (2774
£ (e PN 1Bl nz 05 1o}
= ON o, INOS N3 ep sije v+
© 1uINO 101 co>m _>_Om._ 16 a
2 5101 U ney| EO._.
onpjesap g 1856
[yi.el uos 901
3pu v+
Bunu 0§ a
prazeg
NS
ag pueq

uoy
TEW]
qe u
obe
[4o3u
n ua.
1y

159 pun uo
uusl
1sne.

SC)
y Jal
i ]




DAS ULTIMATIVE GESCHENK

ARTISTRY™ Creme LuXury ist eindeutig das richtige Geschenk fiir
die Frau, die sich ein jugendliches Aussehen und die Vorteile einer

luxuriosen Creme wiinscht. Durch Anwendung dieser reichhaltigen,
luxuriosen Creme verhilt sich die Haut, als ware sie bis zu 15 Jahre

junger. Klinisch getestet.

Beim Kauf von ARTISTRY Hautpflege-
produkten im Wert von 165 € (EK ohne
MwSt. — in einer Bestellung) erhdlt man
eine ARTISTRY Creme LuXury in Reise-
e (5 ml-Pumpflakon) GRATIS dazu.*

ARTISTRY™ Creme LuXury —
Erleben Sie die Moglichkeit der

Verwandlung

Besuchen Sie die Marke ARTISTRY online unter www.amway.de

bzw. www.amway.at.

*Erhaltlich vom 1. Oktober bis zum 31. Dezember 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.
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Amway GmbH

Abteilung Communications - Postfach 13 63
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Amway Gesellschaft m.b.H.
A-1210 Wien - Lohnergasse 2
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Die Redaktion haftet nicht fiir eingesandte
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Alle Rechte vorbehalten.

Die Verbreitung von AMAGRAM Artikeln in der
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