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Ganz oben

Wir streben alle danach, Erfolg in unserem
Geschaft zu haben und die Chance zu
bekommen, es bis nach ganz oben zu
schaffen. Doch wenn es jemand bis ganz
oben schafft, ist das kein Zufall. Nur harte
Arbeit und viel Einsatz fiihren zum Erfolg.

Und es liegt auch daran, dass fir jemanden,
der ganz oben ist, nicht nur der eigene Erfolg
zahlt. Fur jemanden, der ganz oben ist, zahlt
auch der Erfolg anderer. Er motiviert die Leute
in seinem Umfeld zu noch gréBerem Erfolg -
er lasst seine Energie ins Team einflieBen.

Wenn ihm seine Starken bewusst geworden
sind, steckt er mit seinem Erfolg und seinem
innovativen Denken andere an. Er inspiriert
andere. Und davon profitieren alle.

Jemand, der ganz oben ist, verbindet seine
Ideen und seine Inspiration mit Geschafts-
ergebnissen und investiert in Technologien,
die lhnen — unserem Vertriebsteam — dabei
helfen, lhre Wiinsche zu erfiillen und lhre
Ziele zu erreichen.

Wir haben es uns zum Ziel gesetzt, lhnen
die bestmaogliche Unterstiitzung zu geben.

Deshalb investieren wir im Rahmen zweier
groBer Projekte namens ATLAS und MAGIC
in eine neue Technologie-Infrastruktur, mit
der wir lhnen weltweit in Echtzeit
Informationen zu Verkaufen, Bestanden

und Finanzdaten geben kénnen. Denn wir
wissen, wie wichtig ein schneller Daten-
zugang ist, wenn man ein Geschaft fihrt.

Das hilft uns dabei, Sie in Ihrem Geschafts-
aufbau und auf lhrem Weg nach ganz oben
zu unterstutzen.

Wenn wir zusammenarbeiten, kénnen wir
alle ganz oben arbeiten!

ey [l

Doug DeVos
President

Steve Van Andel
Chairman

JULI/AUGUST



Diese Veranstaltung diirfen Sie sich
einfach nicht entgehen lassen!
Erstmals in der deutschsprachigen
Region! Das GrofB3ereignis fur alle Amway
Geschaftspartner und Kunden! Die groBartigen
Experten live und speziell fir Sie! Damit Sie an
diesem tollen Ereignis teilnehmen koénnen, bieten
wir lhnen so viel Unterstiitzung wie nie zuvor an.

Lesen Sie doch diesen Artikel einfach zu Ende und
gehen Sie dann am besten gleich Online, um sich

alle wichtigen Information tber dieses groBartige

Event zu holen.

Die Veranstaltung findet am 4.* und 5.** Oktober
im CCN Congress Centre Niirnberg statt.
Lesen Sie auch dazu: www.congressing.de

Registrierungszeitraum:
01.07.2008 - 10.08.2008

Online unter:

www.amway.de / www.amway.at

Klicken Sie auf den Expo-Link. Sollten Sie nicht
die Moglichkeiten haben, sich Online zu registrie-
ren, setzen Sie sich mit lhrer zustandigen Amway
Niederlassung in Verbindung.

Fiir Deutschland: +49 (0) 89 80094 234,

fur Osterreich: +43 (0) 1 277 570.

* fur Gruppe Schwarz
** fiir die Gruppen Nusshold, Miiller-Meerkatz und Meadows & Hale
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Eintritt:

Der Eintritt pro Person betragt € 25. Sie diirfen

so viele Kunden mitnehmen, wie Sie wollen.
Weitere Informationen finden Sie Online. Lassen Sie
dieses groBartige Event nicht ohne Sie stattfinden!

Nehmen Sie teil - besuchen Sie uns
im Oktober - wir freuen uns auf Sie.

|
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o Wichtige Kommunikations-Richtlinien zu den von

o*" der Marke NUTRILITE™ gesponserten Sportlern

De gust riickt immer naher, und
viele von uns schon auf
die Olympis n Peking.
schaftsp on Amway

sich jedoch an die strengen

n halten, die das Internationale

che Komitee (I0C) in Bezug

auf WerbemaBnahmen in Verbindung
mit Olympia-Teilnehmern erlassen hat.
Dazu gehoren auch die von der Marke

NUTRILITE™ gesponserten Sportler.

Aufgrund dieser Vorschriften ist es allen

Geschaftspartnern von Amway vom

5. August bis zum 1. September 2008
UNTERSAGT, Marketingmaterial zu
verteilen, auszulegen oder auf Internet-
seiten zu veroffentlichen, das den
Namen und/oder Fotos von Sportlern
enthalt, die von NUTRILITE gesponsert
werden und an den Olympischen
Spielen teilnehmen, EINSCHLIESSLICH
MATERIAL, DAS VON AMWAY

ERSTELLT WURDE.

Amway hat fiir Sie eine Reihe ein-
deutiger Richtlinien erstellt, die Sie im
genannten Zeitraum beachten missen.
Loggen Sie sich auf www.amway.de
bzw. www.amway.at (www.amivo.at)
ein, und lesen Sie alle Informationen
zu diesem Thema.

Die Einhaltung dieser Richtlinien
ist zwingend erforderlich, und wir
danken lhnen schon heute fiir Ihre
Unterstiitzung!

TEAM

NUTRILITE.
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- 0o \ o N S TS 1y Lo
Ein Hauch von Braune I UL — /
fiir die Haut — _". Beim gleichzeitigen Kauf einer ARTISTRY feuchtig- ~ < o il

keitsspendenden Korpercreme mit AHA und eines
Beim gleichzeitigen Kauf eines ARTISTRY™ | ! ARTISTRY Transparenten Lippenstiftes — LSF 15 im
Make-up-Spiegels und eines ARTISTRY ) Farbton ,Gloss" erhilt man 25 % Rabatt*. T
Bronzing Puders erhalt man einen ARTISTRY I: - ; - B
Puderpinsel (goldfarben) GRATIS* dazu. _______——“ ° Dlg ARTISTRY Feuchtigkeitsspendende Kérpercreme /
mit AHA macht trockene und beanspruchte Haut Y
® Der ARTISTRY Make-up-Spiegel ist ein praktisches Accessoire, wieder glatt und geschmeidig. r
das man im mitgelieferten eleganten, schwarzen Samtbeutel diskret in ; i
R (CErrheme e varad el [Essam (e, ® Der ARTISTRY Transparente Lippenstift — LSF 15
im Farbton ,Gloss" pflegt und schitzt die Lippen
® Der ARTISTRY Bronzing Puder lasst sich gleichmaBig im ganzen vor denischadlichenSiranientderiSonnet

Gesicht verteilen und sorgt fir natdrliche Sonnenbraune.
® Der ARTISTRY Puderpinsel besteht aus hoch- Sonderaktion Best.-Nr. 106956

wertigen Materialien und sorgt fur eine Voller PW/GV

leichte Verteilung des Puders zum * Sonderaktion gliltig vom 1. Juli 2008 bis zum 31. Juli 2008 bzw.

Abrunden des Make-ups. solange der Vorrat reicht.

Sonderaktion Best.-Nr. 106946
Voller PW/GV. Kein PW/GV fiir das
Gratisprodukt
. B

Verwohnen Sie lhr Haar
mit diesem tollen Angebot

August ANGEBOTE ™™™

Wenn Sie das SATINIQUE™ Farbpflege-
system kaufen, bekommen Sie

Glattere Haut mit weniger sichtbaren 25 o Rabatt**
feinen Faltchen durch diese wundervollen Die Sonderaktion besteht aus
Produkte von Amway folgenden Produkten:
SATINIQUE Farbpflegeshampoo

Beim gleichzeitigen Kauf einer ARTISTRY (TIME DEFIANCE™) SATINIQUE Farbppflegebalsam —
Aufbauenden Gesichtslotion und eines ARTISTRY AHA 18 SATINIQUE Farbpflegespray mit Hitzeschutz
S PI halt 20 % Rabatt**. |

S et o raba . . ® SATINIQUE Farbpflegeshampoo versiegelt die Farbe, damit sie langer hlt,
® ARTISTRY (TIME DEFIANCE) Aufbauende Gesichtslotion entfernt schadliche Rickstande im Haar und erhoht den Glanz.

mildert das Erscheinungsbild feiner Faltchen, unterstutzt
den Hauterneuerungsprozess und verbessert
das Erscheinungsbild der Haut.

® ARTISTRY AHA Serum Plus macht die Haut ]
geschmeidiger, straffer und lasst sie

- ® SATINIQUE Farbpflegebalsam pflegt das Haar und verhindert ein
Auswaschen, Ausbleichen und Verblassen der Farbe.

® SATINIQUE Farbpflegesystem mit Hitzeschutz verhindert durch UV-Filter
umweltbedingte Schaden am Haar. Der Farbpflegekomplex schiitzt
sowohl unbehandeltes als auch gefarbtes Haar vor Schaden durch

hl hen. [ )

Rebalugaiasiadl I- # i( l m—— Sonnenstrahlen und Schadstoffe in der Luft.
Sonderaktion Best.-Nr. 106954 Ihre Haarfarbe bleibt bis zu 115 % Iénger frisch und schén!***
PW/GV um 20 % reduziert —

il Sonderaktion Best.-Nr. 231682

Voller PW/GV

o ** Sonderaktion gliltig vom 1. August 2008 bis zum 31. August 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.
*** bei regelmdBiger Verwendung des Farbpflegeshampoos, des Farbpflegebalsams und des Farb-
pflegesprays mit Hitzeschutz.

JULI/AUGUST 2008




Unternehmensinfo

Verlangerung lhres
Amway Geschaftes

Nutzen Sie die Chance
und verlangern Sie lhr
Amway Geschaft!

Die Amway Geschaftsmoglichkeit ist eine In diesem Zeitraum koénnen Sie verlangern:

der besten Chancen, um lhr Potential voll Reguldre Verlangerung - 1. September 2008 bis

zu entfalten. 31. Dezember 2008
Spatverlangerung — 1. Januar 2009 bis 31. August 2009

Verlangern Sie lhr Amway Geschift, Mit der Verlangerung Ihres Amway Geschiftes akzeptieren Sie die

um folgende Vorteile zu nutzen: aktuell gliltigen Amway Geschaftsbedingungen und Richtlinien.

@ Nutzen Sie zwéIf Monate lang die Vorteile der Amway Verléngerungsgebﬁhren (exklusive MwSt )

Geschaftsmoglichkeit, darunter Zugang zu tber 450 qualitativ

hochwertigen Produkten sowie den Anerkennungen, Reisen Regulare Verlangerung - € 27,-

und anderen Vorziigen. Spatverlangerung - €34,

[ RegelmaBige Informationen tiber die neuesten Produkte,

spannende Geschiftsreisen oder die neuesten Informationen So einfach kénnen Sie verlingern!

iber Amway. Mit der Best.-Nr. 9990:
@ Auch weiterhin die volle Unterstiitzung sowie die Erfahrung @ Online, iiber www.amway.de bzw. www.amway.at (www.amivo.at)
von Amway und lhrer Upline, um Ihnen zu helfen, Ihre Ziele zu @ Uber regulire Telefonbestellung
erreichen. )
@ Uber die automatische Bestellannahme, ATOS (D) bzw.
o Zugang zu der Online Geschaftsmdglichkeit auf www.amway.de Touch Tone (A)

bzw. www.amway.at (www.amivo.at)
@ Per Post oder Faxbestellung

o Beantragung einer automatischen Verlangerung — das Formular
hierfiir konnen Sie Gber unsere Website www.amway.de bzw.
www.amway.at (www.amivo.at) herunterladen.

® Ale Geschaftspartnerantrage, die vom 01.07. bis 31.08.2008 bei
Amway erfasst werden, sind automatisch fiir das Kalenderjahr 2009
verlangert.

JULI/AUGUST



Demnachst:
Die neue Produktbroschiire 2008/09
in tollem neuen Design

r

DEUTSCHLAND
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Unternehmensinfo—@

Die neue
Produktbroschiire
= 2008/09 ist ab
1. September 2008

erhaltlich.

Best.-Nr. 1080
(5er-Pack)

Anderung der
BGB-Informationspflichten-Verordnung

Bitte beachten Sie, dass der Gesetzgeber die Widerrufsbelehrung,
in welcher Unternehmer Verbraucherinnen und Verbraucher tber
ihre Widerrufs- und Riickgaberechte belehren missen, neugefasst
hat. Diese Anderung trat am 1. April 2008 in Kraft und
hatte zum Ziel, die bisherigen Belehrungen noch klarer zu fassen.
Fiir Belehrungen, die den bislang gliltigen Mustern entsprechen, gilt
noch eine Ubergangsfrist bis zum 1. Oktober 2008. Beachten Sie
hierzu auch die Gestaltungshinweise im Amway Geschéftspartner-
handbuch. Den neuen Text der Musterwiderrufsbelehrung finden
Sie im Folgenden:

® Widerrufsrecht

Sie kénnen |hre Bestellung innerhalb von zwei Wochen ohne
Angabe von Griinden in Textform (z. B. Brief, Fax, E-Mail) oder —
wenn |lhnen die Sache vor Fristablauf Gberlassen wird — durch Riick-
sendung der Sache widerrufen:Die-Kosten-der-Riicksendung der
Ware werden im Falle des Widerrufs erstattet.

Die Frist beginnt nach Erhalt dieser Belehrung in Textform, jedoch
nicht vor Eingang der Ware beim Empfanger und auch nicht vor
Erfiillung unserer Informationspflichten gemaB § 312c Abs. 2 BGB
in Verbindung mit § 1 Abs. 1, 2 und 4 BGB-InfoV sowie unserer
Pflichten gemaB § 312e Abs. 1 Satz 1 BGB in Verbindung mit § 3
BGB-InfoV. Zur Wahrung der Widerrufsfrist gentigt die rechtzeitige

® Widerrufsfolgen

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfan-
genen Leistungen zuriickzugewahren und ggf. gezogene Nutzun-
gen (z. B. Zinsen) herauszugeben. Konnen Sie uns die empfangene
Leistung ganz oder teilweise nicht oder nur in verschlechtertem
Zustand zurlickgewahren, missen Sie uns insoweit ggf. Wertersatz
leisten. Bei der Uberlassung von Sachen gilt dies nicht, wenn die
Verschlechterung der Sache ausschlieBlich auf deren Priifung — wie
sie lhnen etwa im Ladengeschaft moglich gewesen ware — zuriick-
zufiihren ist. Im Ubrigen kdnnen Sie die Pflicht zum Wertersatz fiir
eine durch die bestimmungsgemaBe Ingebrauchnahme der Sache
entstandene Verschlechterung vermeiden, indem Sie die Sache
nicht wie Ihr Eigentum in Gebrauch nehmen und alles unterlassen,
was deren Wert beeintrachtigt. Paketversandfahige Sachen sind
auf unsere Kosten und Gefahr zuriickzusenden.

Nicht paketversandfdhige Sachen werden bei lhnen abgeholt.
Verpflichtungen zur Erstattung von Zahlungen miissen innerhalb
von 30 Tagen erfiillt werden. Die Frist beginnt fiir Sie mit der
Absendung Ihrer Widerrufserklarung oder der Sache, fiir uns mit
deren Empfang.

Ende der Widerrufsbelehrung

“Absendung-des-Widerrufs-oder-der-Sache-Den-Widerruf-richtenSie - —

bitte an lhren Amway Geschaftspartner.

JULI/AUGUST




Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich
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Kerstin Goll SMARAGD
Deutschland APRIL 2008

Auf die Amway Geschaftsmoglichkeit wurde Kerstin Goll durch eine
Kundin in ihrer damaligen Firma aufmerksam gemacht. Daraufhin
entschied sich die kaufmannische Sachbearbeiterin im Juli 1998,
nebenberuflich in das Amway Geschaft einzusteigen. Sie sah darin
eine Gelegenheit, ohne groBen finanziellen Einsatz, ein Geschaft
aufzubauen und die Familie abzusichern.

Seit Juni 2004 betreibt Kerstin das Amway Geschaft hauptberuflich
und ist inzwischen auch international in Zentraleuropa und Russ-
land tatig. Am besten gefallt ihr an der Firma Amway und der
Amway Geschaftsmoglichkeit, dass der Mensch im Mittelpunkt
steht. Daher ist auch ein positiver und ehrlicher Umgang mit ihren
Geschaftspartnern sehr entscheidend fiir Kerstin. Dieser und ihre
Ausdauer, mit der sie sich selbst und ihre Geschéftspartner
motiviert, sind mit ausschlaggebend fiir ihren Erfolg. Die nachsten

Ziele stehen auch schon fest: neue Platine hervorbringen, das Geschaft vertiefen und schon bald die Diamant Qualifikation

erreichen.

Kim-Oanh Do Thi & Nguyen Ba Ky Deutschland
T e

. PERLE
.

Buchhalterin &
Selbstandig

Kim & Dr. Robert Miiller Deutschland
PERLE

I

Selbstandige
Gastronomin &
Selbstandiger
IT-Berater

-

E

&
Sl
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Katja Arnold Deutschland
e PLATIN
L& APRIL

Selbstéandige
Physiotherapeutin

Sabine & Thomas Bolte Deutschland

PLATIN
LS APRIL

Prokuristin & Unternehmer




Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich
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DEUTSCHLAND

GOLD APRIL

Feddersen Henryka & Torsten / PLEGER-PETERS & PETERS
Hilgers Regina & Klaus / KUNKEL H.

Poles Maurizio / BUEHLER & REIMANN

Theopold Christina & Klaus / HEISTERMANN

lljushina Lale / MOROZOVA

Kosareva Nina / MOROZOVA

OSTERREICH

Gruber Michaela & Christian / KONIG

Holzmann Helene / FIXL

Leder Karnjana & Klaus / HUTTER

Millmann Gottfried / STOTTER

(o) APRIL

DEUTSCHLAND
Below Andreas

Heuer Katrin &
Hannemann York
Spaeth Ursula & Martin

.@ (B¥/) APRIL

DEUTSCHLAND

Fischer Olga

Frese Elena & Viktor
Guenther Jutta & Joerg
Hauschild Regina

Herzog Julia &

Hausmann Thomas

Heuer Dolores & Juergen
Hild Elena

Konnov Evgeniy &
Konnova Natalya
Kussmann Romy
Patotschka Christel & Klaus
Raab Klaus Peter

Richter Christina &
Gebauer Frank

Roller Monika

Schulz Valentina & Konstantin
Seidel Ruth

Spohn Carmen

Svetlova Tatjana &
Ehrhardt Alexander
Thiemann Gilda

Westhaus Nicole
Wiedick-Puscasu Dr. Liliane
Winkler Ingird &

Kullack Dettlef

Woehler Brigitte

Wolf Claudia

@ APRIL

OSTERREICH

Heindler Manuela & Klemens
Schleifer Majda

Langauer Anna & Martin

e APRIL

DEUTSCHLAND

Antoni Andreas

Asshabi Linda

Bartz Sylwia

Behrens Brigitte & Joachim
Benesch Monika

Buechl Petra & Christian
Chupilko Olesja

Dunkel Bettina & Suffa Frank
Dzierzanowski Silke & Heiko
Esterlein Elena & Sergej
Faust Helene

Fischer Margarita & Anatoli
Frank Natalya & Vladimir
Franz Resi & Juergen
Galauner Tamara & Jakob
Gessner Carola

Gib Ludmilla

Glok Nina & Isak
Goncharova Angelika &
Goncharov Aleksandr
Grigorjeva Tatjana
Holzwarth Bettina

Huber Juergen
Hundertmarck Christa
Karabyets Nina

Kartzig Birgit & Georg

Kaul Claudia

Keller-Gassan Ellen &
Gassan Frank

®)

U APRIL CAmeay) APRIL

DEUTSCHLAND DEUTSCHLAND

Klaus Sylvio & Schleipfer Stephen

Riessbeck Heike Stuck Anke

Klindworth Ute & Sudhaus-Middendorf Josefine &
Preetz Roland Rainer

Knorr Silke

Koch Natalia & Alexander
Koch Imke & Martin
Langbein Antje & Michael
Lenz Joerg

Lorenz llse & Heinz
Massold Denis &
Windemut Anna
Mietschke Dr. Franziska
Moeller Stephanie
Muegge UlIf

Mueller Regina & Nikolaus
Munkewitz Dimitri

Otto Antje

Reimer Jakob &
Bodnia-Reimer Natalija
Schindler Dagmar

Tsaryeva Natalya
Varga Istvan

Volz Brigitte &
Hans-Hermann
Vu-The Bao
Wasniowska Barbara
Weber Ursula

OSTERREICH

Eichler Johann

Krispel Johanna & Wilhelm
Lammer Marianne
Masenbichler Franz
Ratzenbock Heidemarie
Schrimpf Viktoria & Markus
Steinbacher Bernadette

TOP-

STARTER
Neugesponserte des Monats JANUAR

Hammerschmidt Peter / 23 / SEELOS
Schneider Galina & Jakov / 23 / RENZ

Felk Tatjana & Viktor / 21 / FEIST

Levcenko Olga & Andrej / 21 / SCHITZ
Mietschke Dr. Franziska / 21 / WINTER
Nguyen Van Evelyn & Hao / 21 / KROMKE
Neiczer Theodor Michael / 20 / PETZOLD
Reuther Juliane / 20 / SCHECKENBACH
Buehler Vladimir / 18 / MICHAJLOWA & MICHAJLOW
Haubold Luise / 18 / FREUND

Varfolomeeva Ludmilla / 18 / EMCHENKO
Wanner Nelli / 18 / FUNK

Fischer Michele / 17 / SCHUETZE

Jacob Maria / 17 / NOWOTNICK

Jungkunz Birgit / 17 / SUFFA

Loeser Beatrice / 17 / HANKE & BAUMANN
Novoleinikow Albina & Konstantin / 17 /
SCHUKQV-PHILIPPI & PHILIPPI

Bauch Oliver & Kruger Nina / 16 / HEISTERMANN
Frost Elina & Viktor / 16 / SVETASCHOV
Hein Erich / 16 / SCHITZ

Herzog Svetlana / 16 / RUBE

Maurer Peter / 16 / SCHRADE

Schischkin Alexander & Olga/ 16 / FEIST

JULI/AUGUST



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

TOP-

TOP-

STARTER
Neugesponserte des Monats JANUAR

STARTER
Neugesponserte des Monats JANUAR

Bui Thi Minh-Diep / 15 / ECKHARDT
Gabriel Elena & Alex / 15 / BRAUN

Henow Torge / 15 / SCHAEFER ). & DR. U.
Hueper Ingrid / 15 / EICHBERGER
Klingsporn Helga / 15 / GENSCH

Kreibel Lisa & Waldemar / 15 / REMPEL
Le Thi Hoa / 15 / MAELZER

Sacharow Lidia & Waldemar / 15 /
MICHAJLOWA & MICHAJLOW

Steinke Viktor & Lilia / 15 / FEIST

Zoetl Michael & Gutschlich Diana / 15 / ROEDER

Neugesponserte des Monats JANUAR

Pohla Gerlinde / 24 / SCHOECK

Stoeckl Andre / 23 / STOECKL

Polgar Nam-Oi / 21 / HUTTER

Kupresak Mara / 18 / KOENIG

Mueller Jampa / 18 / HUTTER

Bauer Nophadee / 18 / HUTTER

Winter Professor Ernst-Flor / 17 / STOTTER
Gielesberger Juergen / 17 / SCHWARZ VIERECK

Rauch Irene / 16 / FRUEHWIRTH

Tatzl Michael / 16 / POELLABAUER
Steindl Hermann / 15 / SCHACHERREITER
Wolfram Thomas / 14 / BLEYL BOCANEK
Czernoch Monika / 14 / GRIM
Baumgartner Sabine / 13 / GRUBER
Laister Gertraud / 13 / RYZNAR
Nongnueng Kanjana / 13 / HUTTER
Kreuzberger Birgit / 13 / RAUTER
Lublasser Peter / 12 / STOTTER

Senfter Hubert / 12 / STOTTER

Gecer Fatma Zehra / 12 / Bleyl BOCANEK
Sattlegger Barbara / 12 / JADALI

Lind Josef / 12 / DOUJAK

Rabl Alfred / 12 / MAYERHOFER

Panek Bettina / 12 / BAUER

Nesensohn Mario / 11 / EXENBERGER
Brunner Mag. Manuela / 11 / ABEL
Kamleitner Manfred / 11 / KASTL
Esletzbichler Bettina / 10 / STUMMER
Peer Dagmar / 10 / Sadjadi INGEBORG
Friedl Karin / 10 / RESNICEK

Holzer Karl / 10 / SOLAKIEWICZ

Moser Leona / 10 / STOECKL
Niederegger Barbara / 10 / SCHOECK
Kienzner Andrea / 10 / ELLER

Lang Florian / 10 / POELLABAUER
Loderer Birgit / 10 / HOEFLEHNER

TOP-Starter-Anerkennungskonzept fiir aktive
neu gesponserte Geschaftspartner!

Zur Bewertung wird die Anzahl der TOP-Starter-Punkte
herangezogen, die im Eintrittsmonat und den drei darauf
folgenden Monaten insgesamt erzielt wird.

Die monatlichen TOP-Starter-Punkte konnen Sie durch lhre

personlichen Umsédtze und die personlichen Umsétze |hrer

personlich neu gesponserten Geschéftspartner (Erstlinien) in

deren Eintrittsmonat und im Folgemonat erreichen.

Berechnung der TOP-STARTER-Punkte:

200 bis 299 PW pro Monat = TOP TOP

300 bis 399 PW pro Monat = TOP YOP TOP

400 bis 499 PW pro Monat = TOP TOP TOP TOP

500 bis 599 PW pro Monat = TOP TOP TOP TOP TOP

Das gesamte Amway Team wiinscht Ihnen weiterhin viel Erfolg

bei lhrem Geschaftsaufbau!
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EIN MAKELLOSES ANGEBOT VON

E. FUNKHOUSER™
NEW YORK

Die E. FUNKHOUSER NEW YORK Professionelle Produktserie wurde speziell entwickelt
und verkorpert das Ultimative aus dem Bereich der dekorativen Kosmetik in Profiqualitat.
Ohne die Produkte dieser Serie konnte kein professioneller Make-up-Kiinstler arbeiten.

Sie sind die Grundlage fiir jeden professionellen Look.

Grundierungsstift
Farbton ,,Natural*

e

Lippenbalsam

Konturenpuder
e e Stufe Il, Medium

o .
Lippenglatter

Teintkorrektur und Augen-
Make-up-Grundierung

Farbton ,,Natural*

Gesichtspuder Lippengloss
i — et Translucent Magnetsm
[ .

Highlighter
Stufe I, Medium

- Creme Eye-Liner LippenvergroBerer
Wimperntusche Graphite
Black Onyx
E . L
Augenbrauenstift & Aufhellungspuder Herausdrehbarer Augenkonturenstift
Brunette Carbon

MIT DIESEN PRODUKTEN FUR DAS MAKE-UP KOMMT
DER STAR IN JEDER FRAU ZUM VORSCHEIN.

Eine vollsténdige Liste aller Produkte und erhéltlichen Farbtone findet man in der

E. FUNKHOUSER NEW YORK Kollektionskarte (Best.-Nr. 106388 - 5er-Pack).
Auf der speziellen Website zur Marke E. FUNKHOUSER NEW YORK sind Produkt-
informationen sowie zahlreiche Videos mit Eddie, in denen er erklart, wie einfach es
ist, das Beste aus diesen fantastischen Produkten herauszuholen. Die abgebildeten
Produkte sind unter der Best.-Nr. 219510 bestellbar.
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NEUER ARTISTRY™
Hautpflege
Verkaufswettbewerb,
um lhr Geschaft
anzutreiben!

Ein toller neuer Verkaufswettbewerb
startet im Juli 2008, um Sie bei lhrem
E;_-; ' Verkauf der ARTISTRY Hautpflegeprodukte

ZU unterstutzen!

AETISTIEY

H ___-.'

ARTISTRY ARTISTRY ARTISTRY

Creme LuXury essentials TIME DEFIANCE
Der Wettbewerb ist in drei Phasen aufgeteilt: jede Phase dauert Um lhre Chance, neue Kunden zu finden und Anerkennungen zu
sechs Monate. Beim Erreichen der Anforderungen jeder einzelnen erhalten, zu maximieren, werden alle ARTISTRY TIME DEFIANCE™,
Phase erhalt man eine Anerkennung. ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury Produkte mit in

diesen Wettbewerb einbezogen. Durch seinen in einzelne Phasen
unterteilten Aufbau — wie nachstehend dargestellt — bietet dieser
langfristige Wettbewerb auch eine Menge an Flexibilitat.

Nach Abschluss des gesamten Wettbewerbszeitraumes
(31.12.2009) werden die 20 Geschaftspartner mit dem hochsten
PW-Volumen in Europa ermittelt. Sie erhalten einen 3-Tage-Trip
in die Amway Hauptniederlassung in Ada, Michigan, USA mit Wir wiinschen lhnen viel Erfolg bei dem Wettbewerb und
einem Besuch im ARTISTRY Beauty Institute, wo sie noch mehr freuen uns darauf, die ,,Top 20* personlich zu treffen.
Uber die ARTISTRY Hautpflegeprodukte erfahren kénnen.

JULI/AUGUST



Anforderungen:

Juli 08
200 PW

Anerkennung:

Anforderungen:

Januar 09
350 PW

Anerkennung:

Anforderungen:

Juli '09
500 PW

Anerkennung:

Unternehmensinfo—@

Erreichen der PW-Anforderungen mit allen ARTISTRY™ Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE™, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury
Gesamt PW: 1.500

August '08  September '08 Oktober '08 November '08 Dezember '08
200 PW 250 PW 250 PW 300 PW 300 PW

Professionelle Prasentationsunterlagen zur Unterstltzung der Verkaufsleistungen
der Amway Geschéftspartner.

Erreichen der PW-Anforderungen mit allen ARTISTRY™ Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE™, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury
Gesamt PW: 2.400

Februar '09 Marz '09 April '09 Mai '09 Juni '09
350 PW 400 PW 400 PW 450 PW 450 PW

Ein spezieller Preis, der Ihnen helfen wird, noch erfolgreicher beim Verkauf und
Empfehlen von ARTISTRY Produkten zu sein.

Erreichen der PW-Anforderungen mit allen ARTISTRY™ Hautpflege Produkten inkl.
ARTISTRY TIME DEFIANCE™, ARTISTRY essentials und ARTISTRY Creme LuXury
Gesamt PW: 3.000

August ‘09  September '09 Oktober '09 November '09 Dezember '09
500 PW 500 PW 500 PW 500 PW 500 PW

Ein Spa-Wochenende und/oder eine Spa-Behandlung bis zu einem Betrag von € 250.
Schicken Sie uns nach Bestétigung Ihrer Qualifikation einfach |hre Rechnung und wir
werden lhnen bis zu € 250 durch Ihr Geschéft zurlickerstatten.

Sollten Sie aus irgendeinem Grund die Qualifikation einer Phase verpassen, haben Sie dennoch die Chance, sich flr die Sonderaner-
kennung — die Reise nach Ada — zu qualifizieren, indem Sie in den anderen Phasen extra PWs erreichen.

Da das Ziel dieses Wettbewerbs die Weiterverkdufe der betreffenden Produkte sind, ist es mdglich, dass Amway Nachweise Uber
den Verkauf an Endkunden anfordert.
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. | 23 Y0 Rabatt

bei vollem PW/GV

LA
FEmarw THANEN
e
= e beim Kauf der ARTISTRY™ Wohltuenden Reinigungscreme -
Feuchtigkeitsspendend oder des ARTISTRY Regulierenden

ARTISTIRY. Reinigungsgels — Hautklarend*
e Die Haut lhrer Kundin ist so einzigartig wie sie selbst, und niemand weif3 das
- besser als die Spezialisten, die die ARTISTRY Hautpflegeprodukte entwickeln.

[ e e M 2

L i
Warum lassen Sie nicht auch lhre Kunden von dem grofBartigen Rabatt

profitieren, den Amway fir die ARTISTRY Wohltuende Reinigungscreme —
Feuchtigkeitsspendend oder das ARTISTRY Regulierende Reinigungsgel

o anbietet.
(]
— ARTISTRY
. Wohltuende Reinigungscreme - Feuchtigkeitsspendend
Fir normale bis trockene Haut

Best.-Nr. 5011 - 125 mli

6 a1ce i ARTISTRY
— ' Regulierendes Reinigungsgel - Hautklédrend

b —
Fir normale bis fettige Haut

Best.-Nr. 5014 - 125 ml

A

* Das Angebot gilt vom 1. Juli bis 31. Juli 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.

ARTISTRY™ RARE BEAUTY Kollektion mit

Fr einen begrenzten Zeitraum, vom 1. Juli 2008 bis 31. August 2008, kdnnen die sagenhaften ARTISTRY
RARE BEAUTY Produkte mit 25 % Rabatt bei reduziertem PW/GV gekauft werden. Ihre Kunden sollten sich
beeilen, da dieses Angebot nur gltig ist, solange der Vorrat reicht!

INDULGE
(Violetttone)
Zartrosa, Lavendel,
Violett und Braun
Best.-Nr. 104669

Der ARTISTRY Lippen-Glanz
vervollstandigt den Look.

Die dezenten, sanft schimmernden
Farbténe sind die ideale Ergédnzung
fUr perfekt geschminkte Augen.

Signature — Champagner
Best.-Nr. 104672

Gifted — Zartes Rosa
Best.-Nr. 104673
Unrivaled — Braun-Rosé
Die Lidschattenpalette enthalt vier Best.-Nr. 104671
metallisch schimmernde Farbtone.

Die letzte Chance zum Kaufen!
Online Shop: www.amway.de bzw. www.amway.at (www.amivo.at)

ARTISTRY"
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OLIVIER VAN DOORNE, CREATIVE
DIRECTOR FUR DAS PRODUKT-
DESIGN DER ARTISTRY™ CREME
LUXURY

BIOGRAPHIE:

Olivier Van Doorne lasst sich auf seinen
Reisen zu seinem intuitiven, intellektuellen

ISTRY

Ansatz der Markenbildung inspirieren. In der
Kosmetikbranche wurde er bekannt, als er
mit 31 Jahren Creative Director von Lancome
wurde. Van Doorne hat unter anderem mit
Isabella Rosselini und Nick Knight
zusammengearbeitet. Seine jiingsten Arbeiten
fiir Jennifer Lopez, Calvin Klein und Swarovski
sind nur einige Beispiele fiir seinen
facettenreichen, dynamischen Stil.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.amway.de bzw. www.amway.at
(www.amivo.at).

Der international bekannte Designer Olivier Van Doorne
erzahlt uns, was ihn zum Produktdesign der ARTISTRY™
Creme LuXury inspiriert hat:

»Am Anfang dieses Projekts stand der Wunsch, etwas
wirklich Einzigartiges zu schaffen, etwas, das schon und
asthetisch ansprechend, gleichzeitig aber auch sehr schlicht
ist. Wir haben die Marke in die Zukunft versetzt, und das
ist dabei herausgekommen. An dem Produktdesign gefallt
mir besonders, dass es simtlichen Erwartungen wider-
spricht und vollig neu und frisch wirkt. Die Kombination

dieser auBBergewdhnlichen Creme mit einem raffinierten,

eleganten Produktdesign ist mit nichts anderem auf dem

Prestige-Kosmetikmarkt zu vergleichen.* Best.-Nr. 103564 — 45 ml
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vor der Sommersonne®*

Mit gebraunter Haut sehen wir gut aus und fiihlen uns wohl, doch wir diirfen nicht vergessen, dass die
Sonne gefahrlich ist. Mit der PETER ISLAND™ Sonnenschutzlotion LSF 30 / LSF 15 wird man nicht nur
schon braun, sondern schitzt die Haut zudem vor Sonnenbrand und langerfristigen Schaden.

Welche Sc.)nnen-

S A 4 S A g A n
: : schutzlotion sollte ‘Q: v : Nicht

<4/ ich verwenden? 4 > SRRt e
Egal, welchen Schutzfaktor die Haut braucht, Hell: Nicht zu lange in der Sonne bleiben, auch
PETER ISLAND wasserfeste Sonnenschutz- PETER ISLAND Sonnenschutzlotion LSF 30 dann nicht, wenn Sonnenschutzmittel
produkte spenden der Haut Feuchtigkeit und Mittel: verwendet werden.
(;n;hsltlen \Q.tamm E 2l SCh,?tz VO; Fr(telelrtn PETER ISLAND Sonnenschutzlotion LSF 30 Zu viel Sonne kann zu einer schweren

adikalen, die zu einer vorzeitigen Hautalterung R e e e o e
fuhren kénnen. Dunkel: 3 = L

. ] i PETER ISLAND Sonnenschutzlotion LSF 15 In regelmaBigen Abstanden den Sonnen-

PETER ISLAND Apres Lotion enthalt Kinder: schutz erneuern, vor allem nach dem

feuchtigkeitsspendende Substanzen, die
die Haut vor dem Austrocknen schiitzen,

Die PETER ISLAND Sonnenschutzlotionen sind

Schwimmen oder wenn man stark schwitzt.

fUr die ganze Familie geeignet, mit Ausnahme
von Kindern unter 3 Jahren.

und Aloe Vera, das flr seine hautpflegenden
Eigenschaften bekannt ist.

Babys. und Kinder sind unbedingt vor
direkter Sonneneinstrahlung zu schiitzen.

AT

Pofer Lylandd.
[METRTATERITT ]
() win Apebs-Salel
N Aymaary. —
i .': =3 Yun Doliv
PETER ISLAND™ Sonnenschutzprodukte b I"-.. ;'
AL . !

Sonnenschutzlotion LSF 15 Best.-Nr. 103172, 250 ml S e -
Sonnenschutzlotion LSF 30 Best.-Nr. 103173, 250 ml| —_J : o
SOm__™

| L =

Apres Lotion Best.-Nr. 103176, 250 m|

i i
* Aufgrund einer EU-Empfehlung wurde die Produktkennzeichnung gedndert, o B
die PETER ISLAND Sonnenschutzlotionen bieten jedoch nach wie vor UVA- otz ol I'.' ; 5 e e
| !
und UVB-Schutz. Der UVB-Schutz wird durch den LSF angegeben, und das e o F N |

neue UVA-Symbol gibt an, dass auch ein UVA-Schutz vorhanden ist.
JULI/AUGUST 2008



I NUTRILITE

NUTRILITE FITH, O™
& NUTRILITE™ STRIVE+™

Fordern Sie die Energie lhrer
Kunden und lhr Geschaft mit den
zwei neuen Geschmacksrichtungen
der NUTRILITE Produkte fiir Aktive

TOPFIT DURCH WASSER

o

e NUTRILITE FITH,0 ist ein kalorien-
armes, kohlenhydratarmes Produkt,
mit dem sich aus Wasser ein wohl-
schmeckendes, erfrischendes Getrank
machen lasst, das den Kérper bei
leichten kdrperlichen Aktivitaten unterstitzt.

e NUTRILITE FITH,0 enthélt den Red Orange Complex™*
(ROCQ), der fiir einen wirksamen Antioxidationsschutz
sorgt und gegen Freie Radikale angeht, die durch Luft-
verschmutzung, schlechte Erndhrung und GbermaBigen
Sport entstehen kdnnen.

o
- 7

| @NUTRILITE

-----

® Der Drink Mix in Pulverform ist ab Juli erhaltlich und
wird in praktischen Beuteln mit jeweils 6 g Inhalt gelieferts

Best.-Nr. 103787 - Pfirsich, Packung mit 20 Beuteln

Bereits erhaltlich
Best.-Nr. 103786 - Mandarine, Packung mit 20 Beuteln

Bitte beachten Sie hierzu die Geschéftspartner Richtlinien
fiir den Vertrieb von AMWAY™, AMWAY FRUITTABS™,
NUTRILITE und POSITRIM™ Produkten in den aktuellen
Amway Geschiftsbedingungen.

EIN SPORTGETRANK,
DAS ALLES GIBT

:
L
-
z
-
=
)
v
=
-
£

e NUTRILITE STRIVE+ ist ein wissen-
schaftlich formuliertes Sportgetrank
fUr aktive Menschen. Jeder Beutel enthalt eine Mischung aus
Kohlenhydraten, Elektrolyten und 100mg des Red Orange
Complex (ROC)*.

e NUTRILITE STRIVE+ beugt, in Wasser aufgel6st, Flissigkeits-
verlust vor, da die Nahrstoffe, die man bei einem anstrengenden
Training verliert, sofort wieder ersetzt werden.

e Der schnell 16sliche Drink Mix ist ab Juli erhaltlich und wird in
praktischen Beuteln mit jeweils 30g Inhalt geliefert

Best.-Nr. 103789 - Frucht-Mix, Packung mit 20 Beuteln

Bereits erhaltlich
Best.-Nr. 103788 - Grapefruit, Packung mit 20 Beuteln

Red Orange Complex*, der im NUTRILITE FITH,O Getrankepulver
mit Antioxidantien und im NUTRILITE STRIVE+ Isotonisches
Getrankepulver enthalten ist, ist ein pflanzlicher Stoff, der wissen-
schaftlichen Untersuchungen zufolge den Zellen dabei hilft, ihre Integritét
zu bewahren. Kurz gesagt, der Komplex hilft dem Kérper dabei, sich bei
korperlicher Aktivitat auf ganz natlrliche Weise zu verteidigen.
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»WIR SIND,
WAS WIR ESSE

Wenn lhre Kunden sich ausgewogen ernahren, ist das eine der besten
Investitionen, die sie fiir ihre langfristige Gesundheit machen koénnen. Ein
ganz erheblicher Teil der Weltbevolkerung konnte allein durch eine bessere
Ernahrung mehr Vitalitat, Energie und bessere Gesundheit erreichen.

Nahrungserganzungsmittel kénnen eine hervorragende Quelle fiir wichtige Nahrstoffe
und eine praktische Erganzung einer gesunden Ernahrung sein.

Die folgenden NUTRILITE™ Nahrungserganzungsmittel sind Top-Seller in ihren
Markten und kénnten lhren Kunden dabei helfen, die Nahrstoffliicken zu schlieBen,
die bei einem hektischen Lebensstil und einer nicht ausgewogenen Ernahrung

auftreten konnen:

l_

NUTRILITE

j@

NUTRILITE EINMAL TAGLICH
D: Best.-Nr. 4044 (60 TABLETTEN), Best.-Nr. 4070 (180 TABLETTEN)
A: Best.-Nr. 100083 (120 TABLETTEN)

Ein ausgewogenes Nahrungserganzungsmittel mit vielen wichtigen
Vitaminen und Mineralstoffen, das alle, die sich unausgewogen
ernahren, mit zusatzlichen Nahrstoffen versorgen kann. Bei ein-
maliger Einnahme tdglich, dient dieses Produkt als erganzende
Quelle fiir Vitamine und Mineralstoffe, die dabei helfen, den
personlichen téaglichen Nahrstoffbedarf zu decken, was durch die
normale Ernahrungsweise eventuell nicht gelingen wiirde.

PRODUKTVORTEILE:

® Enthalt exklusive NUTRILITE Pflanzenkonzentrate aus
Spinat, Karotten, Acerolakirschen, Petersilie, Brunnenkresse
und Luzerne.

® Sorgt fiir eine ausgewogene Versorgung mit Nahrstoffen
und wichtigen Vitaminen.

JULI/AUGUST 2008
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NUTRILITE OMEGA-3 KOMPLEX
Best.-Nr. 4298 (90 KAPSELN)

Dieses Nahrungsergdanzungsmittel liefert unserem

Korper essenzielle Fettsauren.

NUTRILITE Omega-3 Komplex enthalt

konzentrierte Fischole, die reich

an Omega-3 Fettsauren sind.

Dieses Produkt ist vor allem fiir Menschen geeignet,

deren Ernahrungsplan Lebensmittel wie Lachs,

Thunfisch, Sardinen und Walnisse nicht regelmaBig enthalt.

PRODUKTVORTEILE:

® Schiitzt vor Schaden an Korperzellen, die durch
Oxidation entstehen.

® Eine Kapsel enthalt in etwa die gleiche Menge an
Omega-3 Fettsdauren wie 289 Lachs, Thunfisch oder Sardinen.

® Tragt zur Versorgung mit essenziellen Fettsauren bei,
die ansonsten Uber die Ernahrung aufgenommen
werden mussten.



NUTRILITE CALCIUM MAGNESIUM
Best.-Nr. 5848 (210 TABLETTEN)

Die Formel dieses Produktes enthalt zwei wichtige Mineralstoffe
und das exklusive NUTRILITE Luzerne-Konzentrat. NUTRILITE
Calcium Magnesium ist eine sinnvolle Nahrungsergédnzung fiir
alle, die nicht gentigend calciumreiche Nahrungsmittel zu sich
nehmen, aber auch fiir Menschen, die besonders viel Calcium
brauchen, insbesondere Heranwachsende, Senioren und
schwangere oder stillende Frauen.

Produktinfo—@

NUTRILITE PROTEIN
Best.-Nr. 0145 (450g)

Eine einzigartige Mischung aus Soja- und Milchproteinen,

die alle neun essenziellen Aminosduren enthalt.

NUTRILITE Protein hat weniger Fett und Cholesterin als
reguldare Mahlzeiten mit Fleisch, Kase, Eiern und Vollmilch

und ist eine gute alternative EiweiBquelle fir Menschen,

die nicht genligend proteinreiche Lebensmittel zu sich nehmen.

PRODUKTVORTEILE:

PRODUKTVORTEILE:

® Enthalt wenig Kohlenhydrate und nur 3,4 % Fett.

® Gute Quelle fiir zwei wichtige Mineralstoffe und ein gutes

Calcium-Magnesium-Verhaltnis.
) ) ) ) ® Natiirliche Proteinquelle aus Soja und Milchkonzentrat.
® |deal fiir alle, die keine Milch und/oder Milchprodukte vertragen.

@ Hervorragend vertragliche Form und Dosierungen beider ® |deal fiir Menschen, die mehr Protein brauchen, aber nicht

Mineralstoffe.

ENUTRILITE
: _'1i
Ll
| GNUTRILITE 1

NUTRILITE CLA 500
Best.-Nr. 100280 (180 KAPSELN)

Ein Nahrungserganzungsmittel mit CLA (konjugierter Linolsdure)
aus 100 % Distelol. NUTRILITE CLA 500 ist eine essenzielle
Fettsaure, die in Fleisch und Milchprodukten enthalten ist — also
genau die Lebensmittel, die man bei einer fettarmen Erndhrung
reduzieren sollte. Wissenschaftliche Untersuchungen deuten
darauf hin, dass CLA in Verbindung mit einer ausgewogenen
Ernahrung und ausreichend korperlicher Bewegung das
Verhaltnis von Korperfett zu Muskeln verbessern kann.

mehr Kalorien und Fett zu sich nehmen wollen.

NUTRILITE

UTRILITE

NUTRILITE ACEROLA ¢ KAUTABLETTEN
Best.-Nr. 4237 (110 STUCK)

Enthalt Vitamin C, ein wertvolles Antioxidans

und vielseitiges, wasserlosliches Vitamin,

das Uber die Nahrung oder Nahrungserganzungsmittel
aufgenommen werden muss. Vitamin C kann dazu
beitragen, das Erscheinungsbild der Haut zu verbessern
und das Immunsystem des Korpers zu unterstitzen,
und seine antioxidativen Eigenschaften helfen im Kampf
gegen die Bildung Freier Radikale.

PRODUKTVORTEILE: PRODUKTVORTEILE:

® CLA kann eine Rolle beim Ausgleich der Kérperzusammen-
setzung spielen und zu einem besseren Verhaltnis von Korperfett
zu Muskeln fiihren.

® Wissenschaftliche Studien deuten darauf hin, dass CLA in Ver-
bindung mit einer ausgewogenen Ernahrung und ausreichend
korperlicher Bewegung das Fett im Korper reduzieren und einen
positiven Einfluss auf den Stoffwechsel haben kann.

® Enthalt das exklusive NUTRILITE Konzentrat aus Acerola-

kirschen, die zu den natirlichen Quellen mit dem hochsten
Vitamin C-Gehalt gehoren.

® Vitamin C in Form von Kautabletten fiir Kinder und

Erwachsene.

® |deal fiir alle, die nach einem Nahrungserganzungsmittel ohne

® Fir alle, die eine Straffung des Muskelgewebes anstreben. kiinstliche Geschmacks-, Farb- oder Konservierungsstoffe suchen.

Bitte beachten Sie hierzu die Geschéftspartner Richtlinien fiir den Vertrieb von AMWAY™, AMWAY FRUITTABS™,
NUTRILITE und POSITRIM™ Produkten in den aktuellen Amway Geschaftsbedingungen.

JULI/AUGUST 2008



@—Produktinfo

COOK

Cook healthier. Live better.

Sommerliches Kochen
mit ICook™ Kochgeschirr aus Edelstahl

Beim sommerlichen Kochen dreht sich alles um knackiges, frisches Gemiuise und
Obst und schmackhafte Sommerzutaten. In dieser Jahreszeit sind leichte, schnelle
Mahlzeiten angesagt, die gut aussehen und lecker schmecken.

Das hochwertige, vielseitig einsetzbare iCook Koch-
geschirr eignet sich perfekt dazu, denn mit diesem
Geschirr gelingen Sommerrezepte immer.

&

£l
B

Mit unseren Top-Tipps mussen lhre Kunden in diesem
Sommer nicht mehr stundenlang in der Kiche stehen und schwitzen:

® | assen Sie den Backofen ausgeschaltet, und suchen Sie sich
Rezepte aus, bei denen die Lebensmittel auf dem Herd
zubereitet werden. Die iCook Kochsets enthalten mit Sicherheit
den perfekten Topf fir sommerliches Kochen.

® Schalten Sie nur eine Kochstelle ein, und nutzen Sie beim
Kochen die Moglichkeit des Turmkochens. Das spart Platz,
Energie und Geld.

® Nutzen Sie das VITALOK™ Garverfahren, um den natUrlichen
Geschmack und wertvolle Néhrstoffe der Lebensmittel zu
bewahren und ihre Farbe und Textur zu erhalten. Beim
VITALOK Garverfahren garen Fleisch, Obst und Gemdise im
eigenen Saft.

® VVerwenden Sie die iCook Antihaftpfanne mit einem Durch-
messer von 30cm oder die groBe iCook Universalpfanne.
Probieren Sie leckere, gesunde Gerichte aus, z. B. Kurz-
gebratenes oder Wokgemdse.

JULIJAUGUST 2008

® Sparen Sie Zeit bei der Reinigung. iCook Kochgeschirr lasst

sich schnell und problemlos reinigen, da die Lebensmittel bei
niedrigeren Temperaturen zubereitet werden und daher so
gut wie nie am Pfannenboden festkleben oder anbrennen.
Verwenden Sie zur Reinigung des Kochgeschirrs einfach das
DISH DROPS™ Geschirrspulmittel.

® GenieBen Sie die Zeit mit |lhrer Familie und Freunden.

Mit iCook Kochgeschirr haben Sie die Gewissheit, dass alle
Komponenten perfekt aufeinander abgestimmt sind, damit Sie

ganz entspannt sommerliche Gerichte genieBen konnen.
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Best.-Nr. 101098

ICook™ Sommerangebot

20 % mehr PW/GV beim Kauf eines 27-teiligen iCook Familienset Prestige
vom 1. Juli bis 31. August 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.

= i

® NEUE internationale Rezepte aus ganz Europa

| |Cook Handbuch in NEUEM LOOK

Jetzt mit internationalen Rezepten
Ab August 2008 hat das iCook Handbuch einen frischen, neuen Look. Auf liber 80 Seiten gibt es viele

wertvolle Informationen zu den iCook Kochutensilien, zum Beispiel:

® |nformationen Uber das iCook Edelstahl-Kochgeschirr, iCook Antihaftpfannen und ein NEUES Kapitel Uber iCook Messer
® Details zu den exklusiven Technologien OPTITEMP™, VITALOK™ und DURAMIC™

® Nahrwertinformationen und praktische Umrechnungstabellen

® AusfUhrliches Kapitel zu Gebrauch und Pflege

® Tipps zur Zubereitung von Fleisch, Fisch und GemUse

Best.-Nr. 202368

L= # | e e
| E h = =
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.
. Pflege des iCook DISH DROPS DISH DROPS
ISh . . - Geschirr- SCRUB BUDS™
Kochgeschirrs mit spiilmi ] irr-
pUlmittel Topf- und Geschirr
I'OpSM DISH DROPS™ Best.-Nr. 0228 reiniger aus Edelstahl
1 Liter Best.-Nr. 6407

30 Jahre Erfahrung in der Reinigung sind
die besten Voraussetzungen flr eine
perfekte Partnerschaft der Marken DISH
DROPS und iCook. Die effektive Formel
sorgt fUr herausragende Reinigungskraft,
die Schmutz und Fett kraftvoll angeht und
Topfe und Pfannen blitzsauber macht.

Fir die komplette Palette
des iCook Edelstahl-Koch-
geschirrs geeignet. Topfe
und Pfannen méglichst
bald nach dem Gebrauch
mit DISH DROPS
Geschirrspllmittel und

warmem Wasser reinigen.

4er-Pack

Fir iCook Edelstahl-Koch-
geschirr und iCook Messer.
Geeignet fir die Innenseiten
und Bdden von Tépfen und
Pfannen aus Edelstahl.
Nicht fiir iCook Antihaft-
pfannen verwenden.
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Sommerg le!

Der Sommer und die Ferienzeit sind da, und Sie sollten daran denken, lhre Kunden auf die
NUTRILITE™ POSITRIM™ Cremepulver-Mischung und die NUTRILITE POSITRIM Protein-
Riegel hinzuweisen, um ihnen zu helfen, sich gesund zu ernahren und in Form zu bleiben.

In den Ferien isst und trinkt man schnell Die POSITRIM Cremepulver-Mischung wurde  Geben Sie lhren Kunden doch einmal
einmal zu viel, doch wenn die POSITRIM zwar zum Abnehmen entwickelt, ist aber ein folgende Tipps:
Cremepulver-Mischung und der Schiittel- sehr vielseitiges Produkt fiir alle, die einen

® Fiigen Sie der Cremepulver-Mischung

becher mit im Urlaubsgepack sind, kann schnellen, erndhrungstechnisch ausgewoge- ; . .. .
. o - . . ' klein geschnittene Friichte hinzu, und
man jederzeit eine erndhrungstechnisch nen Mahlzeitenersatz brauchen. Zudem ist . .
. . . . . schaffen Sie sich so Ihre ganz personliche
ausgewogene, gesunde Mahlzeit genieBen! die Cremepulver-Mischung preisglinstiger .
. . . Geschmackssensation.

als die meisten Fast-Food-Produkte und eine

groBartige Alternative zu schweren, fettigen ® Fiigen Sie der Cremepulver-Mischung

Mahlzeiten und Snacks! ein paar Eiswiirfel hinzu, das ergibt

eine kalte Mahlzeit, die bei heiBen

Egal, ob man in diesem Sommer im Ausland " )
Temperaturen erfrischend wirkt.

oder zu Hause ist, 250 ml fettarme Milch
und ein Beutel POSITRIM Cremepulver-
Mischung ergeben eine cremige
Mischung, die man zum Friihstiick,
als Mittag- oder Abendessen
genieBen kann.

NUTRILITE POSITRIM Cremepulver-Mischung
mit verbesserter Formel
(jede Packung enthilt 14 Beutel a 51 g)

103792 — Vanille 103795 - Erdbeere
103793 - Kakao 218506 - POSITRIM Schiittelbecher
103794 - Café-au-Lait

JULIJAUGUST 2008
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Die NUTRILITE™ POSITRIM™ Protein-Riegel
sind ein wohlschmeckender, praktischer Snack,
insbesondere fiir jene Menschen, die beim
kleinen Hunger zwischendurch gern zu
Fast-Food greifen.

Eine ausgewogene Erndhrung ist schwierig,
wenn man Mahlzeiten auslasst, einen
hektischen Lebensstil hat oder nur bestimmte
Lebensmittel isst.

Daher sollten diese praktischen, proteinreichen NUTRILITE POSITRIM Protein-Riegel
Snacks immer dabei sein, wenn man einen Tag (jede Packung enthilt 9 Riegel a 60 g)
am Strand verbringt oder zu einem Picknick in

der Sonne aufbricht. 102617 — Karamell-Vanille

101140 - Schokolade-Pfefferminze

Jeder Riegel enthdlt alle neun essenziellen 101141 - Orangencreme

Fettsdauren und eine erndhrungstechnisch
ausgewogene Mischung an Nahrstoffen
sowie hochwertiges Protein, aber nur wenig
Kohlenhydrate und gesattigte Fette.

NUTRILITE ist weltweit eine der fithrenden Marken im Bereich Vitamine, Mineralstoffe
und Nahrungserganzungsmittel
(auf Grundlage der 2006 erzielten Umsatze gemaB der von Euromonitor International durchgefiihrten Studien).

JULI/AUGUST 2008
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COOK"

(Cook healthier. Live better.

Was mich an den iCook Messern am meisten fasziniert, ist, dass
sie von der Spitze bis zum Griff durchgehend aus Edelstahl sind.
Sie liegen sehr gut in der Hand und auch die Schnitte werden stets

sauber. Bei Gemiise und Obst mit hdrterer Schale gibt es kein

Verkrampfen der Hand mebhr, einfach das Messer ansetzen und
schon hat man einen sauberen Schnitt. Ein weiterer Vorteil:

alle Messer sind auch einzeln bestellbar, IIHI
falls jemand nicht das ganze Set \ ."{

mochte. AuBerdem erhdélt man

|
|
1
| =

Cornelia Kiirsteiner . ,
zusammen mit den Messern einen

Amway Geschéftspartnerin, Schweiz
Schubladeneinsatz oder einen .
Messerblock aus massivem Holz.

HAUSEALTSPFLEGE

Warum seql.m:ubben, wenn ZOOM™ Sprayreiniger-
Konzentrat.zurVerfligung steht?
Z0OM Sprayreinig;‘er-Konzentrat ist ein.starker,

vielseitiger FIecker{reiniger, der selbst die wider-
spenstigsten-Fleeken beseitigt.

HAU PTVERKAU ESARGUMENTE:

® Schnell wirkender Reiniger zur Beseitigung.von hartndckigen Flecken
wie Fett, Ol, [eer, Lippenstift oder Buntstift

® Bekampft schwerzu entfermenden Schmutz auf einer groBBen
Auswahl an abwaschbaren Nutzflachen rund ums Haus*

® Kein Nachwischenerforderlich — einfach aufsprithen und.abwischen

Best.-Nr. 8213 - Zur Reinigung von Herdoberflichen, Werkzetgen, Grills,
1 Liter Gartenmobeln, Arbeitsflachen, Haushaltsgeraten und
versiegelten Holzarbeiten.

* Nicht geeignet fir die Benutzung auf glatten Latexfldchen, Teppichen und unbehandelten
Holzoberflachen.




Das machtigste

Motorrad der Welt

Unternehmensinfo—@

Amway Geschaftspartner verwirklichen
ihre Ziele und schaffen den Eintrag ins
»@auiness Buch der Rekorde**

Jahrzehntelang waren Inge und Wilfried Niebel in ihren Berufen als
Kindergartnerin und selbstandiger Elektromeister engagiert und
erfolgreich tatig. Jedoch reichte die verbleibende Zeit nie aus, um
sich Freiraum fiir private Plane und die angenehmen Seiten des
Lebens zu schaffen.

Dann trat Amway in

das Leben der damals
Flinfzigjahrigen.

Sie merkten schnell,

dass die Amway
Geschaftsmaoglichkeit

mit all ihren Vorziigen
die optimale Losung

fur ihre Situation ist.
»Wir wollten unser Leben
in die eigene Hand neh-
men und Uber unseren
Tagesablauf selbst ent-
scheiden diirfen”, erklart
Inge Niebel ihre Motiva-
tion, fortan viel Zeit und
Kraft in den Aufbau ihres
Amway Geschiftes zu
investieren. Beide konnten schon bald ihre Berufe aufgeben, um
hauptberuflich als Amway Geschaftspartner tatig zu sein.

Inge und Wilfried Niebel; Foto: Inka Baethge

Dank der freien Zeiteinteilung, der gewonnen Flexibilitdt und der
Erfolge konnte das jetzt 65-jahrige Ehepaar in den darauf folgenden
Jahren viele lang ersehnte Ziele verwirklichen, wie z. B. wunder-
schone Reisen in alle Welt oder erlebnisreiche Freizeitgestaltung mit
der Familie. Wahrend Inge Niebel ihre freie Zeit sehr gerne mit den
vier Enkeln aktiv und abwechslungsreich verbringt, teilt ihr Ehemann
Wilfried mit den S6hnen Ulf und Tilo die Leidenschaft fiir Motor-
rader und nostalgische Techniken. Gemeinsam errichteten sie eine
urige Werkstatt, die schnell zum Schmuckstiick in ihrem Heimat-
ort wurde: Die ,,Harzer Bike-Schmiede". Hier restaurieren sie alte
Fahrzeuge, sammeln alte Technik und veranstalten ,,Oldtimer- und
Technik-Festivals* mit bis zu 3.000 Besuchern und wachsendem
Interesse, Ein umfassender Fahrzeugpark entstand ebenfalls und
steht fiir Vorfiihrungen und Besichtigungen zur Verfiigung. Die
nachsten Ziele sind ein Technik-Museum in Zilly und ein Eigenbau-
Wohnmobil fiir die Familie.

Ein Meilenstein ihrer Arbeit ist ohne Zweifel der Bau eines Riesen-
motorrades. Mit 4,74 Tonnen Eigengewicht und einem Hubraum
von 38.000 Kubikzentimetern wurde dieser imposante Koloss

im November 2007 mit groBem Aufsehen fiir das ,,Guiness Buch
der Rekorde 2008* gekiirt. Hergestellt aus heute unbrauchbar
gewordener Technik der ehemaligen russischen Roten Armee soll
dieser Gigant in erster Linie als Symbol fiir die Abriistung und den
Frieden in der Welt stehen. Zahlreiche Fernsehauftritte, Zeitungs-
berichte und Gllickwiinsche aus aller Welt folgten und machten

Mit 4,74 Tonnen Eigengewicht das mdchtigste Motorrad der Welt;
Foto: Oliver Schlicht

die Bike-Schmiede und das ,méachtigste Motorrad der Welt*
schnell Gber die Grenzen des Harzes hinaus bekannt.

,Ohne Amway hatten wir niemals die Chance gehabt, uns so
intensiv diesem Hobby zu widmen*, sagt Wilfried Niebel und
mochte damit auch andere Geschéftspartner ermutigen, an ihren
Planen festzuhalten und ihre Ziele konsequent zu verfolgen. ,,Es ist
nicht immer nur der finanzielle Anreiz, der das Amway Geschaft
so einmalig macht, sondern auch die Freiheit selbst zu entschei-
den, wann man sich welcher Aufgabe widmen mdochte und die
Maglichkeit, sich dadurch lang gehegte Wiinsche zu erfiillen.*

»Der Weg ist
das Ziel“,

sagen beide und
danken herzlich allen
Geschiftspartnern
und Freunden, die
sie auf diesem Weg
begleitet haben

und noch begleiten
werden.

Wilfried Niebel prdsentiert die Urkunde vom
. Guiness Buch der Rekorde*; Foto: Oliver Schlicht

Wilfried Niebel wahrend der Arbeit am Riesenmotorrad;
Foto: Mario Heinicke
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PW-Rallye-Party  &® »

29.11.2008 — Design Center Linz

WW Rallye
"*J'__I 2007/2008
Eine der groBartigsten Locations hat Amway Osterreich fiir die einzigartige

PW-Rallye-Party ausgesucht. Diese Party wird tatsachlich einzigartig bleiben,

denn sie findet nur exklusiv in diesem Jahr statt! Sie alle konnen dabei sein!

Fantastisches Ambiente, exzellentes Dinner, sensationelles Abendprogramm, gigantische Stimmung, und auf dem
Hohepunkt des Abends erleben Sie die Verlosungen der drei PW-Rallye Hauptpreise im Gesamtwert von 40.000- €.

Qualifikationskriterien fiir die Einladung:

»> mind. 300 PW personlich in jedem der zwolf Monate des G) 07/

oder

»> mind. 5.000 PW personlich insgesamt im GJ 07/08
(01.09.2007 - 31.08.2008)

Exklusiv fiir 6sterreichische Amway
Geschiftspartner und Special Member.

Sehen Sie die kompletten Qualifikationsdetails auf
www.amivo.at bzw. www.amway.at

SMART!

Wir freuen uns und danken Amway dafiir, ein weiteres Jahr Smart fahren zu diirfen.

Sehr oft haben wir im vergangenen Jahr mit unserem Amway SMART ein Lacheln, Winken,
Hupen und Staunen erlebt — echt lustig! Wir sehen ihn als tolle positive Werbung, die Spal3
macht und Interesse bei Leuten weckt! (Einige Anfragen sind durch das Auto entstanden!)

Sonnentage mit unserem Cabrio fiihlen sich an wie Urlaubstage! Auch unsere Geschfts-
partner, die ihn ab und zu ausgeliehen haben, waren gliicklich mit dem Amway SMART!

Uns ist immer mehr bewusst, dass diese ,,Extrazuckerl” — die uns Amway bei kontinuierlicher
Leistung bietet — eine groBe Motivation bedeuten und uns viel Freude bereiten!
Nochmals danke an Amway.

Wir wiinschen allen Amway SMART-Fahrern viel SpaB, interessierte Kontakte
und vor allem eine gute Fahrt!

Mit ,,smarten” GriiBen, Brigitta und Alexander Lang

WORK HARD, DRIVE SMART

Ende April war es so weit, wir iUbernahmen unseren Smart im Rahmen einer
Veranstaltung im AEEC. Der Kleine ist super ausgestattet und ist natirlich der
Mittelpunkt bei jedem Teammeeting und ein heil3 begehrtes Fotomotiv.

Unter dem Motto: ,,Work hard, drive smart* starteten wir in ver-
schiedenen Teams mit Incentives, wo sich Fuhrungskréfte den flotten ,,Smarty*
fiir eine Woche erarbeiten konnten.

Die Reaktionen aus der Gruppe waren wirklich toll. Viele sind einen Erfolgs-
schritt gegangen, um fiir die Woche mit dem Smart zu qualifizieren.
Besonders Kinder freuen sich darauf, dass die Eltern mit ihnen Cabrio fahren
werden! Alice, die Tochter einer Geschaftspartnerin, kann es kaum erwarten,
dass der ,,Smarty* in ,,IHRER" Ferienwoche ihrer Mutter gehort und nur sie
beide damit herum diisen werden.

Sissy & Alois Szuchar
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don Su?er Kowmb aon Kcmb;

Kabelfernsenen

ab €34 590

aonKombiPakete

Alles aus einer Hand.

wird heip!

“““a OdU (te VOr [ee‘o 1 AU

. meln!
Jsetzt Uoer AWEL ey Zubuchungen 22

pestellen

Telekom Austria ist der kompetente Partner, wenn es um Internet, Telefonie und TV geht.
In praktischen KombiPaketen, von der aonKombi bishin zur aonSuperKombi, findet sich /‘g Py
&

3

fur jeden die ideale Produktzusammenstellung. Und das Beste daran: Sie erhalten alles JEURO
77

Austria-Switzerland

aus einer Hand - eine Marke, eine Rechnung und ein Top-Preis!

Alle Infos und Aktionsbedingungen unter 059 059 136 500 und www.amivo.at h
I ELE
o

* Gltig fur die gesamte Vertragslaufzeit bei Bestellung von 11.04.-11.07.08. Exklusive Gesprachs-, Herstellungs-, Produktwechsel- und Aktivierungsentgelte. 12 Monate Mindest- nu E‘
vertragsdauer. POTS, ADSL und aonTV Verfligbarkeit vorausgesetzt. Es gelten die maBgeblichen AGB, EB und LB der Telekom Austria TA AG in der jeweils geltenden Fassung.

Gesprachsentgelte Festnetz ab 1,35 Cent/Minute. Gespréachsentgelte Mobiltelefonie 5 Cent/Minute in alle Netze. Breitband-Internet: Downstream bis zu 8192 kbit/s und Upstream THIA
bis zu 768 kbit/s (Best effort). Nur in Verbindung mit Online-Rechnung. Nicht mit anderen Aktionen von Telekom Austria kombinierbar. Alle Preise inkl. USt. Vorbehaltlich Satz-

und Druckfehler. Stand: Mai 2008.
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Business-Marathon in Graz
8. Mai 2008

Bei prachtigem Wetter und toller Stimmung fand am 8. Mai 2008 der Business-Marathon in Graz, in der Steiermark statt.
Das Amway Team engagierte sich mittlerweile zum vierten Mal bei der Laufveranstaltung am Schwarzl See, am Grazer
Stadtrand.

Nahezu 4.000 Laufer und Lauferinnen gingen fiir 600 Unternehmen an den Start. Dabei
waren die 274 Laufer, die flir Amway antraten, mit ihren roten T-Shirts uniibersehbar
und gaben damit der Veranstaltung einen besonderen Amway ,,Anstrich®.

Gelaufen wurde in Achter-Teams Uber eine Distanz von 5,275 Kilometern je Laufer,
Vierer-Teams Uber je 10,55 Kilometer sowie Zweier-Teams Uber je 21,1 Kilometer.
Fiir Amway waren 33 Achter-, zwei Vierer-, sowie ein Zweier-Team unterwegs.

Amway punktete als teilnehmerstarkstes Unternehmen und bewies damit beispielhaf-
ten Teamgeist. Doch nicht nur das war ein Grund zu feiern. Mit den meisten weibli-
chen Lauferinnen stellte Amway eine neue Superlative auf. So wurde jede der Damen
mit einer Gratiseinladung zu einer Flasche Sekt in eines der Casinos Austria belohnt.

Bei der anschlieBenden Party feierten Amway Geschaftspartner nicht nur ihre Lauf-
leistungen. Die Veranstaltung bot eine hervorragende Gelegenheit, um das Amway
Engagement fiir UNICEF in die Offentlichkeit zu stellen. Mit einer Spende von 10 €
pro drei Teilnehmer verhalf Amway zu einem Spendenbetrag, der in Form eines
Schecks tiber 915,- € auf der Biihne an UNICEF ibergeben werden konnte.

Ergebnisse der Gesamtwertung:

Bestes 2er-Team Beste Dame:

17. Windisch/Heidenbauer 10. Miha Fistravec — Zeit: 23,50 Min.
(Gewertet: 20 Teams) (Gewertet: 925 Lauferinnen)
Bestes 4er-Team Bester Herr:

77. Rieger/Hénle/Udier/Friedl 49, Christian Herg — Zeit: 19,51 Min.
(Gewertet: 174 Teams) (Gewertet: 2130 Laufer)

Bestes 8er-Team

46. Tomberger P./Tomberger E./Wiener/
Kiigerl/Marinitsch/Polzl/Pronegg/Stelzl
(Gewertet: 385 Teams)

Firma mit den meisten Teilnehmern:
1. Platz: Amway 274 Laufer/innen

Firma mit den meisten Damen:

1. Platz: Amway mit 180 Lauferinnen

Waltraud Wagenhofer Peter Krasser
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Business Run Wien
am 28. August 2008

Durch die steigende Teilnehmerzahl der letzten Jahre wurde der beliebte und groBte Sport-Business-Treff des
Landes nun zum Ernst Happel Stadion verlegt. Der neue Veranstaltungsort bietet ausreichend Platz fiir den Start-
und Zielbereich. Praktisch ist auch die Nahe zur U-Bahn und zum Stadionbad, wo die Méglichkeit zum Umziehen
und Duschen besteht.

GenieBen Sie mit uns eine tolle Party im eigenen Firmenzelt mit Starkung fiir die Amway Teilnehmer.
Jeder Teilnehmer erhilt ein hochwertiges Lauf-Shirt mit Amway Aufdruck!

Gelingt es Amway auch dieses Jahr wieder, ?
die meisten Teams zu stellenz

Mit lhrer Teilnahme am diesjahrigen Business Run reprasentieren Sie lhr Amway Geschaft und unterstiitzen auch
wieder hilfsbediirftige Kinder.

Amway spendet 10 € an UNICEF pro Team zu je 3 Amway Laufern!

Treffpunkt fiir ein Gruppenfoto ist um 18 Uhr beim Amway Zelt.

Die wichtigsten Infos auf einen Blick:
Ort: 1020 Wien, Ernst Happel Stadion

Start: vor dem Ernst Happel Stadion,
von 19:00 bis 19:30 Uhr

fu r -"\E Anmeldung und weitere Informationen unter:

www.businessrun.at

Tragen Sie bitte als Firmenname AMWAY ein.

= \ - L
unlcef&,@,\} BUSINESS RUN
\{\.A'/L/ Anmeldeschluss: 19. August 2008

I-n-.u—-r ------ am= ﬂm'""

Vorschau: Firmenlauf in Innsbruck

Uber 1.200 Teilnehmer werden beim 7. Tiroler Firmenlauf bei den
Lauf- und Nordic Walking-Bewerben und der anschlieBenden
Open-Air-Party erwartet.

Amway spendet 10 € an UNICEF pro 3 teilnehmenden
Amway Laufern.

Jeder Amway Teilnehmer erhalt ein hochwertiges Lauf-
Shirt mit Amway Aufdruck.

Termin: 20.09.2008 @ Start: 17:30 Uhr

Anmeldung und nahere Informationen unter:
www.tiroler-firmenlauf.at.

Gruppenfoto um 17 Uhr bei der Annasaule!
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eSpring™ Wasserfiltersystem &
NSF International

Es gibt viele Wasserfiltersysteme auf dem Markt, und natdrlich behaupten die meisten von
sich, dass sie ganz hervorragend funktionieren. Doch was soll der Verbraucher glauben?
Gibt es anerkannte Standards fur Wasserfiltersysteme, anhand derer der Verbraucher die
Leistung der verschiedenen Systeme miteinander vergleichen kann?

Die Antwort: Ja, solche Standards gibt es. Diese Standards werden
fur die Zertifizierung durch die NSF International verwendet.

Wer ist NSF International?

NSF International ist eine unabhangige, gemeinnttzige Organisation, die weltweit als fihrende Test-
und Zertifizierungsorganisation fir Wasserfiltersysteme anerkannt ist. Seit Uber einem Viertel- Das eSpring Wasserfiltersystem
jahrhundert hilft die Organisation Verbrauchern bei der Entscheidung, ob ein bestimmtes Produkt war das erste System auf dem
tatsachlich so sicher und effektiv bei der Reduzierung verschiedener Schadstoffe im Trinkwasser ist, Markt, das die drei wichtigsten

wie dies der Hersteller behauptet. Standards der NSF und des
ANSI erfiillt hat (Standards

Das NSF Zertifizierungsprogramm fir Wasserfiltergerate schreibt umfangreiche Produkttests und 42, 53 und 55B)
unangemeldete Prifungen der Produktionsstatten vor. Ziel dieses Programms ist es, den Verbrauchern
Gewissheit darlber zu verschaffen, dass die von ihnen erworbenen Wasserfiltersysteme den Anforderungen
der nationalen Standards hinsichtlich Design, Material und Leistungsfahigkeit entsprechen.

Schon gewusst?

Nutzen Sie die NSF-Zertifizierung, um lhren Umsatz mit eSpring
zu erhohen

Die NSF-Zertifizierung ist sehr bekannt und wird allgemein anerkannt. Weisen Sie Ihre Kunden auf die
Zertifizierung hin, um das eSpring Wasserfiltersystem gegentiber anderen Wasserfilter-
systemen abzugrenzen, deren Kauf der Kunde eventuell in Erwagung zieht.

Geben Sie lhren Kunden auch folgende Information: Die NSF
International hat bestatigt, dass das eSpring Wasserfiltersystem Schon gewusst?
mehr Schadstoffe im Wasser reduziert als jedes andere System

- ; ) Das eSpring
auf der Basis von UV-Licht und Aktivkohle. e
Erinnern Sie Ihre Kunden daran, dass das eSpring Wasserfilter- alle 5 Jahre erneut
system das erste System der Welt war, das die Standards 42, 53 von der NSF getestet.

und 55B der NSF und des ANSI erfillt hat — drei international
anerkannte Standards fir die Wasserqualitat.

Betonen Sie die vielen Vorteile des Produkts. Aufgrund der NSF-Zertifizierung kénnen
Sie sicher sein, dass das eSpring Wasserfiltersystem so funktioniert, wie wir das behaupten.

Weitere Informationen Uber NSF International finden Sie auf der Website
der Organisation www.nsf.org oder alternativ auf www.eSpring.com
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Erfolgsgeschichte
Dr. Margrit Stibner
Deutschland

Unser erster Kontakt mit der Firma Amway
liegt bereits einige Zeit zurlick. Im Ruhestand
aktiv etwas fur ein Zusatzeinkommen zu

tun, weckte unser Interesse. Ich entschied
mich fir die Amway Geschaftsmdglichkeit,
mein Mann Hans unterstitzt mich tatkraf-

tig dabei. Meine Sponsoren Stephanie und
Klaus Goedecke erklarten mir ausfuhrlich den
Amway Sales- & Marketingplan sowie die
Produkte und deren Vorteile gegentiber han-
delsliblichen Erzeugnissen.

Wir erkannten eine reale Geschaftsmoglichkeit
und begannen zligig mit dem Aufbau. Dank
der intensiven Unterstiitzung durch unsere
Sponsoren und der regelméBigen Teilnahme
an Schulungen und Seminaren Uberwanden
wir gemeinsam kleine Hirden, konnten unser
Niveau halten und sogar erhdhen. An dieser
Stelle mdchten wir uns bei unseren Platinen
und Sponsoren, Stephanie und Klaus, und
auch bei unseren Geschaftspartnern fur die
gute Teamarbeit bedanken.

Unternehmens

INFOSEITE FUR NEUE GESCHAFTS-
PARTNER UND IHRE SPONSOREN

Mit dem Wissen,

dass ausgewogene
Ernahrung entschei-
dend fir ein gutes
Wohlbefinden ist, favo-
risierten wir aus der Vielfalt
der Amway Produkte die qualitativ
hochwertigen NUTRILITE™ Produkte. Da wir
groBen Wert auf eine gesunde Lebensweise
legen, liegt es uns am Herzen, viele Interes-
senten fUr diese Produkte zu gewinnen.
Kosmetik- und Haushaltsprodukte sind aus
unserem Alltag ebenfalls nicht mehr wegzu-
denken.

Nach unseren bisherigen Erfahrungen

sollten neue Geschéftspartner gut betreut
und schnellstmoglich mit der breiten
Produktpalette und dem Amway Sales- &
Marketingplan vertraut gemacht werden. Wir
empfehlen allen Neuen, sich konkrete Ziele
zu setzen, kontinuierlich und ausdauernd das
Geschaft aufzubauen, sich mit den Produkten

—®

und der Firma zu identifizie-
ren und aus den Erfahrungen
erfolgreicher Geschéftspartner
zu lernen. Halten Sie engen
Kontakt zum Sponsor, Platin, zur
Upline und zur Downline. Werden
Sie nie mutlos, wenn es einmal nicht so

glatt geht, sondern gehen Sie einfach lhren
eingeschlagenen Weg, bis Sie Ihr Ziel erreicht
haben.

Amway winscht Dr. Margrit Stiibner weiter-
hin viel Erfolg fiir den Aufbau ihres Amway
Geschéftes!

Mit Motivation

Erfolg!

auszuschopfen.

Selbstverstandlich werden Ihnen Ihr Sponsor und lhr Platin
beim Aufbau lhres Amway Geschéftes jederzeit gerne mit
Rat und Tat zur Seite stehen. Mit deren Hilfe, aber auch
durch die Unterstiitzung von anderen Geschaftspartnern,
koénnen Sie wertvolle Informationen fiir Ihr Geschaft sam-
meln. Erfahrungsaustausch bei Schulungen und Seminaren
hilft Ihnen, die Moglichkeiten des Amway Geschéftes voll

Auch der Besuch eines der beiden Experience Center in
Miinchen oder Wien ist ein weiteres Werkzeug fiir lhren

lhr Geschaft soll wachsen?

Sie bendtigen dafiir neue Informationen
und praktische Ratschlage?

lhr Geschaft braucht einen Motivationsschub?

Amway

Experience Center - Munich

Xperience Center

¥ /

Geschaftsauf- bzw. ausbau. Versaumen Sie auf keinen
Fall die gefiihrten Touren oder Produktprisentationen
in den Centern! Erleben Sie die Produktvielfalt und
eine der besten Geschaftsmdglichkeiten! Lassen Sie
sich durch Demonstrationen, Vorfiihrungen, Tests und
Informationen motivieren!

Ein Besuch lohnt sich immer!

Nahere Informationen zu den Experience Centern und

Uber die Buchungsmaglichkeit einer Tour erhalten Sie
unter www.amway-experience.com

JULI/AUGUST 2008
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NUTRILITE FITH,0O™

Neue Geschmacksrichtung — Pfirsich
Best.-Nr. 103787

ab Juli 2008

NUTRILITE™ STRIVE+™
Neue Geschmacksrichtung —
Frucht-Mix

Best.-Nr. 103789

ab Juli 2008
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Diese Produkte sind nicht
langer erhiltlich bzw. nur
, noch solange der Vorrat
zz reicht:

—o PETER ISLAND™ Strandtasche
F_ Best.-Nr. 216831

[ ARTISTRY Nagellack:
: Lustre (Best.-Nr. 101621)

Extremely Red (Best.-Nr. 101625)
QE ARTISTRY Uberlack,

o: Best.-Nr.101633

m ARTISTRY RARE BEAUTY
o Discreet Lidschattenpalette,

(0L Best-Nr. 104670

Warengutschrift -
Anderungen zum
1. September 2008

Ab dem 1. September 2008 dndert sich

die Verfahrensweise bei Warengutschriften.

Dies betrifft die Gutschriften bei der
Riickgabe der Produkte im Rahmen der
Amway Zufriedenheitsgarantie sowie die
Gutschriften aus Bestellungen mit ,, TNA*
Produkten.

Die Anderungen sind:

Ab dem 1. September 2008 erhalten Sie
bei der Riickgabe der Produkte fiir den
Gegenwert des Produktes ein Guthaben.
Es wird kein Warengutschein mehr
erstelit.

Ab dem 1. September 2008 wird bei
allen Bestellmoglichkeiten (Amway Online,
ATOS, telefonische Bestellung, schriftliche
Bestellung und Faxbestellung) keine
Warengutschrift fur Amway Produkte mit
dem Lieferstatus ,,B* bzw. ,,TNA" erstellt.

September 2008

z

=
~
T
=
>
<

Der Versand des AMAGRAM
September 2008 erfolgt mit den
folgenden Beilagen — Geschafts-
partner- und Memberpreis-
liste*, Produktbroschiire —

ab dem 22.08.2008.

*nur in D

Die Platin Kollektion DVDs von Amway

Diese informativen DVDs sind eine sinnvolle Unterstiitzung fiir den Aufbau lhres Amway Geschiftes!
Ausfiihrliche Informationen zu den Inhalten der DVDs finden
Sie nach dem Einloggen auf www.amway.de unter der Rubrik “Neuigkeiten” und auf www.amivo.at unter

Teil | - enthalt vier Filme:

® Die Prinzipien der Griindervater
® Damals wie heute
® So einfach wie das ABG
(Access Business Group)
® Amway Momente
Best.-Nr. 217034

Teil Il - Doug DeVos

® Rede von Doug DeVos beim Flihrungskréfte
Training Seminar 2005 in Orlando

Best.-Nr. 217852

Teil lll - ,,Die ewige Suche nach der
richtigen Erndhrung*

® Dokumentation, die auf dem Discovery
Channel gesendet wurde

Best.-Nr. 217845

JULIJAUGUST 2008

»Neuigkeiten auf AMIVO*“.

Teil IV - Rich DeVos Orlando 1998
® eine seiner bekanntesten Reden ,/Fit fiir die
Zukunft" auf dem Europaischen Flihrungskrafte

Training Seminar 1998
Best.-Nr. 218288

Teil V - Blitz & Blank — 4 Werbespots
zu SA8™ und L.O.C.™

Best.-Nr. 218602

Teil VI - Doug und Steve im Gesprach:
Fundamentale Werte

Best.-Nr. 218854

Teil VIl - Doug und Steve im Gesprach:
Mit Amway gewinnen

Best.-Nr. 218855

et
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