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UNICEF-

KALENDERN 2009

Sag god jul till dina kunder, vanner och din familj med en vacker
kalender i stallet for ett traditionellt julkort. Det finns ett sarskilt falt
pa kalendern med plats for din personliga information samt ett
meddelande till mottagarna sa att de kommer ihag dig hela aret.

r

Pengarna fran forsaljningen av kalendrarna gar till UNICEF:s
halso- och utbildningsprojekt.

Kalendrarna saljs tillsammans med vita kuvert.
Kalendermatt (6ppen): 31 cm x 19 cm

Artikelnummer 107071

— forpackning med 5 kalendrar och 5 kuvert

(séljs under en begransad period)

ABO-pris 57:- SEK

,

Alex gar i skolan

Detta ar den fjarde av vara valgorenhetsnalar

— Alex ar en glad pojke som alskar att ga i skolan.
Nar du képer UNICEF-nalen, gar overskottet till att
hjalpa barn till ett battre liv.

Artikelnummer 107069 — ABO-pris 29:- SEK

Du kan ocksa stodja UNICEF:s ovarderliga arbete
genom att helt enkelt ge ett bidrag. Anvand foljande
artikelnummer och ange det antal som motsvarar
beloppet du vill skanka:

Artikelnummer 101568 - for att skanka 10:- SEK

\

unicef &
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Beratta historien
bakom produkterna

Som ABO vet du att vara produkter och
varumarken ar original och av hogsta
kvalitet. Vi har ett stort urval produkter som
manniskor behover och garna vill kopa — nar
de kanner till dem.

Det ar sant att manga manniskor inte
kanner till vara varumérken och var
produkthistoria. Man kan saga att
NUTRIWAY och ARTISTRY ar nagra av

de storsta och basta varumarken som
allmanheten aldrig har hort talas om.

Det ar ganska ironiskt, for de representerar
faktiskt en konsumenthistoria som ar
mycket latt att berdtta — en historia vi bor
beratta for alla manniskor i hela varlden.

Halsosam livsstil? Det har vi varit fore-
sprakare for i manga decennier. Grént och
ekologiskt? Det har vi varit foresprakare
for i manga decennier. Du kan berétta de
fantastiska produkthistorierna om vara
varumarken, och vi hjalper dig att fokusera
pa dem mer 3an nagonsin tidigare.

Vi investerar som aldrig tidigare i marknads-
foring, utbildning och reklam. Vi har hundra-
tals forskare som for narvarande arbetar
med att utveckla ndsta generation av vara
fantastiska produkter. Ett team av professio-
nella marknadsforare arbetar dygnet runt
pa att oka efterfragan. Vi har ocksa de basta
produktambassaddrerna som nagonsin har
skadats!

Dynamiska, relevanta och innovativa — det ar
nyckelorden som alltid kommer att beskriva
vara produkter och forma var historia.

Finns det 6verhuvudtaget nagon konkurrent
som kan berétta en produkthistoria som

var? Nej, det gor det inte.

Och det finns ingen som kan beréatta var

produkthistoria battre an du!

Doug DeVos
President

Steve Van Andel
Chairman




European Executive Diamond Conference 2008



Om du redan nu fokuserar pa de erkédnnan-
den som SIP 2008-09 erbjuder, kan du
planera din forséljning innan julstressen
satter fart och samtidigt skorda frukterna av
dina insatser och din langsiktiga planering.

Téank pa att saljmasterskapet i personlig
forsaljning nu omfattar alla PV-produk-
ter i Amways produktsortiment och ar
Oppet for alla ABO:er* pa alla nivaer.

Uppna 200 PV fran alla produktserier varje
manad hela detta kvalificeringsaret — sa far
du kostnadsfri fornyelse och personligt
erkannande.

Uppna 12 000 PV fran alla produktserier
mellan 1 september 2008-31 augusti 2009
—sa far du en alldeles egen barbar dator!

Varfor vanta? Ta fram din produktbroschyr
fran Amway och bérja skriva en julklappslista
redan nu!

din verk!amhet—@

Q12 Platinum-arsbonus ger 92 000 SEK
under detta kvalificeringsar.

Planerar du att dka pa semester nasta ar?
Ska du reparera huset? Anvand denna
bonusmojlighet till att uppna nagra av dina
personliga mal.

Du kan lasa mer om kvalificeringskraven och
kriterierna i ditt SIP-material 2008-2009,
eller fraga din upline-Platinum.

* Deltagarldnder: Osterrike, Belgien, Danmark, Finland, Frankrike,
Tyskland, Grekland, Italien, Holland, Norge, Portugal, Spanien, Sverige
och Schweiz

Amway
Gip=




Europeiska kvalificeringar

@ DIAMOND

"Att vi kvalificerade oss som Diamond i Tjeckien var bara ett delmal for 2008. Vi har

varit Crown Ambassador i 30 ar, men det ar inte sa viktigt. Det viktiga for oss ar alla de
manniskor vi, under dessa ar, har kunnat hjalpa med att bygga upp en saker och battre
framtld for sig sjalva och deras familjer. Vart mal ar att hjalpa manga av vara vanner att ocksa kvalificera sig som Diamond.”

@ DIAMOND

Efter att i flera ar ha arbetat som ingenjor/tekniker och larare, bestamde Natalia sig for att
\ starta ett Amway-foretag, och senare gick daven Sergiy med. Som ett resultat av deras harda
arbete, reser de mycket, eftersom de flesta ABO:er i deras foretagsgrupp bor pa kontinenten.
Deras framsta mal ar att fortsatta med Amway-verksamheten och bygga vidare pa succén till forman for barn och barnbarn.

-t

@ DIAMOND

Larysa ar fodd i Sibirien och flyttade senare till Ukraina. Hon har arbetat som psykolog.
Nu har hon en Amway-verksamhet i Ryssland, Ukraina och andra lander.

”Jag ar tacksam mot mina féraldrar for den livsfilosofi de gav mig — att tro pa mig sjélv.
Min motivation dr min dotters framtid och en 6nskan att hjdlpa andra med att fa en battre vardag.”

@ DIAMOND

Ludmyla och Valeriy ar bada utbildade till ingenjor/tekniker. Nar deras familj blev storre,

bestamde Valeriy sig att starta ett eget foretag. Men att arbeta 14-16 timmar om dagen gav
a ingen lycka eller harmoni till familjen. | sokandet efter nya mojligheter hittade de Amway.

"Vi ar tacksamma for att ha hittat Amway och var upline. Vi ar stolta 6ver vart fantastiska team. Vi tror pa din framgang!”

OKT 08



Skandinaviska kvalificeringar

Ulla & Jari Hautamaki

Finland

EMERALD
JUNI

"Nar du upprepar samma sak om och om igen i livet, blir resultatet inte
sa mycket battre, och landskapet andrar sig inte sarskilt mycket. Nar du
upprepar samma sak i den har verksamheten om och om igen, sa
hander det nagot: Du far resultat, och landskapet andrar sig ocksa.

Vi var pa semester da vi av en slump fick héra talas om denna méjlighet,
fran en person vi inte kande. Det var inte en slump — det var stor tur, for
vi fick varldens basta sponsor och upline. Utan deras hjalp och stéd
skulle vi inte vara pa den har nivan. Kom ihag att beratta, for du vet
aldrig, vem som vill andra sitt liv och ar redo att arbeta for det. For oss
har denna verksamhet gett oss frihet, bade nar det galler tid och pengar.
Vi har nu en idé om, vad detta féretag kan erbjuda. Var dldste son har
precis startat sin Amway-verksamhet — och det &r vi verkligen stolta 6ver. Detta ar det basta, vi kan erbjuda var familj och vara vanner.”

Tiina & Risto-Matti Turunen Finland

Arja-Leena & Jari Sysimetsa Finland

PLATINUM
JUNI

PLATINUM
JUNI

"Denna verksamhet innebar
en unik mojlighet att lyckas

"Ingen kan ga tillbaka och
borja om fran bérjan — men
och samtidigt utvecklas alla kan borja idag och skapa
personligen och att kunna ett nytt slut. Bestam dig for
hjalpa andra. Dorren till personlig utveckling kan endast vad du vill gora, och lagg upp planer for resten av livet. Med
Oppnas inifran. Vi vill tacka var upline och var egen grupp.” teamwork och genom att ga i andras fotspar! Ge inte upp!”

Anna-Leena Micklin & Antti Soukainen Finland Outi & Jukka Vanhatalo Finland

"Amway-verksamheten ar ett
PLATINUM PLATINUM bra alternativ till ett vanligt
JUNI JUNI jobb. Det &r fantastiskt att

kunna engagera hela familjen.

Vart liv har fatt ett nytt och
meningsfullt innehall. Verksamheten 6kar den gemenskapsanda
som ofta saknas i vara dagar. Det som ar sarskilt intressant ar att
om du ar oppen och arbetar hart, kan du na hur langt du vill. Det
gar inte ens att forestélla sig var du befinner dig i framtiden.”

"Amway-verksamheten ar en
fantastisk mojlighet for alla.
Den erbjuder ett fantastiskt
alternativ — du far mer tid
och en saker framtid, bade i fraga om kvalitet och ekonomi.

Vi tackar var upline — det ar fantastiskt att kunna hjalpa andra
att uppna sina mal. YOU CAN DO IT!”

OKT 08



Skandinaviska kvalificeringar

Rosita Toimela Finland

4+=_n GOLD PRODUCER

-2

Monica & Anders Kardeskog Sverige
— receptionist & IT-konsult

4+=_n GOLD PRODUCER

-~

;:" SILVER PRODUCER JUNI

Arno & Merja Valtonen, Finland
Mervi & Isto Maki-Tulokas, Finland
Seija & Erkki Partanen, Finland
Minna Savolainen, Finland

Johanna & Sami Aaltonen, Finland
Martti Tukiainen, Finland

’ 15 % RO

Hanne Vinther

& K. Serensen

Tarja Pera-Salonen
& Heikki Salonen
Liisa & Mauno Alm
Pia Backman

Sini Savolainen

& Markus Mustonen
Tuija & Jukka Tienhaara
Rauni Markkanen
Anna Aari

& Jaakko Latvajarvi

Aino Prins

Marjo & Janne Kekki
Leena Rasanen
Ronja Kyro & Erkka
Keskitalo
Henri-Markus

& Marilla Karlen
Krista & Reima Kahkoénen
Christine Miiros
Minna Miikkulainen
Mona Silvennoinen
Antti Riuttaskorpi

OKT 08

Liv Wahl Norge

Lena & Mats Lindgren Sverige
— larare & ombudsman

(#@") (EFZ] JUNI

Marjatta & Taneli Tapaninen
Mila Bostrom

& Timi Lammela

Tarja Makila

Miika Riuttarskorpi
Kati & James Burden
Karin & Mats Eriksson
Jane Tuominen
Anna-Carin

& Roger Moller

422" GOLD PRODUCER

3

422~ GOLD PRODUCER

3

Henna & Sami Lehtinen
Ritva Tammisto
Rolf Kinck



produktnyheter—(»)

b & ) i
’ ‘l
R
eI |eln: "l |
i, ¥ L E L

il

inom hudvard

ARTISTRY"
essentials

| .




(1lo—produktnyheter




produktnyheter—(i)

aterfuktande

1. Rengoringsprodukt
2. Ansiktsvatten
3. Fuktkram

ARTISTRY ™ essentials Hydrating system
Artikelnummer 105489

f

|

balanserande

1. Rengoringsprodukt
2. Ansiktsvatten
,3,.-Fuktl_<rém

Balancing system
5487
i

ARTISTRY essentials Hydrating Cleanser
Artikelnummer 104126 — 135 m/

ARTISTRY essentials Hydrating Toner
Artikelnummer 104127 — 200 m/ b

ARTISTRY essentials Hydrating Lotion SPF 15
Artikelnummer 104128 — 75 m|

- f
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T™s & e ARTISTRY essentials Balancing Tone |
- Artikelnummer 104130 — 200 m|
.y . |l
P ARTISTRY essentials Balancing Lotion SPF 15°
% wh Artikelnummer1ﬂ413'1.—75ml s -

-l q_l

Nasta generation
iInom hudvard ARTI ST RY
srmmmsee e G556 ntials

endast tar 3 minuter om dagen. ARTISTRY-produkterna ar fulla av

vardefulla, raffinerade vaxtextrakt, som ger dig och dina kunder den na- e -
turliga skonhet, som endast vaxtextrakt kan ge. Hudvardsprogrammet - &:3:-‘
bestar endast av tre enkla steg — rengdr huden, anvand ansiktsvatten Sy =il
och till sist en fuktkram.

Det racker med tre minuter — s& har du gjort allt, som behovs for att fa
en frisk, vacker och klar hud.
1. Rengoringsprodukt

Rengdr huden grundligt och forbereder den for nasta steg
2. Ansiktsvatten

Rengdr och har en sammandragande effekt pa porerna och forbereder
3. Fuktkram

Har en narande och skyddande effekt pa huden
Den perfekta avslutningen pa hudvardsrutinen.
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Extra vard for
kanslig hud

Extra kéanslig hud kan ibland behdva extra omvardnad.
ARTISTRY™ essentials Soothing Créme ger mycket torr
hud vad den behover.

Den éar berikad med antioxidanterna A-, C- och E-vitamin
och vardar, gor huden ljusare och jamnar ut hudfargen, sa
att du far en hud som alltid har en vacker och frisk lyster
— bade dag och natt.

En perfekt produkt, om din hud kanns irriterad och beho-
ver extra vard. Anvands tillsammans med hudvardssyste-
met fran ARTISTRY essentials.

SA LATT AR DET ATT VARDA DIN HUD!

ARTISTRY"
essentials

i] ARTISTRY essentials Soothing Créeme
Artikelnummer 104135 - 30 m/

AMERIKANSKA ABO:ERS ERFARENHETER

« Perfekt hudvard i 3 enkla steg

o ARTISTRY essentials ger huden allt vad den behover

« Hudvardsprodukterna fran ARTISTRY essentials innehaller
inga irriterande ingredienser eller amnen, som inte har
nagon effekt

« Fullt av vardefulla vaxtamnen

« 3 steg = 3 minuter

» Ger fantastiska resultat pa relativt kort tid

T TR

Det ser sa enkelt ut, men produkterna ar faktiskt ett resultat av
flera artiondens forskning. Naturen har skapat huden som ett
system, som vardar sig sjalv — om vi bodde i naturen. Men det gor
vi inte. S hur kan vi uppna en naturlig balans i en urban milj¢? Vara
forskare har kommit pa ett satt att géra komplicerade resultat latta
att anvanda. De har utvecklat nasta generation inom hudvard — och
har lyckats kombinera hudens natur med vetenskaplig precision.

e

ARTISTRY essentials — kundbroschyr

ARTISTRY essentials kundbroschyr ar ett fantastiskt saljverk-
tyg som du kan ge dina kunder. Broschyrerna ger en bra
overblick éver ARTISTRY essentials-produkterna och visar hur
dessa enastaende produkter ska anvandas — alltsammans for

endast 33:— SEK for ett 10-pack.
Artikelnummer 231893

FANTASTISKT STOD FOR ETT FANTASTISKT
HUDVARDSSORTIMENT

Med dessa produkttester kan du lata dina kunder préva
de effektiva produkterna fran ARTISTRY essentials.

o 3 produkttester for ARTISTRY essentials Hydrating System
o 3 produkttester for ARTISTRY essentials Hydrating System
o 2 produkttester for ARTISTRY essentials Soothing Creme
Finns i 8-pack

Artikelnummer 231893
UTE NU!
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Nu kan du fa den hud, du vill ha — en vacker och

ARTISTRY TIME DEFIANCE™

lluminating Essé

Prova det nyaste inom den avancerade tekniken for att géra huden ljusare

— en teknologi, som kombinerar naturens egna ingredienser som gé . .

ljusare med effektiva antioxidanter. Du far en klar och stralande va :

— skonsamt och naturligt. Pa mindre &@n tva veckor faf duienyjam \
L .

r.

Artikelnummer 105711 - 30 ml
Passar alla hudtyper.

VIKTIGA EGENSKAPER ANVANDNING

© Synligt klarare hud pa bara
12 dagar
® Reducerar synligheten av morka

Pa dagen ar det mycket viktigt att
du anvander en fuktighetskram med
solfaktor 15 och UV-A-/UV-B-skydd

Anvands morgon och kvall. Pumpa
ut ett par droppar pa fingertopparna.
Stryk ut krdmen i hela ansiktet. Om

ringar under 6gonen och jdmnar ut
hudfargen

® Upp till 38 % mer effektiv an
ARTISTRY Bright Idea llluminating

Essence i att reducera missfargningar,

som orsakas av UV-stralar
® Vardar "trakig” hud och gér den mer
stralande

du anvander den har produkten

- tillsammans med ARTISTRY TIME

DEFIANCE Skin Refinishing Lotion,
far du en klarare och jamnare hud-

~ farg och en friskare och sundare hud.

ovanpa ARTISTRY TIME DEFIANCE
llluminating Essence, sa du skyddar
huden mot ytterligare missfargning.

Du far ut sa :nyclget som mojligt av den har produkten nar den
anvands tillsammans med andra TIME DEFIANCE-produkter.

OKT
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INTERVJU MED EXPERTEN

Dr. Patricia Ogilvie
— europeisk produktkonsulent for
ARTISTRY™ hudvardsprodukter

En fascinerande intervju som ger dig nyttiga

kunskaper om hudvard samt

Dr. Ogilvies uppfattning om den nya
produkten ARTISTRY Creme LuXury.

FRAGA: Vad karaktiriserar de viktiga perioderna
i hudens liv, och hur ska vi tackla de olika
problem, som uppstar i varje enskild fas?

SVAR: Innan du fyller 30 handlar det om férsvar. Huden
har behov av att bekampa skador som kommer utifran.
Genom att anvanda produkter som innehaller antioxidanter
och UV-skydd, understoder du denna forsvarsmekanism.
Nar du ar i 40-arsaldern ser du de forsta synliga tecknen

pa aldrande, som till exempel fina linjer, uttryckslinjer och
rynkor. Har hjalper huvudingredienser till att reparera de
synliga tecknen pa aldrande. Nar du ar i 50- och 60-ars-
aldern, kédnnetecknas huden av att den forlorar mycket av
sin fasthet och elasticitet. For att motverka tyngdkraftens pa-
verkan av ansiktet, ar det viktigt att du tidigt borjar anvanda
ingredienser som stramar upp och framjar elasticiteten, nar
du vardar huden. Det ar alltid lattare att forebygga skador
pa huden an att arbeta pa att forbattra hudens utseende,
nar skadan redan ar skedd.

FRAGA: Hur passar den nya ARTISTRY Créme
LuXury in i detta hudvardsprogram?

SVAR: Otroligt nog passar ARTISTRY Creme LuXury

in Averallt i detta program. Det ar, savitt jag vet, den forsta
produkt pa hudvardsmarknaden, som tacklar hudens
aldringsprocess oberoende av personens alder, kon eller
livsstil. Produkten motverkar den sa kallade inre aldrings-
mekanismen och tillfér huden energi pa cellniva och okar
darmed effektivt hudens elasticitet och tathet.

FRAGA: Ar du férvanad ver att det ar
ARTISTRY-market som har uppfunnit denna

helt unika hudvardsteknologi?

SVAR: Negj inte allsl ARTISTRY-forskarna har i manga

ar visat att de férmar att skapa de mest avancerade och
banbrytande hudkoncepten. Det ar mycket imponerande.
Produkterna fran ARTISTRY TIME DEFIANCE™ utgér ett
helt fantastiskt och avancerat hudvardssystem, som bygger

OKT 08

pa de nyaste kunskaperna och de nyaste vetenskapliga fram-
stegen om hur man ska skjuta upp hudens yttre aldrings-
process. ARTISTRY Creme LuXury gar ett steg langre och
Oppnar en ny dimension inom hudvard, som vi inte tidigare
har sett.

FRAGA: Vad tror du krivs av ett féretag for att
kunna vara bland de basta pa hudvardsmarknaden?
SVAR: Det kraver forst och framst aratals seriost, grund-
ligt, vetenskapligt arbete. | ARTISTRY-teamet ingar manga
internationellt erkanda forskare, som ar experter inom alla
omraden av ingrediens- och dermatologisk forskning.

For det andra ser jag en stor férdel med samarbetet mellan
ARTISTRY- och NUTRIWAY™-market. Det ar synergin
mellan naringsteamet och kosmetiklaboratorierna och deras
enorma kunskaper om vaxter, som har skapat den unika
sammansattning, vi ser i ARTISTRY Creme LuXury.
Resultatet ar en produkt som bygger pa naturliga ingredi-
enser! Detta ovarderliga teamwork ar den egentliga hem-
ligheten bakom utvecklingen av ARTISTRY Creme LuXury.
Det ar denna kunskapsdelning, som gor en verksamhet
odvervinnlig pa en otroligt konkurrenspraglad marknad.

FRAGA: Menar du, att ARTISTRY TIME
DEFIANCE-produkterna och ARTISTRY
Créme LuXury ar konkurrenter?

SVAR: Nej inte alls. Produkterna behandlar tva vitt skilda
hudvardsprocesser: ARTISTRY TIME DEFIANCE-produk-
terna bekampar tecknen pa den yttre aldringsprocessen,
medan ARTISTRY Créme LuXury fokuserar pa den inre
aldringsprocessen. De ©kar var och en det andra systemets
effektivitet, och tillsammans utgor de en perfekt synergi.
Du kan till exempel kombinera ARTISTRY Creme
LuXury och ARTISTRY TIME DEFIANCE Day
Protect SPF 15 Créeme och Lotion, sa du
motverkar bade yttre och inre aldrande.

RTISTRY

A

"

ARTISTRY Créeme LuXury
Artikelnummer 103564 — 45 ml|



Amway

REN LYX - TILL ETT PRIS DU
INTE KAN SAGA NE) TILL!

Nu kan du hjalpa dina kunder att skapa en vacker
look for mindre pengar. Du far namligen upp till
30 % rabatt pa alla underklader och smycken
fran AMWAY BOUTIQUE™

Detta exklusiva produkturval erbjuder underklader och smycken,
som passar alla smaker och tillfallen — underklader, fran klassiskt
och naturligt till glamorost och lyxigt, och smycken som ar vackra
och kvinnliga eller idgonfallande och imponerande.

Fran den 1 september 2008 kan dina kunder bestalla fritt fran sortimentet
av underklader och fa upp till 30 % rabatt. Och varfor inte komplettera
looken med ett fantastiskt smycke? Dessa erbjuds namligen ocksa med
upp till 30 % rabatt.

Detta specialerbjudande ar det perfekta tillfallet att skamma bort dig
sjalv, utan att du behover fa daligt samvete for att du spenderar for
mycket pengar — och det ar samtidigt en bra mojlighet
att hitta den perfekta julklappen till en kar van.

Summel"

104513/
104514

Se produkterna och storlekarna i AMWAY BOUTIQUE-broschyren, eller gd in
pd vdr webbplats — sa kan du se de fina artiklarna, ndr det passar dig.

Reducerad PV/AV, efter rabatten dr avdragen. Erbjudandena gdller fran 1 september och sa Idngt lagret récker.

OKT 08



(1e—produkt
o 0
HARTRENDER - HOSTEN 2

Nyckelorden, som beskriver sasongens harmode pa catwalks over he
och "elegant”. Den kande harstylisten John Gillespie avslojar en liten

Med ratt produktéiiSemiiaretintelbararfantastiskautedetibli- ocksa
——

"Pagefrisyr kan anpassas till alla héridngder och
kan skapas med hjélp av ndgra hdrndlar och en
bestdmd styling. Kamma en Iag sidbena, och sdtt
ett hdrspdnne i hdret — s@ far du en supertrendig
look.”

GOR SA HAR:

Ta SATINIQUE™ volymgivande hdrmousse i fuktigt
hdr, och fontorka hdret. Ta mer volymgivande
mousse i hdret. Det ger en fantastisk hdllbarhet,

utan att hdret blir kladdigt. Féntorka héret med
SATINIQUE by Amway professionell hértork med
jonisering. Rulla varje hdrlock runt en medelstor, rund
hérborste. Rulla upp varje enskild lock, och fdst dem
med hdrndlar, s@ hdret sitter pd plats. Avsluta med
SATINIQUE hdrspray fér maximal stadga.

en, ar "enkelt”
het for oss:

Produkter vandas for att skapa looken
SATINIQUE SATINIQUE
volymgivande o for  harglansserum
harmousse g Artikelnummer
Artikelnummer r 5075 -75ml
5085 - 150 ml

SATINIQUE by

Amway professionellt
SATINIQUE harspray SATINIQUE set med tva borstar
for maximalt stod fuktgivande balsam (kort/halvlangt har)
artikelnummer ArtikelInummer Artikelnummer
5100 - 200 ml 5050 - 250 ml 970802

5055 -1 liter

SATINIQUE by

SATINIQUE by SATINIQUE Amway professionellt

set med tva borstar
(halvlangt/langt har)

Colour and Heat
Protector Spray

Amway professionell
hartork med jonisering

Artikelnummer Artikelnummer Artikelnummer
970800 102676 — 220 ml 970803
| ]
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SLATT HAR MED MITT-
ELLER SNEDBENA

"Om kldderna dr avancerade och samman-
satta, bor hdret vara enkelt och naturligt.
Det ger en ungdomlig och avslappad look.”

GOR SA HAR:

Har, som ser sa bra ut, borjar med SATINIQUE
milt, vérdande schampo for daglig anvéndning
och SATINIQUE fuktighetsbevarande balsam.
Innan du formar frisyren, ska du anvdnda
SATINIQUE Color and Heat Protector Spray.
Ddrefter tar du SATINIQUE volymgivande
mousse i hdret och féntorkar det med en borste
frdn SATINIQUE by Amway professionellt set
med tvd borstar. Borsta héret bade fram och
tillbaka, sG du skapar fyllighet. Dela upp héret i
fina lockar, och anvénd ett plattjdrn, sG du far
extra fyllighet och rorelse i hdret. Béj topparna.
Skaka hdret, och avsluta med att ta ett par
droppar SATINIQUE hdrglansserum.

SATINIQUE

Separs, sangthans and proOlecis m ond use
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Skapa en glamoros och trendig look med
ARTISTRY™ ICONIC ELEGANCE COLOUR
COLLECTION - HOSTEN 2008

Med ARTISTRY Iconic Elegance Colour Collection far du och dina kunder de basta hosttrenderna samt tips
for hur man anvander hostens farger pa basta satt. Tva unika paletter med matchande farger med en vacker
antydan av elfenben — farger som passar alla hudfarger. Har finns allt du behdver for att skapa sasongens
haftigaste looks.

™

Mérk och romantisk — nyckfull forforelse ar hostens trend. Denna sasongs provocerande ansikte borjar med
dgonen, som ar vackert formade med kontrasterande farger och strukturer, som ger en frack look.

Lapparnas farger gar fran ogenomskinlig till transparent, i farger som &r sa djarva att de kan
anvandas for sig eller tonas ned, om du vill ha en mjukare look.

Inspired Compact Artikelnummer 105051

ARTISTRY Lip Creme (3) — Neutrale, Essense, Notable
ARTISTRY Creme Cheek (1) — Radiant | #
ARTISTRY Eye Colours (4) — Starry Night, Glacier, Draped, Graphic \

fransraden.
2. L3gg Glacier pa de yttersta tva
tredjedelarna av det Gvre dgon-
locket fran fransraden och éver
globlinjen.

TimEIeSS Compact Artikelnummer 105052

ARTISTRY Lip Créme (3) — Intricate, Style, Couture
ARTISTRY Creme Cheek (1) — Celebrated
ARTISTRY Eye Colours (4) — Bone, Turned-out, Grey Silk, Tribute

r : _ I
1. Légg pa Graphic pa den innersta 3. L3gg ocksa pa Glacier langs den 5. L3gg pa Radiant pa kindbenen, och
tredjedelen av det évre Ggonlocket. nedre fransraden. tona ut fargen.
Isgaé%rfagrl%ebrﬁnsjaer?tt Sl 4. Tona ut Draped ldngs den 6vre 6. Avsluta med Neutrale pa lapparna.

1. L3gg Turned-out pa den innersta tredje- 3. Léagg Grey Silk mitt pa de yttersta tva 5. Ligg Celebrated pa kindbenen.
delen av det 6vre 6gonlocket. Tona ut tredjedelarna av det 6vre dgonlocket fran 6. Licq Intri 15 Om duvill h
fargen upp till globlinjen och upp pa fransraden och precis ovanfor globlinjen. o Lo{Oe] IV ) B pipe(intl, S eVl N
Bgonbrynsbenet, . . ) ) mer djup, kan du"appllcera Style mitt pa
4. Applicera Tribute langs den évre fransraden dver- och underlappen.
2. L3gg ocksa Turned-out pa den innersta och den yttersta tredjedelen av 6gonlocket.
tredjedelen av den nedre franskanten. Tona ut fargen upp och precis forbi den

yttre dgonvran.

OKT 08
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FOR ALLA TEAM NUTRIWAY™-MEDLEMMAR AR ENGAGEMANG
OCH PASSION FOR LIVET ETT GEMENSAMT MAL - DE VILL ALSKA
LIVET OCH INTE BARA LEVA DET.

OAVSETT OM DU TRANAR TILL ATT SPRINGA ETT MARATON,
HALLER PA ATT LARA DIG EN NY SPORT ELLER BARA VILL FA

LITE MER AKTIVITET I DITT LIV, HALSAR TEAM NUTRIWAY DIG
VALKOMMEN TILL MANNISKOR SOM AR FAST BESLUTNA ATT
NA HOJDPUNKTEN AV SIN POTENTIAL.

TEAM

NUTRIWAY.

DE NUTRIWAY-SPONSRADE ATLETERNA SANYA RICHARDS,
LIU XIANG, ASAFA POWELL OCH RONALDINHO LEVER
ALLA EFTER NUTRIWAY-FILOSOFIN - ATT UPPNA
FRAMGANG MED HJALP AV EN VAL SAMMANSATT
KOST | KOMBINATION MED EN AKTIV LIVSSTIL.

SANYA RICHARDS blev i en alder g DEN NUTRIWAY-SPONSRADE IDROTTS-
pa 20 ar den yngsta kvinnan nagonsin I : MANNEN RONALDINHO tillhor utan
som brot 49-sekundersbarridren pa ‘/ J | TR tvekan de basta fotbollspelarna i varlden.
400 meter, och med topplaceringar - Ronaldinho spelar for narvarande for

i otaliga internationella masterskap AC Milan och det brasilianska

under de senaste aren har Sanya = landslaget och tar fram det allra basta
haft en fantastisk karriar sa har av den gava han féddes med. Som
langt! : ! / medlem i TEAM NUTRIWAY arbetar
1 han hart for att na sin fulla potential

Sanyas framgangar ar resultatet .
- varje dag.

av verkligt engagemang, traning
och bra naring. Men hastigheten
ar helt avgorande for att Sanya
kan ligga kvar bland de basta.

Det rader ingen tvekan om att nar

Ronaldinho far bollen pa sina fotter
okar forvantningarna om att nu hander
Darfor ar NUTRIWAY-produkterna nagot helt fantastiskt. Ronaldinho har
sa viktiga for henne — de ger henne tva ganger utsetts till arets FIFA-
energi till att ta sig genom det dagliga ] spelare, och han har en unik stil och
traningsprogrammet. = i en utstralning som fa idrottare i
varlden kan mata sig med.

OKT 08
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NUTRIWAY AR STOLTA OVER ATT REPRESENTERA NAGRA AV VARLDENS MEST
INSPIRERANDE ATLETER. MEN TEAM NUTRIWAY HANDLAR INTE BARA OM
ATT VARA BAST | VARLDEN - DET HANDLAR OM ATT UPPNA DET SOM AR
BAST FOR DIG. DARFOR BOR DU UPPMUNTRA DINA KUNDER ATT GORA
SOM VARA NUTRIWAY-SPONSRADE ATLETER OCH BORJA STRAVA
EFTER EN BRA HALSA OCH EN SUND KROPP GENOM
BRA NARING OCH MOTION, OCH GENOM ATT
FA UT SA MYCKET SOM MOJLIGT AV VARA
INDIVIDUELLA STYRKOR OCH FORMAGOR.

ASAFA POWELL fick stora rubriker och skapade spanning kring sin
person nar han slog varldsrekordet pa 100 meter for andra gangen under
IAAF Grand Prix i Italien i september 2007. Asafa hade varldsrekordet
fran juni 2005 till maj 2008 med tva fantastiska tider: forst 9,77 och
senare 9,74 sekunder.

Det ar ocksa intressant att tanka pa att fére april 2005 hade Asafa
aldrig tagit ndgon som helst slags vitamintillskott. "Det enda jag
andrade med min traning var att ta NUTRIWAY DOUBLE X™,” sade
Asafa. "Nar jag borjade ta DOUBLE X, fick jag mer energi, jag kunde
tréana mer intensivt och springa snabbare!” Tre manader efter att
han dagligen borjade ta NUTRIWAY DOUBLE X kosttillskott
med multivitaminer/multimineraler/fytonaringsamnen slog Asafa
varldsrekordet, och han har sprungit 100 meter pa under 10
sekunder minst 36 ganger!

LIU XIANG ir en hacklopare i varldsklass
som uppnadde enormt erkannande, nar
han for andra gangen slog varldsrekordet i
110-meter hack for man! Liu sprang mot flera
internationella toppatleter och noterade tiden
12,88 sekunder — ett imponerande varldsrekord
som har hallit i nastan fyra ar!

2008 har Liu fortsatt att imponera pa alla. Med tre
forstaplatser i stora tavlingar hittills kan vi forvanta
manga fler framgangshistorier fran denna ambitiosa
och sympatiska idrottsman under de kommande
manaderna och aren.

Forvantningarna ar hoga om att Asafa kan aterta titeln som
"varldens snabbaste man” fran sin senaste och tuffaste
konkurrent Usain Bolt. Vi hoppas att alla tar del av
spanningen och hejar pa var varldsklassprinter.

Namnet "Asafa” betyder "att stracka ut sig”, och vi
kommer utan tvekan att fa se mer av namnet Asafa
Powell under de kommande aren. Asafa fyller trots allt

Lius framgangar har ocksa fatt en valfortjant plats i
idrottshistoriebockerna. Fére honom har ingen kinesisk
eller asiatisk idrottsman vunnit 110-meter hack eller
uppnatt sa stora framgangar pa varldsplan. | dag ar

Liu Xiang kand for att satta och na spannande nya mal.
Han och NUTRIWAY har faktiskt en sak gemensamt:
Bada representerar globalt ledarskap och en forpliktelse
att vara den basta.

bara 25 i ar, och det ar en relativt lag alder for en man
i den starkt konkurrensutsatta idrottsvarlden.

NUTRIWAY?* ér vérldens ledande varumérke for vitaminer, mineraler och kosttillskott (baserat pé
forsdljningen 2007 som dokumenterats av undersokningar genomférda av Euromonitor International).

* NUTRIWAY dér varumdrket for vitamin-, mineral- och kosttillskott i Skandinavien

- OKT 08
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AR DU REDO FOR EN JUL MED
MYCKET FEST OCH FARG?

Julen narmar sig, sa nu ar det dags att inspirera dina
kunder eller skamma bort dig sjalv med Amway-
produkter fran topp till ta.

VACKERT HAR TILL FESTEN

Anvand harprodukterna fran SATINIQUE™, om du vill ha
en vacker frisyr, som haller - SATINIQUE harspray
for maximal stadga (stadga 9) ger dig optimal
stadga, sa du latt kan skapa och bevara den frisyr du vill ha.
Visa dina kunder Amways produktbroschyr, dar de kan se
alla de fantastiska produkterna fran SATINIQUE.

Artikelnummer 5100 - 200 ml

DOFTER, SOM GOR
JULEN ANNU VACKRARE

Demonstrera de fantastiska Amway-dofterna for dina
kunder, och visa det stora urvalet av olika dofter — fran de
latta och fruktiga till de sensuella och intensiva.

L3is mer om vara dofter i produktbroschyren
EfterfrGgan pd vdra presentartiklar stiger i november och
december mdnad, och det gor det till den idealiska tidpunkten
att fokusera pd att sdlja dofter. Ta vara pd denna majlighet
med setet med parfymprover.

OKT 08



PERFEKTA LAPPAR TILL FESTEN
— ARTISTRY™ CREME LIP COLOUR

Gor dina kunder till festens mittpunkt med ARTISTRY Créme Lip
Colour. Dessa vackra lappstift ger dig massor av kreativa mojligheter
— en hel palett av farger och finish. Fantastiska, fortrollande pigment,
som ger lackra farger, som haller.

Farger och artikelnummer finner du i
ARTISTRY makeup- och fargguide

SKA M IR
DINA FOTTER

Skam bort med ARTISTRY fotvardsserie fore den stora
festen. Fotvardsserien innehaller ARTISTRY exfolieringskram
som skonsamt avlagsnar torr hud, sa att du far jamnare,
mjukare fotter. Har en uppfriskande och lindrande doft av
mynta och lavendel. Anvand ARTISTRY fotbalsam, som
innehaller lyxiga ingredienser som bassiasmor, mangosmor
och aloe vera-smor, och lindrar trotta fotter.

Artikelnummer 101814

HALL DIG | FORM

Hjalp dina kunder med att komma i form till jul

med NUTRIWAY™ POSITRIM Créme Mix
Powder, en fullgod ersdttning for maltider, som ar
perfekt om du forsoker att ga ner i vikt — och nu finns
produkten till och med i fyra olika, goda smaker.

Artikelnummer 103792
POSITRIM Créme Mix Powder - vanilj

Artikelnummer 103793
POSITRIM Creme Mix Powder — chokolad

Artikelnummer 103794
POSITRIM Créme Mix Powder - café au lait

Artikelnummer 103795
POSITRIM Creme Mix Powder - jordgubb

Visa produktbroschyren for dina kunder. Broschyren innehaller vackra
fotografier och design, som visar Amways produkter fran den allra vackraste sidan.

OKT 08
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HALL DIG SJALV OCH DINA
KUNDER FRISKA MED DESSA 2°°.8
FANTASTISKA ERBJUDANDEN  E3E3

Lat Amway skota om dina kunder, deras familj och hem i vinter.
Med dessa fantastiska produkter kommer du och dina kunder att
vara val rustade for de langa vinterkvallarna vi har framfor oss.

.I.O odd

NTISTIRY
Kop ARTISTRY™ TIME DEFIANCE™ Vitamin C and el
Wild Yam samt NUTRIWAY™ Acerola C, och fa Rt #

20 % rabatt. |

Artikelnummer pa detta erbjudande 106957
Erbjudandet gdller mellan den 1 oktober — 30 oktober 2008.

Skydda huden i vinterkylan med ARTISTRY TIME DEFIANCE Vitamin C and Wild
Yam. Produkten innehaller en specialutvecklad teknologi, som gér mogen hud
friskare och vackrare. Tillsammans med denna fantastiska produkt kan du anvanda
NUTRIWAY Acerola C, som bidrar till att starka kroppens immunforsvar.

Med detta erbjudande kan du och dina kunder ma bra — sa ta chansen nul!

Kép AMWAY™ pulverkaffe och
AMWAY English Breakfast Tea, sa far du

20 % rabatt.

Artikelnummer pa detta erbjudande 106989
Erbjudandet gdller mellan den 1 oktober 2008 — 30 oktober 2008

Med detta fantastiska erbjudande fran Amway far dina kunder majlighet att inleda
vinterdagarna helt perfekt. GIom inte att bade AMWAY pulverkaffe och AMWAY
English Breakfast Tea ar uppiggande nar som helst pa dagen — oavsett om du
behover en stillsam paus eller lite extra energi. Dela detta fantastiska erbjudande
med dina kunder — de kommer att alska dig for detta.

OKT 08



Kép PermaClear® spolarvatska for

bilrutor, Amway SILICONE GLAZE™
bilpolish och L.O.C.™ vatservetter,
s& far du 25 % rabatt.

Artikelnummer pa detta erbjudande 106959
Erbjudandet gdiller mellan 1 oktober 2008 — 30 oktober 2008

Anvand dessa fantastiska produkter, sa slipper du issorja
och smuts pa bilen. Gor dina kunder redo for den kalla
arstiden — hall bilen ren, och skydda den mot vintervadret
med dessa produkter for hemmet och bilen fran Amway.

t PermaClear dr ett registrerat
varumdrke som dgs av
PermaClear Ltd,

Nordirland, Storbritannien.

produkt—z)

Kop hudvardsprodukter for 1 873 SEK
| en bestallning, och fa en

ARTISTRY Creme LuXury-
pump i resestorlek - helt
kostnads-fritt!

Erbjudandet géller mellan 1 oktober 2008 — 31 december 2008,
eller s@ langt lagret réicker

Creme LuXury i resestorlek ar en 5 ml pump

— en idealisk och praktisk storlek, nar du ska
demonstrera denna banbrytande produkt for

dina kunder. Creme LuXury ar helt unikt pa |

hudvardsmarknaden och far huden att agera

upp till 15 ar yngre. Kliniskt testat.

Observera att slutprodukten kan se annorlunda ut
dn pd den hdr bilden.
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FOKUS PA PRODUKTER
& FORHEMMET

L.O.C.™ Plus servetter
Gor stadningen lite lattare!

L.O.C. Plus servetter har utformats for att anvandas tillsammans med
L.O.C. Plus koksrengoring, Plus badrumsrengéring och Plus glasrengdring
och underlattar stadningen i hemmets alla rum for dina kunder.

VIKTIGA EGENSKAPER

® Set med fyra behallare och fyra rullar servetter 40 servetter per
rulle (servettstorlek: 17,8 x 20,3 cm)

® Mijuka, absorberande servetter med perforering som ar latta
att riva av och rengoringsmedlet sugs upp optimalt i servetten

® Starka och hallbara servetter av polyestermaterial
— servetterna rivs bara av dar de ska

® Praktisk doseringsbehallare som kan fyllas pa och som gor
det latt att anvanda L.O.C. Plus-produkterna till alla
rengdringsuppgifter
Artikelnummer 101427
,A@@ — 4 behdllare, 4 rullar med 40 servetter och 12 etiketter
Plus Artikelnummer 102897

_ 4.y ii iii iii iiiﬁfr och 12 etiketter
]
NY LOOK!

Flackborttagningsanvisning

Fldckborttagning blir en lek med Amways produkter fér rengoring i hemmet

Den praktiska och enkla flackborttagningsanvisningen
har fatt en ny och frasch look. Den beskriver vara
fantastiska produkter for rengéring i hemmet och
innehaller alla de I6sningar dina kunder behdver

for vanlig flackborttagning.

Anvisningen innehéller bl.a.:

® Allmanna tips om hur flackar i hemmet —r
och i koket avlagsnas

® Specifika rad om hur flackar i kdket

avlagsnas, bl.a. vidbranda matrester, i
missfargade tallrikar och fettansamlingar - ‘ | |
® Nyttiga rad kring problematisk rengoring !‘ t -
i hemmet som mattrengoéring och .
avlagsnande av fargkrita och rost Artikelnummer —
201150 e

® | Gsningar pa hur du avlagsnar alla de svara
flackarna pa tvatten, t.ex. fett, olja lappstift
och gras
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Amway
Expo

| nasta nummer av AMAGRAM™ kan du lasa,
vad Amway Expo 2008 hade att erbjuda.

Du kan ocksa se bilder fran evenemangen pa
www.amivo.se.

3 MILJARDER GANGER TACK

NUTRILITE™/NUTRIWAY™-.varumarkets
arliga forsaljning passerar 3 miljarder dollar

Detta ar fantastiska nyheter for NUTRILITE/NUTRIWAY! Varldens ledande varumarke
for vitaminer, mineraler och kosttillskott har haft en rekordstor forséljning pa 3,1
miljarder dollar under de senaste 12 manaderna — ett tecken pa att Amways budskap
om optimalt valbefinnande har tagits emot val av konsumenter dver hela varlden.

"Det ar ett fantastiskt resultat for NUTRILITE
och de manga tusentals ABO:erna,” sade
Doug DeVos, vd for Alticor. "NUTRILITE

har blivit ett erkant varumarke pa global niva
och ser ut att fortsatta sin tillvaxt under de
kommande aren i takt med att vara ABO:er
saljer fler och fler produkter till hdlsomedvetna
konsumenter.”

Dr Sam Rehnborg, President & CEO

for Nutrilite Health Institute, och son till
NUTRILITEs grundare Carl F. Rehnborg,
sade: "Min far hade stora planer for den
har verksamheten. Att vi nu har natt denna

milstolpe rattfardigar allt det han dromde
om. Manniskor dver hela varlden inser nu
— som han gjorde — hur viktigt det &r med
kosttillskott om man ska uppna och bevara
ett optimalt vélbefinnande. Vart saljnatverk
med manga miljoner distributorer for min
fars budskap ut till annu fler konsumenter
over hela varlden.”

| dag anvander miljoner manniskor i ver 50
lander NUTRILITEs/NUTRIWAYs-produkter
varje dag, sa vi vill garna gratulera ABO:er runt
om i varlden for att de har hjalpt oss att gora
detta mojligt — en fantastisk prestation!

NUTRILITE/NUTRIWAY* Gr vdrldens

ledande varumdrke fér vitaminer,
mineraler och kosttillskott (baserat pd
forsdliningen 2007 som dokumenterats
av undersokningar genomférda av
Euromonitor International).

* NUTRIWAY d&r varumdrket for
vitamin-, mineral- och kosttillskott
i Skandinavien.
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Amway

visionio

| augusti 2008 besokte Amway Sverige staderna

Lulea, Goteborg och Stockholm.

Det var fantastiskt roligt att traffa sa manga
som var motiverade och intresserade.

Pa tidigare ars Amway Vision Tour har

vi berattat om Amways historia och
bonusystem. | ar hade vi valt att beratta
om Amways historia och vad vi gér inom
press och PR.

Amway Vision Tour 2008 var oppen for
alla; bade nya och gamla ABOQ:er,
Medlemmar, kunder och andra
intresserade.

Anki Brunell, Sales Manager for Amway
Sverige, presenterade Amways historia
och bakgrund och hur det hela borjade
for snart 50 ar sedan. Anki berattade aven
om hur Amways affarskoncept fungerar,
presenterade den forsta produkten som
Amway startade med och som fortfarande

ar en av de bast sdljande — L.O.C.™ — samt
ARTISTRY™ och NUTRIWAY™. Hon
informerade dven om nojdhetsgarantier
och returpolitik, skillnaden mellan 90
dagars returratt och 100 % nojd kund-
garanti.

Mette B. Henius, External Affairs
Coordinator for Amway Scandinavia,
berattade om Amways arbete inom press
och PR samt vart samarbete med UNICEF,
Direkthandelns Forening och andra
relevanta samarbetspartners.

Mette talade ocksa om vilken information
och vilka produkter som Amway skickar
ut till mer an 130 journalister i Skandina-
vien, och nar Amway gor dessa utskick.

e PP
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Manga fragor stélldes i alla de tre
staderna. | korthet kan de delas in i tre
kategorier:

Affarsmodell, inklusive registrering

av nya ABO:er samt orderbestalining:
Har du specifika fragor ar det alltid bast
att kontakta din upline eller Amway
Sverige. For generella fragor finns svar
under "Fragor & Svar” pa Amivo, samt i
affarsguiden.

Amways produkter, inklusive utgaende
produkter och nya produkter: Pa Amivo,
i Amagram och via e-post till ledarna,
berattar Amway Sverige om nya
produktlanseringar och om utgaende
produkter

Fragor med anknytning till massmedia:
Du kan lasa mer pa www.amivo.se och
External Affairs-sidan. Har kan du bland
annat ladda ned Amways Mediehandbok,
huvudbudskap, se hur Amways produkter
har beddmts och mycket annat ...

Det ar viktigt for Amway Sverige

att traffa er pa er hemmaplan och fa
information om er vardag.

Pa det sattet kan vi battre ge den
support ni behover. Tusen tack for att
ni deltog i detta ars Amway Vision
Tour - vi ser fram emot att ses igen!
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ARTISTRY™ essentials
104126 essentials Hydrating Cleanser 135 ml 7,02 93,00 117,00 157,00 866,67/
104127 essentials Hydrating Toner 200 ml 7,02 93,00 117,00 157,00 585,00/1
104128 essentials Hydrating Lotion SPF15 75 ml 9,46 126,00 157,00 212,00 2 093,33/l
105489 essentials Hydration System 3st 21,13 281,00 351,00 474,00 -
104129 essentials Balancing Cleanser 135 ml 7,02 93,00 117,00 157,00 866,67/I
104130 essentials Balancing Toner 200 ml 7,02 93,00 117,00 157,00 585,00/1
104131 essentials Balancing Lotion SPF15 75 ml 9,46 126,00 157,00 212,00 2 093,33/l
105487 essentials Balancing System 3st 21,13 281,00 351,00 474,00 -
104135 essentials Soothing Creme 1 st 9,46 126,00 157,00 212,00 1 57,00/st
231893 essentials — varuprov 8 st 1,00 13,00 33,00 - 4,13/st
232488 essentials — broschyr 10 st - - 10,00 - 1,00/st

ARTISTRY TIME DEFIANCE™
105711 TIME DEFIANCE llluminating Essence 30 ml 17,32 230,00 288,00 388,00 9 600,00/I

UNICEF
107071 UNICEF-kalender 1 st - - 57,00 - 57,00/st

Amway

Partner Stores

av produkter och tjanster. Folj med pa Amivo — dar hittar du alla
fina erbjudanden.

&3 Partner-Wine petals

=S

Telgosdie' HANSSON
¥ dimivo



FUNKHOUSER™

- NEW YORK

COLOR COLLECTION 008

KOMMER SNART!

(Las mer i november/decembernumret av AMAGRAM™)

Amway

Storbritannien ® Republiken Irland ® Holland ® Belgien ® Skandinavien
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