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Kollektion 2007/2008

Die letzte Gelegenheit, sich die wundervollen
AMWAY™ Boutique Produkte zu sichern!

Die wunderschdnen Dessous- und Schmuckartikel der
AMWAY™ Boutique Kollektion 2007/2008 sind nur
noch wenige Monate erhaltlich. Die Kollektion bietet
die Gelegenheit, ein ganz besonderes Geschenk fur
einen ganz besonderen Menschen zu finden, was man
sich auf keinen Fall entgehen lassen sollte.

Die aktuelle Boutique Kollektion von AMWAY wird die
letzte Kollektion dieser Art sein. Daher ist dies wirklich die
letzte Gelegenheit, den Artikel zu bestellen, auf den der
Eine oder Andere ein Auge geworfen hat.

Die exklusive Dessous- und Schmuckpalette der AMWAY Boutique
Kollektion wird dann zwar nicht mehr erhaltlich sein, die luxuridsen 104586-104594
Strumpfwaren und klassischen Damen- und Herrendiifte konnen
jedoch weiterhin unter den gleichen Bestellnummern bestellt werden.
Details hierzu sind in der Produktbroschiire zu finden, im Produkt-
Handbuch ,,Schonheit™ und auf der Amway Internetseite.

In den nachsten Monaten: spezielle Sonder-

angebote auf der Amway Internetseite. 104515

Ausfiihrliche Details, GroBenangaben und Bestellnummern stehen in der
AMWAY Boutique Broschiire 2007/2008, Best.-Nr. 218206 (5er-Pack).

AMWAY Boutique 2007/2008 ist ab September 2008 nicht mehr verfiigbar.
Die Produkte sind bestellbar solange der Vorrat reicht.
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Sie haben sich den richtigen
Partner ausgesucht!

Die endgliltigen Umsatzzahlen fiir 2007 sind
da — und wir gratulieren lhnen allen zu einem
weiteren, groBartigen und erfolgreichen Jahr!

Der Umsatz weltweit stieg mit 7,1 Milliarden
US-Dollar um 12 Prozent, und 70 Prozent
unserer Markte konnten eine Umsatzsteigerung
vermelden. Dariiber hinaus haben sich tiber

5 Millionen fiir die Geschaftsmoglichkeit inte-
ressiert. Das ist einfach unglaublich! Wir sind
sehr stolz auf das, was Sie erreicht haben. Sie
sind die am hartesten arbeitenden Geschafts-
partner der Welt.

Wenn es um Partnerschaft geht, und um das,
was sich gemeinsam erreichen lasst, konnen
wir eine unglaubliche Geschichte erzihlen.
Von unserer Partnerschaft profitieren beide
Seiten ... beide Seiten haben Erfolg, indem
sie einander helfen. Dieses Jahr haben wir

ein ungeheures Wachstum erreicht, aber das
Beste kommt erst noch.

Unser 50-jahriges Firmenjubilaum liegt vor
uns, und noch nie gab es so gute Chancen
fur unser Geschaft. Wenn wir als Partner
zusammenarbeiten, werden wir auch in den
nachsten Jahren dauerhaft Erfolg haben.

In den kommenden Monaten werden Sie
weitere aufregende Erfolgsgeschichten lesen
sowie Neuigkeiten Uber all das, was noch vor
uns liegt — bleiben Sie dran!

vy W@Lﬁ

Steve Van Andel
Chairman President
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Wo werden Sie im Mai 2009 sein?

Anlasslich dieses einmaligen Jubildums
werden im Jahr 2009 die Geschaftspartner
Konferenzen fiir Diamanten und Exekutiv
Diamanten globale Veranstaltungen sein,
damit wir unseren Erfolg gebiihrend feiern
konnen.

Amway feiert sein goldenes Jubilaum

im Mai 2009 und ladt dazu qualifizierte
Geschaftspartner aus der ganzen Welt zu
zwei unvergesslichen Veranstaltungen ein.
Die Europaische Exekutiv Diamant Ge-

schaftspartner Konferenz wird 2009 in Ada
und Grand Rapids, Michigan, stattfinden.

Unmittelbar danach geht es weiter nach

Las Vegas, wo die Diamanten und hoher
Qualifizierten im MGM Grand zum grofBen
Finale der Jubilaumsfeierlichkeiten zusammen-
kommen werden.

Der genaue Programmablauf der verschie-
denen Veranstaltungen wird gehiitet wie ein
Staatsgeheimnis — schlieBlich wollen wir Sie
Uberraschen! — aber Sie diirfen mit Folgen-
dem rechnen:

Willkommensempfange

Abendessen mit Unterhaltung

Freizeit

Geschéftsveranstaltungen

Galadinners

Markenerfahrung

L R 2R 2 2K 2R 2% 2

Arbeitssitzungen mit Amway
Fiihrungskraften

@ Gala mit einzigartigem Unterhaltungs-
programm!

Amway.

EARS

Exekutiv Diamant Geschaftspartner
Konferenz zum 50-jahrigen Jubilaum
Qualifizierte Exekutiv Diamanten (und hoher),
die folgende Bedingungen erfiillen, kénnen
eine Einladung erhalten:

@ Smaragdprovisionsempfanger/europaischer
Smaragdprovisionsempfanger* und
mindestens neun qualifizierte Beine

4 Diamantprovisionsempfanger/europdischer
Diamantprovisionsempfanger** und
mindestens zehn FAA Punkte

Diamant Geschiftspartner Konferenz zum

50-jahrigen Jubilaum

Qualifizierte Diamanten (und hoher), die

folgende Bedingungen erfiillen, kdnnen eine

Einladung erhalten:

@ Smaragdprovisionsempfanger/europaischer
Smaragdprovisionsempfanger* und
mindestens sechs qualifizierte Beine

* Platin mit mindestens drei qualifizierten Beinen innerhalb Europas (ohne Russland)
** Platin mit mindestens sechs qualifizierten Beinen innerhalb Europas ((ohne Russland)

Weitere Informationen zu diesen Veranstaltungen und zu den Qualifikationsbedingungen erhalten Sie von
lhrem zustédndigen Platin, bei lhrer zustandigen Amway Niederlassung und auf der Amway Internetseite.

Die Teilnahmeberechtigung fiir alle Seminare und Reisen ist ausschlieBlich mit Einladung giiltig und obliegt

der Entscheidung von Amway Europa.
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Sind Sie ein Verkaufschampion?

Fit & Schon Verkaufsmeisterschaft

Machen Sie das Beste aus dem umfangreichen Amway Produktsortiment fiir Erndhrung,
Wellness & Schonheit*. Werden Sie Champion der Verkaufsmeisterschaft!

Wir starten das letzte Quartal des Amway Geschéftsjahres. Dies ist also lhre letzte Chance,
sich als Verkaufschampion zu qualifizieren. Haben Sie schon alle Weichen fiir lhre eigene
Auszeichnung gestellt?

BRONZE Champion

Erreichen Sie im letzten Quartal des Geschéftsjahres 2007/08 (Juni 2008
bis August 2008) 1.000 PW?*, erhalten Sie eine Aktenmappe aus Leder
(A4 Format).

SILBER Champion

Erreichen Sie innerhalb der zweiten Halfte des Geschaftsjahres 2007/08
(Mérz 2008 bis August 2008) 2.500 PW*, erhalten Sie eine multifunktionale
Mini Digitalkamera.

GOLD Champion

Erreichen Sie 8.000 PW* wahrend des Amway Geschaftsjahres 2007/08, um
einen LAPTOP und eine Anerkennung von Amway zu erhalten.

Alle Verkaufschampions erhalten ein Amway Erfolgszertifikat.
PLUS...

Denken Sie daran: erreichen Sie in einem Quartal die Bronze Auszeichnung und erwirtschaften
in den anderen Monaten innerhalb des Geschaftsjahres einen monatlichen Punktwert von
200 PW (auf ALLE Produktlinien), erhalten Sie die KOSTENLOSE VERLANGERUNG fiir
lhr Amway Geschaft!

.. y
- Gibs
rf # .. Europe 3

R .-"Kner ngen fur den - iﬁ

u g F
Selbst%'en Am * Fiir die Verkaufsmeisterschaft zéhlen folgende Marken aus der Fit & Schon Produktlinie: NUTRILITE™, ARTISTRY™, E. FUNKHOUSER™

.I
o NEW YORK, BODY SERIES™ SATINIQUE™, PROTIQUE™, HYMM™, TOLSOM™ GLISTER™, POSITRIM™, PETER ISLAND™ Sonnenschutz,
Geschaftspartner 0 ! AMWAY™ Boutigue.

Ty -
_— Weitere Informationen zu diesem Programm und zu den Qualifikationsbedingungen erhalten Sie von lhrem zustdndigen Platin, bei lhrer
zustdndigen Amway Niederlassung und auf der Amway Internetseite.

JUNI 2008
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Die neue Amway
Geschaftspartnerset-Tasche

Die neue professionelle und hochwertige Amway
Geschaftspartnerset-Tasche ist seit Anfang Mai
mit dem Geschaftspartnerset erhaltlich.

. C , S fiir ein Set mit
Haben Sie das richtige Poster im richtigen Moment zur Hand! 10 Postern

Amway hat fiir Sie ein Set mit zehn Werbepostern (84 x 59 cm) angefertigt, das lhre
Meetings, Prasentationen oder Produktausstellungen noch professioneller aussehen lasst.

r—
——

|
%

Es ist so leicht - hingen Sie einfach lhre Poster auf und Sie werden sofort die Aufmerksamkeit
lhres Publikums auf sich ziehen und die perfekte Kulisse fiir lhre Arbeit schaffen. Best.-Nr. 104756

Jedes Set enthdlt je ein Poster der folgenden Marken von Amway:

AMWAY™, NUTRILITE™, DOUBLE X™, ARTISTRY™, ARTISTRY TIME DEFIANCE™, E. FUNKHOUSER™ NEW YORK,
SATINIQUE™, iCook™, eSpring™ und Home Care (mit SA8™, L.O.C.™ und DISH DROPS™).

JUNI 2008
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FUr-eine einzigartige Texturbenatigt
man mehr als nur Inhaltsstoffe ...

ARTISTRY™ Creme LuXury ist vollig anders als alle Cremes, die wir bis jetzt entwickelt haben.
Angefangen bei der Verpackung tber die Inhaltsstoffe bis hin zu der Art und Weise, in der

sie abgefillt wird, haben wir kontinuierlich nach neuen Moglichkeiten gesucht, um eine noch
bessere Creme herzustellen. Unsere Wissenschaftler, die vor der Herausforderung standen, eine
reichhaltige, luxuriése Creme zu schaffen, haben einen einzigartigen, aus 87 Schritten bestehenden
Herstellungsprozess entwickelt, mit dem sich eine Creme produzieren lasst, deren Partikel zu den
kleinsten gehoren, die wir je hergestellt haben. Diese winzigen Partikel verleihen der ARTISTRY
Creme LuXury eine angenehm feste, geschmeidige Konsistenz und ermaglichen der Haut, sie
vollstandig aufzunehmen. Dieser spezielle Prozess wird als Mikrotextur-Produktion bezeichnet.

Und so funktioniert der Prozess:

Der Schlissel zu diesem Prozess besteht darin, wahrend der
Misch- und Abfiillzyklen fiir eine konstante Temperatur zu sor-
gen. Die Idealtemperatur ist erheblich héher als die Temperatur,
die normalerweise fiir die Herstellung solcher Produkte verwen-
det wird, sodass es zunachst einige Herausforderungen gab, die
unser Team jedoch alle I6sen konnte. Einige der Inhaltsstoffe ver-
tragen keine Warme und kénnen beschadigt werden, wenn sie zu
stark erhitzt werden. Mehrere Wissenschaftler haben monatelang
geforscht, um die optimale Temperatur zu finden, mit der sich die
bestmogliche Textur der Creme erzielen lasst, ohne die Inhaltsst-
offe zu schadigen. Eine weitere Herausforderung war, wie man
kontinuierlich die richtige Temperatur halten konnte, angefangen
von der Mischung der Inhaltsstoffe bis hin zur Abfiillung der
Creme in die Tiegel. Die Losung bestand darin, kleinere Chargen
zu produzieren und darauf zu achten, dass diese sofort abgefiillt
werden. Die kleinen Chargen werden manuell gewogen und
weisen bei jedem Schritt des Abfiillprozesses die gleiche optimale
Temperatur auf. Aufgrund der optimalen Temperatur und der
kleinen Chargen koénnen wir die ARTISTRY Creme LuXury mit
einer reichhaltigen, luxuriésen Textur produzieren, die bei keinem
anderen ARTISTRY Produkt zu finden ist.

ARTIST

Der ARTISTRY Creme LuXury Anhdanger mit Kordelhals-

kette ist JETZT fiir begrenzte Zeit ERHALTLICH*
Best.-Nr. 105564

Das Design dieses wunderschénen und duBerst vielseitigen Anhangers orientiert sich an
dem von Olivier Van Doorne entworfenen Produktdesign der ARTISTRY Creme LuXury.
Das Schmuckstiick kann als Schliisselring oder als Anhanger fiir die Handtasche verwendet
werden. lhre Kunden werden Sie mit Sicherheit danach fragen, und schon haben Sie die
Gelegenheit zu einem Gesprach.

Bestellen Sie lhren Anhanger am besten gleich heute, damit Sie nicht leer ausgehen.
Best.-Nr. 105564

* Erhaltlich vom 1. Juni bis zum 31. August 2008 bzw. solange der Vorrat reicht.

JUNI 2008




Anna und Wilhelm Manz kamen im

April 1989 mit ihren funf Kindern, Olga,
Ina, Roman, Natalie und Helena nach
Deutschland. Wilhelm war Kraftfahrer
und verdiente ganz gut, und so begannen

sie im Herbst 1992 mit dem Bau ihres
Hauses. Im Januar 1993 wurde Anna

das Amway Geschaft vorgestellt, doch sie
hatte damals noch keine Zeit und auch
kein Interesse daran. Mitte Marz bekam
sie dann mehrere Amway Produkte

zum Testen geschenkt. Sie probierte
alles aus und war begeistert. Nachdem

Reise mit allen Kinder, Ergebnis eines Internationalen Geschdftes

JUNI 2008

Anna & Wilhelm Manz
Deutschland

FOUNDERS EXEKUTIV
DIAMANT
AUGUST 2007

N

.,Das Schicksal hat uns auf das

Amway Geschaft vorbereitet.”

die Produkte ihr Interesse geweckt
hatten, lieB sie sich nun doch das Amway
Geschift erklaren. Wilhelm war zuerst
noch skeptisch und zerlegte die Amway
Geschiftsidee in alle Einzelteile.

»Jetzt geht's los!*

Am 28. Méarz 1993 war es dann endlich
so weit: Alle Pro- und Kontraseiten
waren abgewdgt und man konnte sich
mit gutem Gewissen an den Aufbau des
Geschifts machen. Auf Schulungs-
veranstaltungen konnten Anna und
Wilhelm viele
positive Erfah-
rungen sammeln
und schon nach
einem Jahr hatten
sie eine gute Basis
aufgebaut. Sie
erhielten in einem
Jahr drei Ehrungs-
nadeln auf
einmal: Rubin,
Platin und Perle.
Nach drei Jahren
hatten sie dann
bereits die
Diamant Qualifi-
kation erreicht.

Wir freuen uns auf die Zukunft mit Amway

Neuen Geschéftspartnern raten Anna
und Wilhelm, dass sie ihr Ziel immer vor
Augen haben und viele Schulungen
besuchen sollten. Man kann sich von
anderen mitreif3en lassen, doch man
muss selbst von seinem Geschaft
Uberzeugt sein, um dabei zu bleiben und

15 Jahre mit Amway waren die beste Jahren
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erfolgreich zu sein. Hierfiir ist es auch
wichtig, dass man die Produkte, die
man verkaufen will, testet. So lernt

man sie kennen und kann durch selber
gesammelte Erfahrung seine Kunden
besser beraten. Das waren unter ande-
rem auch die Vorraussetzungen fiir
Annas und Wilhelms eigenen Erfolg.
Nachdem sie ihre Entscheidung getroffen
hatten, haben sie nicht mehr gezdgert,
sondern schnell losgelegt und haben nie
an ihrem eigenen Geschiaft gezweifelt.

Wir planen unseren Erfolg

Aber auch die Betreuung war sehr
wichtig fiir sie, um ihre Ziele zu erreichen.

Zudem war es auch nicht immer so
einfach, wie es klingt. Gerade im ersten
Jahr gab es auch Schwierigkeiten:
,»Viele Menschen wollten nichts vom
Amway Geschéft horen.”

Dazu kamen noch viele Termine und
Schulungen, sowie der Hausbau. Aber
durch ihre Upline, Familie Dobler, und
ihre gegenseitige Unterstlitzung wurden
Anna und Wilhelm immer wieder
motiviert. Und auch die Kinder sind
sehr stark mit einbezogen, so dass der
familidare Zusammenhalt eine grof3e
Unterstiitzung ist.

»Mit Amway
kann man sich
entwickeln, in
vielen anderen
Berufen nicht.**
Ein groBer Vorteil
des Amway
Geschaftes ist fur
Anna und Wilhelm,
dass sie es auch
mit ihren funf
Kindern aufbauen
konnten, da sie
personlich flexibel
und finanziell
selbstandig waren. Friiher war Arnold
Schwarzenegger das Idol der Kinder —
heute sind es die Eltern selbst. Sie konnten
durch Anerkennungen und Reisen ihre
Kinder begeistern und ihnen so einen ganz
neuen Weg zeigen: Jetzt sind auch die
Kinder davon liberzeugt, dass sie sich in
ihren urspriinglichen Wunschberufen nicht
so gut entwickeln kénnen wie es fir sie
mit Amway moglich ist.

®

Die eigene Weltkarte Zuhause, auf der
Anna und Wilhelm mit roten Punkten
markieren, wo sie schon Uberall waren,
ist immer wieder ein Ansporn fiir die
ganze Familie. Friiher machten sie

nur zwei Wochen pro Jahr innerhalb
Russlands Urlaub. Durch Amway haben
sie jetzt die Moglichkeit viel zu reisen
und waren so bereits fast liberall auf
der Welt — unter anderem in Las Vegas,
Bangkok und auf Mauritius.

»Uns geht es sehr gut, das ist ein
Problem — denn oft ruht man sich
zu sehr auf seinen ‘Lorbeeren’ aus".
Aber Anna und Wilhelm haben noch
weitere Ziele vor Augen. Sie haben

Anna und Wilhelm mit ihren Kindern Inna, Helena, Natalia, Olga und Roman

sich entschieden, Kronenbotschafter

zu werden — nicht wegen des Geldes,
sondern um Rich deVos einmal persén-
lich zu treffen. AuBerdem wollen sie
einmal mit allen finf Kindern zusammen
‘auf Diamantreise gehen’.

JUNI 2008



Oksana & Igor Cernysov = SMARAGD
Deutschland FEBRUAR 2008

Nachdem Oksana und Igor Cernysov bereits ein Jahr in Deutschland
lebten, lernten sie im Februar 1996 durch Oksanas Mutter das
Amway Geschift kennen. Es bot ihnen alle Moglichkeiten, die sie
suchten. Friiher war Oksana Hotelfachfrau, jetzt kiimmert sie sich
hauptberuflich um das Amway Geschift. Ihr Mann, der noch als
Fernkraftfahrer tatig ist, unterstiitzt sie dabei, wo immer er kann.
Der springende Punkt fiir diese Arbeit war der Wunsch, sich zu
verwirklichen, dabei aber auch SpaB3 und eine neue Perspektive

zu haben.

Oksana und Igor arbeiten auch international in Russland und der
Ukraine. Sie finden es wunderbar, dass es so viele Moglichkeiten fiir
dieses Geschaft gibt. Fir ihren Erfolg war sehr wichtig, dass sie von
- ihren Geschaftspartnern immer Unterstiitzung bekommen haben.
Bedanken wollen sie sich dafiir bei Familie Svetaschov und allen, die mit ihnen zusammen arbeiten.

Noch soll aber nicht Schluss sein mit den Erfolgen — ihr nachstes Ziel steht schon fest: Die Diamant Qualifikation und damit die
Moglichkeit, mit Amway zu noch mehr interessanten Geschéftspartnerkonferenzen und Seminaren reisen zu kdnnen.

Peter Ablas Deutschland

Tatjana U. & Dieter M. Beyer Deutschland

" RUBIN
MARZ

PLATIN
' ” MARZ

Selbstandig

selbst. Finanzdienst-
leisterin & selbst.
Finanzdienstleister

RUBIN
' MARZ

PLATIN
MARZ
Selbstandig &

Agraringenieurin
Bankangestellter

JUNI 2008



Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

Petra Fremerey-Meller Deutschland
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" GOLD MARZ

DEUTSCHLAND
Knoch Andreas / KNOCH
Parschin Irina / RENZ

F

=%  SILBER MARZ
—

DEUTSCHLAND

Hawlitzky Cordula / BAER K. & P.

Haller Klara & Eckhard / GRUN

Strahmann-Schmidt Insa & Schmidt Peter / WACHTENDORF
Eberhardt Helene & Andreas / SCHITZ

Weiss Anett & Heiko / BAER K. & P.

Wehdemeier-Pusch Bettina & Pusch Andreas / SCHREIBER
Rudolphi-Gottelt Dr. Ingrid Erika & Gottelt Rainer / SAMLAND
Hansen Gretel & Ralf / PAWLAK-INGWERSEN & INGWERSEN

Wolter Maxim / FEIWUSCHKIN

. MARZ

Burokauffrau

- .’ MARZ
Juristin & Dreher

Kochin & Gastwirt

o -

‘=% SILBER MARZ
e o

OSTERREICH

Mariner Hildegard & Siegfried / STOTTER

) (¥4 MARZ

DEUTSCHLAND
Bauer Tatjana & Waldemar
Blache Viola & Gunnar
Braeuer Anja

Langfeldt Ursula

Lebsir Anette & Kamal
Leube Ann

Michel Judith & Ralf
Ott Gabriele & Bertold
Schmidtke-Kiefert Gesa
Spiller Andrea
Waeldrich Sabine &
Heinz-Dieter

@ R4 Mirz

DEUTSCHLAND
Albers Carina

Beckert Klaus-Dieter
Begun Margarita

Bross Adriana

Catterfeld Bernd

Damm Lisa & Gerhard
Daub Viktoria &
Wasetschko Viktor

Dilger Angelika

Doebbelin Annett & Peter
Doeppenschmitt Sabine
Drevs Roman

Ehrmann Christine & Johann
Fickelscherer Irene & Adolf
Finke Bernhard

Friebe Grit & Jens-Uwe
Funke Elisabeth

Gerlach Sigrid & Steffen
Graf Gerlinde & Heinrich
Groeger Joerg-Steffen
Hendrych Norbert

Henke Werner
Hildebrandt Cornelia &
Nikolaus

Holst Harke-Peter

@ R4 mirz

DEUTSCHLAND

lorfida Giuseppe

Ivanova Olga

Jaehrling Karola

Jakob Margit

Kresinsky Heike

Kunz Jeanine

Leissler Regina

Mahnecke Gudrun
Majkova Jana

Marten Natalya & Artyom
Mc Connaughey Ramona &
Bartsch Henry

Moj Baerbel

Mueller Olga & Dimitri
Mueller Katharina & Valeri
Mueller Ralf

Paulski Constanze

Pordzik Margarete &
Ralf-Guenter

Propp llja & Anna

Ptach Steffi & Kueter Fred
Rau Ingrid & Hans-Heinrich
Reifert Cornelia

Remmler Monika & Peter
Reuss Ralph

Roth Sabine

Schmitt Klaus

Schneider Galina & Jakov
Schwetz-Schloss Wilma
Spitzer-Schach Karin
Thaler Karin & Madl Edith
Ulmer Pia & Steffen
Wagner Angelika & Rupert

OSTERREICH

Bohm Marion & Ing. Paul
Brunnhofer Harald &

Daniela Koch

Freiherr Von Rotenhan Sophie
Lanser Hermann

Loudon Gabrielle & Johannes
Schonfeldt Marie Therese
Wetl Johannes
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() MARZ

DEUTSCHLAND
Akwa Ludmilla & Gennadij
Barth Elwine

Beimdieke Karl-Wilhelm
Bergen Helene & Valerij
Bloching Annette
Borrmann lke

Brauer Isabelle
Burmester Torsten

Chen Wan-Fen &

Chi Lunh-Sheng

Dolinger Helene

Dressler Torsten

Eggers lIris

Erzberger Inge & Andreas
Fajfert Vera & Vitalij

Feiri Ines & Horst

Fink Angelika & Andreas
Froemmig Petra

Gas Anna

Geelhaar Beatrice

Geyer Dorit

Giebel Martina & Helmut
Glatzer Barbara

Glueck Anna

Goelz Edith
Gontscharow Simone
Gruenwald Marina

Haan Paul

Hause Frank

Herdzik Monika & Jardek
Hunecke Diana & Peter
Hurst Iris

Jacobsen Udo

Jaeckel Peter

Johnson Josias Emeric Anani
Jung Eduard & Bol Irina
Jungbluth llona & Wilfried
Karst Angelika & Holger
Koehler Franziska & Olaf
Konnov Evgeniy & Konnova
Natalya

Kopmann Gertrude
Krause Ewa

Kravtsenko Pavel
Kreienbrock Vera & Uwe
Krombholz Steve
Krueger Irina & Willi
Krutz Hanelore & Theo
Kuczewski Birgit
Kuczewski Volker
Kuebler Sven
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ey MARZ

DEUTSCHLAND

Kuhn Genoveva & Oskar
Kulke Ute & Detlef
Landwehr Ulrike & Christian
Langer Carola

Leinweber Sergei

Lenz Anita & Friedhelm
Levcenko Olga & Andrej
Lohmann Axel &
Unverzagtova Jaroslava
Lorch Anita & Gotthilf
Luedtke Sandra

Maier Ingrid & Peter
Marx Achim

Marx Sascha

Maurer Dorit

Mayer Wolfgang
Mikkelsen Hartmut
Mueller Vladimir

Neiczer Theodor Michael
Nessel Susanne & Martin
Ngyen Hien Ho
Oelschlager Martina
Paepcke Margit

Peschel Ramona

Polony Johanna

Pracht Tamara

Rau Beate

Rauchhaus Ralf

Roechert Evelyn
Roehlen-Bauermann Martina &
Bauermann Axel
Rottmann Birgit

Rudolph Petra

Runge Ute & Wolfgang
Sawall Babett & Olaf
Schenk Joerg

Schieck Bjoern

Schieck Kerstin & Rainer
Schieck Kristian
Schischkin Olga & Alexander
Schmidt Stephanie

Scholz Marina

Schroeder Jana
Schumann Romy & Oliver
Som Annick & Dr. Simon
Stark Natalija & Waldemar
Steinke Lilia & Viktor
Stolp Denis

Theisen Martina & Peter
Tober Rainer

Trippenfeld Petra & Artur

Chupesy MARZ

DEUTSCHLAND
Vafina Almira

Vrzak Helga & Arnold
Weihmann Christiane
Weiss Petra & Joachim
Welz Swetlana & Artur
Wetzel Susanne &
Schneider Maik
Wieland Daniel
Wohlleben Daniela
Woulf Lidia & Sergej

() MARZ

OSTERREICH

Heigl Susanne
Hopfgartner Nothburger
Hutter Andrea

Maas Norbert

Maier Ferdinand
Mayerhofer Lukas

Pohla Gerlinde
Schonfeldt Marie Therese
Steiger Andrea

Strasser Patrick &
Thomas Kerner
Szedenik Jennie
Trausinger Piyanark
Weinand Mag. Georg

OSTERREICH

Aufner Ulrike & Markus
Damjanovic Mladen

Freiherr Von Rotenhan Sophie

TOP-

STARTER

Neugesponserte des Monats DEZEMBER

Hantsch Anita / 24 / RETZLAFF

Stuebner Dr. Margrit & Hans / 24 / GOEDECKE
Burghardt Ludmila & Oleg / 22 / REICH

Nossar Jelena & Andrey / 22 / MANZ & LAITENBERGER
Pruetz Monika & Fritz Helmut / 20 / GOEDECKE
Wirth Gerlinde & Christmann Michael / 20 / SEELOS
Du Lan/ 18 / YAN

Lampel Tatjana / 18 / MICHAJLOWA & MICHAJLOW
Nguyen Thi Hung / 18 / ECKHARDT

Ryskin Irina & Waldemar / 18 / SCHATZ

Schneider Ida / 18 / SEIFERT

Urbach Simone & Norbert / 18 / SCHAEDLER

Kienas Ralf & Katrin / 17 / NUSSHOLD

Kuhn Waldemar & Tatjana / 17 / BOCKSBERGER
Steffen Udo / 17 / KUMBIER

Berzins Heidi / 16 / GAERTNER

Fuchs Bettina & Hans-Ulrich / 16 / WELZ

Hamm Sarah / 16 / HAMM

Hein Valentina / 16 / SAKS

Schniedertoens Markus & Kraska-Vergin Kristel / 16 /
KELLER & HUBER-KELLER

Tetzner Irmgard & Heinrich / 16 / KOCK

Davljatschin Julia / 15 / BOCKSBERGER

Dokwadse Julia / 15 / GETMANN

Bisinov Ludmila / 15 / TARANJUK

Witmann Katharina / 15 / MICHAJLOWA & MICHAJLOW
Chasovnikov Irina & Evgenij / 14 / RENZ

Frizler Elena / 14 / SVETASCHOV




Lokale Qualifikationen Deutschland und Osterreich

TOP-

TOP-

STARTER

Neugesponserte des Monats DEZEMBER

Frohn Anne / 14 / ENGEL

Kopp Alexander / 14 / GIEBELHAUS N. & A.
Mauer Irene / 14 / RUBE

Miska Alla / 14 / FEHL

Rau Viktoria & Maxym / 14 / GERZEN

Rau Elisabeth & Vitaly / 14 / GERZEN

Tran Trong Kim / 14 / ECKHARDT

Tran Thi Kim Sinh / 14 / VU THI BICH & LUONG
Upgang Larissa / 14 / PETKER

Zado Waldemar / 14 / BOLLINGER

TOP-

STARTER

Neugesponserte des Monats DEZEMBER

Hausner Antonin / 24 / POLLAK

Schwaiger Heidemarie / 20 / POELLABAUER
Schoeneberg Monika / 19 / SCHWENNER
Skergeth Gabriele / 18 / RESNICEK
Hopfgartner Nothburger / 17 / STOTTER
Lublasser Monika / 16 / STOTTER

s TARTER
Neugesponserte des Monats DEZEMBER

Linsboth Andrea & Karl / 15 / SCHACHERREITER
Werner-Klausriegler Sigrid / 15 / REITBAUER
Lackner Alexandra / 15 / BERNHARD
Seehofer Gabriele / 14 / SCHEUCHER
Foller Barbara / 14 / FIXL

Sun Meihua / 12 / SZUCHAR

Brabec Doris / 12 / BAUER M.

Retar Izabela / 12 / KAZIANKA

Rauch Michaela / 11 / FRUEHWIRTH
Steger Manfred / 10 / SZUCHAR
Windbichler Verena / 10 / STOTTER
Dersch Andreas / 10 / KOENIG

Hampl Rene / 10 / KASTL

Blitzner Harald / 10 / SADJADI

Schachinger Elisabeth / 10 / BAUER H.
Neubauer Gudrun / 10 / FRUEHWIRTH
Schober Irmgard / 10 / NEUHAUSER
Kaufmann Werner / 10 / WIESER

Paumann Bernhard / 10 / ANDERL G.
Dekker Brigitte / 10 / ZLOKLIKOVITS
Weinzettl Monika / 9 / SCHWENNER
Himmelbauer Fritz / 9 / SCHOELLNBERGER
Teuschl Anni / 9 / FROEHLICH

Mohr Helmut / 8 / EXENBERGER

Koepf Gabriela / 8 / ZLOKLIKOVITS

TOP-Starter-Anerkennungskonzept fiir aktive
neu gesponserte Geschaftspartner!

Zur Bewertung wird die Anzahl der TOP-Starter-Punkte
herangezogen, die im Eintrittsmonat und den drei darauf
folgenden Monaten insgesamt erreicht wird.

Die monatlichen TOP-Starter-Punkte konnen Sie durch lhre

personlichen Umsatze und die personlichen Umsatze lhrer

personlich neu gesponserten Geschaftspartner (Erstlinien) in

deren Eintrittsmonat und im Folgemonat erreichen.

Berechnung der TOP-STARTER-Punkte:

200 bis 299 PW pro Monat = TOP yOP
300 bis 399 PW pro Monat = TOP TOP TOP
400 bis 499 PW pro Monat = TOP TOP TOP TOP

500 bis 599 PW pro Monat = TOP TOP TOP TOP TOP

Das gesamte Amway Team wiinscht Ihnen weiterhin viel Erfolg

bei lhrem Geschaftsaufbau!

600 PW und mehr = TOP TOP TOP TOP TOP TOP
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Qualifikationen

Informationstage fur Nachwuchsdiamanten

Diese beliebte Veranstaltung fand nun schon zum sechsten Mal
statt. Im Marz begriiBten die Projektmitarbeiter von Amway die
vier Kinder aus dem Hause Eitel: Berit Noémie, Linnéa, Jannis
und Arne kamen fiir drei Tage nach Puchheim.

Zwei der vier arbeiten bereits in ihrem eigenen Geschaft, wobei
momentan fiir Linnéa die Ausbildung und fiir Berit Noémie der
Beruf noch Vorrang hat. Die beiden jungen Manner planen nach
ihrem Schulabschluss zunachst eine Ausbildung bzw. ein Studium.
Das Interesse, parallel dazu ihr eigenes Amway Geschaft aufzu-
bauen, ist sehr hoch — die Begeisterung dafiir erleben sie seit
Jahren bei ihren Eltern. Umso interessanter war es fiir sie des-
wegen, Amway einmal , live" zu erleben.

Bei der Hausfiihrung erhielten sie einen kurzen Uberblick iiber
alle Abteilungen, und danach durften sie sich im goldenen Buch
verewigen. Natirlich waren sie auch begeistert, als sie das Foto
ihrer Eltern, Rosemarie und Herbert Eitel, an der Ehrenwand fiir
Diamanten entdeckten.

In personlichen Gesprachen mit Mitarbeitern aus den Abteilungen
Marketing, Spezialisten, Special Events, Bonus & Qualifikationen
und External Affairs konnten sie alle ihre Fragen los werden.
AuBerdem konnen sie jetzt den Namen, die sie bereits von ihren
Eltern gehort hatten, die Gesichter und Menschen zuordnen.

Im Amway Experience Center — Munich erhielten unsere Nach-
wuchsdiamanten eine ,,Spezial-Fiihrung* mit individuellen Tests:
Hautanalyse, Korperfettmessung und Beweglichkeitspriifung —
manchmal mit tiberraschendem Ergebnis!

An den beiden Abenden wurden die vier von einigen Mitarbei-
tern zum Essen begleitet. Im gemiitlichen Puchheimer Restau-
rant ,,Colonial* fiihlt man sich wie am anderen Ende der Welt.
Man wahlt aus dem vielseitigen Angebot seine Speisen aus und
kann dann den Kochen bei der gesunden Speisenzubereitung
auf dem Flachengrill zuschauen. Am zweiten Abend lautete das
Motto ,, Tacos y Tequila“, denn so hieB die mexikanische Bar.
Bei einer ,,Margarita* und vielen leckeren Speisen wurde es ein
rundum lustiger Abend.

Beim Abschlussgesprach nach den drei Tagen nannten die vier
Gaste ihre personlichen Highlights: fiir den Jiingsten, Arne, war
es ein besonderes Anliegen gewesen, den IT-Bereich kennen zu
lernen, weil er im Sommer eine Ausbildung in diesem Fachbe-
reich beginnen wird. Berit Noémie und Linnéa fanden die
Vielseitigkeit der Abteilungen Spezialisten und External Affairs
besonders beeindruckend und informativ. Jannis war generell
von allem sehr angetan, vor allem aber auch von der Abteilung
Spezialisten. Einstimmig lobten sie das Engagement der Amway
Mitarbeiter und die tolle Atmosphare. Alle hatten zudem eine
groBe Begeisterung fiir das Amway Experience Center — Munich
gezeigt, Uber das sie schon viel von ihren Eltern gehort hatten.
Insgesamt bekamen sie einen umfassenden Einblick tGber das,
was bei Amway ,hinter den Kulissen* passiert, und ihre Erwar-
tungen wurden sogar weit libertroffen.

Auch die Mitarbeiter hatten eine schone und unterhaltsame Zeit
und bedanken sich fir das enorme Interesse der vier ,,Eitel-Kinder*.
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Von links nach rechts: Sonia Isabella, Andreas Prehofer, Berit Noémie Eitel, Arne Eitel, Linnéa Eitel, Jannis Eitel, Nadine Mende,

Michael Meind|
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Amway und die
Access Business
Group sind Teil
der Alticor Inc.
Firmengruppe, die
sich im Besitz der
Familien DeVos
und van Andel
befindet.

Unternehmensinfo—@

Vertriebs-Center

Die Service-Center der Access Business
Group erbringen im Namen von Amway
samtliche logistische Leistungen.

Fiir fliinfzehn europaische Lander (in Rot)
werden die Amway Bestellungen vom
European Regional Service Center (ERSC) im
niederlandischen Venlo zusammengestellt
und verschickt.

Lander mit eigenen Vertriebs-Centern oder
ABG Service-Centern (in Blau) werden vom

ERSC aus bedient. Das ABG Central European

Service Center (CESC) in Pruszkow (Polen)
ist fir die polnischen, tschechischen und
slowakischen Markte zustandig. Das ABG
Eastern European Service Center (EESC)

in Budapest (Ungarn) bedient Ungarn

und Slowenien und wird in Zukunft auch
Bestellungen aus anderen Balkanlandern
bearbeiten kdnnen.

A

Statistik 2007 fiir die 15 von
ERSC bedienten Lander

Produktverfiigbarkeit

ABG beschiftigt ein Expertenteam, das
in den Bereichen Prognostizierung,
Planung und Bestandskontrolle tatig ist.

2007 lag die Produktverfiigbarkeit bei
98,94 %. Bei den 30 am hdufigsten
verkauften Amway Produkten lag die
Verfligbarkeit bei 99,77 %, was gegen-
Uiber dem Verfiigbarkeitsniveau von 2006
eine Verbesserung darstellt.

Produktivitatsniveau

Es wurden Uber 2 Millionen Packchen,
1,5 Millionen Bestellungen und fast
20 Millionen Produkte kommissioniert!

Qualitit der Bestellungen

Alle Service-Center arbeiten mit modernsten
,,Pick-to-Light-Systemen* und Priifprozessen,
sodass eine Kommissioniergenauigkeit und
eine fehlerfreie Ausfiihrung der Bestellungen
gewabhrleistet ist.

2007 wurden durchschnittlich 99,75 %
aller versandten Artikel ohne Fehler oder
Schdden verschickt. Diese Zahl basiert auf
Riickmeldungen unserer Geschdftspartner.

Bestellverteilung

Als Geschaftspartner von Amway kénnen
Sie von einem erstklassigen Lieferservice
profitieren.

Diese gewaltige Aufgabe kdnnen wir erfiillen,
weil die ABG auf dem anspruchsvollen
Business-to-Consumer-Sektor strategische
Partnerschaften mit einigen der fiihrenden
europaischen Unternehmen eingegangen ist,
die die Anlieferung frei Haus tibernehmen.

BES ooy
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2007 wurden 99,1 % aller Bestellungen
termingerecht ausgeliefert.

Businesspast

B Pl I Wl

Da sich iber 270 Mitarbeiter des ERSC/CESC/
EESC engagiert und tatkraftig darum bemiihen,
eine erstklassige logistische Unterstlitzung fiir
Amway zu erbringen, konnen Sie sicher sein,
dass Sie Uberall in Europa den gleichen hervor-
ragenden Service bekommen, unabhangig
davon, wo Sie Ihr Geschift aufbauen mochten,
heute und in der Zukunft.

Unter www.accessbusinessgroup.nl finden Sie
weitere Informationen zur Access Business
Group in Europa.
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Am 28. Februar 2008 hat Amway im
spanischen Barcelona das neueste Mitglied
des TEAM NUTRILITE™ vorgestelit - den
WeltklassefuBBballer Ronaldinho.

TEAM

NUTRILITE.

Barcelona, 28. Februar 2008 - FuBball-
Superstar Ronaldinho bekommt sein neu-
estes ,,Teamtrikot” von Candace Matthews,
Chief Marketing Officer, Amway Global
Marketing (auf dem Bild rechts). Ronaldinho
gab heute bekannt, dass er einen Vertrag
mit NUTRILITE™ unterzeichnet hat.
NUTRILITE ist weltweit eine der fiihrenden
Marken im Bereich Vitamine, Mineralstoffe
und Nahrungserganzungsmittel (basierend
auf den Verkaufen des Jahres 2006

gemal Untersuchungen von Euromonitor
International).

JUNI 2008

Die Pressekonferenz von Ronaldinho war

ein Riesenerfolg! Es war das erste Mal seit
Uiber sechs Monaten, dass Ronaldinho vor die
Presse getreten ist, und dementsprechend
lebhaft war auch das Interesse der Medien,
sodass auch groB3e Nachrichtensender wie
CNN an der Pressekonferenz teilnahmen.
Ronaldinho ist sehr gllicklich dariiber, Teil des
TEAM NUTRILITE zu sein und NUTRILITE
Produkte zu verwenden. Er steht voll und
ganz hinter der Philosophie des TEAM
NUTRILITE, nach der man das Beste aus
dem machen sollte, was die Natur einem

gegeben hat. Auf der Konferenz wurde
auBerdem bekanntgegeben, dass Ronaldinho
zum weltweiten NUTRILITE-Sprecher fiir

die Amway Kampagne One by One fiir

Kinder ernannt worden ist. Anlasslich der
Pressekonferenz wurde von Amway Europa
eine Spende in Hohe von € 700.000 an
UNICEF tberwiesen. Nachdem Ronaldinho die
Fragen der Pressevertreter beantwortet hatte,
ging es weiter zum nachsten Termin, bei

dem er einige ausgewahlte Geschaftspartner
kennenlernte, die zu dieser Veranstaltung nach
Barcelona eingeladen worden waren.



Die Pressekonferenz war der Auftakt

zu weiteren Veranstaltungen in ganz
Europa sowie zahlreichen Veran-
staltungen fiir Mitarbeiter und/oder
Geschéaftspartner in verschiedenen
Landern, bei denen Ronaldinho und
das TEAM NUTRILITE™ vorgestellt

wurden.

Am 29. Februar und 1. Marz 2008
war Amway mit einem eigenen Stand
auf der Austellung zum Barcelona
Marathon ,,Barcelona Expo* vertreten,
was eine weitere hervorragende

Unternehmensinfo—@

Moglichkeit war, moglichst vielen
Menschen Amway, die Marke
NUTRILITE und das TEAM NUTRILITE
vorzustellen. Als Werbegeschenke
wurden NUTRILITE 1™ Nahrungs-
erganzungsmittel, NUTRILITE
Broschiiren und Postkarten mit
einem Portrdt Ronaldinhos verteilt.
Dariiber hinaus veranstalteten wir
eine Lotterie, bei der es einen FuBball
und ein FuBballtrikot — beide von
Ronaldinho signiert — zu gewinnen
gab, und verkauften UNICEF Baren
und Anstecknadeln.

Am 2. Marz 2008 hatte Amway beim
Barcelona Marathon ein VIP-Zelt im
Start-Ziel-Bereich aufgestellt. Das Zelt
wurde von zahlreichen spanischen
Geschiftspartnern besucht, die sich
ausfiihrlich informieren wollten. Jordi
Marin, der Leiter der spanischen
Niederlassung, und Robert Tully,
Leiter der Gastebetreuung, Center for
Optimal Health, nahmen am Marathon
teil und trugen dabei Trikots mit dem
Aufdruck Amway bzw. NUTRILITE.

Als Motivation und Inspiration fiir eine globale Gemeinschaft,
nach optimalem Wohlbefinden zu streben, sponsert die Marke
NUTRILITE™ einige der bekanntesten Sportler dieser Wellt.

Wenn Sie diese Sportler anfeuern, konnen Sie sicher sein,
dass diese Mdnner und Frauen auch Sie anfeuern.

VERANSTALTUNGEN DES JAHRES 2008, AN DENEN
MITGLIEDER DES TEAM NUTRILITE VORAUSSICHTLICH

TEILNEHMEN BZW. TEILGENOMMEN HABEN

ASAFA POWELL

16. Feb

21. Feb
24.-26. April
9. Mai

1. Juni

6. Juni

8. Juni
27.-29. Juni
11. Juli

22. Juli
25.-26. Juli
29. Juli
15.-24. Aug

29. Aug

31. Aug

2. Sep

5. Sep

7. Sep
13.-14. Sep
17. Sep

25. Sep

30. Sep

LIU XIANG
7.-9. Feb
Mai

22. Mai

Juni

8. Juni

21. Aug

Sydney Track Classic
Mel Track Classic
Penn Relays
Outdoor Meeting
ISTAF 2008

Bislett Games
Prefontaine Classic

Jamaican Olympic Trials

Golden Gala

DN Galan
Norwich Union
Herculis
Olympische Spiele

Weltklasse Ziirich
Norwich Union
Athletissima

Mem Van Damme
Meeting di Rieti
World Athletic Finals
Pedro’s Cup

Korea Grand Prix
Shanghai Grand Prix

IAAF Indoor Meet
IAAF World GP
Beijing Meet

New York GP
Prefontaine Classic
Olympische Spiele

SANYA RICHARDS

9. Feb

19. Feb

5. April

28. April

10. Mai

1. Juni

6. Juni

8. Juni

27. Juni-6. Juli

9. Tyson Invitational
Norwich Union
Texas Relays

Penn Relays
Jamaica Invitational
ISTAF

Bislett Games

Pre Fontaine
Olympic Trials

Sydney, AU

Melbourne, AU
Philadelphia, Pennsylvania, US
Doha, QA

Berlin, DE

Oslo, NO

Eugene, US

Jamaika

Rom, IT

Stockholm, SE

London, GB

Monaco, MC

100 m - 15. + 16. Aug
4 x100 m - 21. + 22. Aug
Zdirich, CH

Gateshead, GB
Lausanne, CH

Briissel, BE

Rieti, IT

Stuttgart, DE

Szczecin, PL

Daegu, KR

Shanghai, CN

Valencia, ES
Osaka, JP
Peking, CN
New York, US
Oregon, US
Peking, CN

Fayetteville, Arkansas, US
Birmingham, GB

Austin, Texas,US

Philadelphia, Pennsylvania, US
Kingston, JM

Berlin, DE

Oslo, NO

Eugene, Oregon, US

Eugene, Oregon, US

Neben Ronaldinho
sind folgende
Athleten Mitglieder
des TEAM
NUTRILITE:

1. ASAFA POWELL
Weltrekordhalter im
100-Meter-Lauf.

Der schnellste Mann der Welt.

2. LIU XIANG
Weltrekordhalter in
110-Meter-Hurden.

3. SANYA RICHARDS
hat sich mit einer Zeit von
48,70 sec im 400-Meter-Lauf
den Titel der schnellsten Frau
der Welt fir 2006 erkampft.

Wie widre es, wenn Sie die Erfolge
dieser Sportler in Nachrichten und
Fernsehen verfolgen oder sogar
gemeinsam mit anderen eine der
lokalen Veranstaltungen besuchen?
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TEAM

NUTRILITE.

Einmal einem Star
die Hand schitteln

»Am heutigen Tag begriiBen wir Candance Matthews, CMO der Amway Corporation, John Winston

von UNICEF, und in wenigen Augenblicken auch noch einen ganz besonderen Gast...“

So begann der Moderator die TEAM NUTRILITE™ Presse-
konferenz. Diese fand am 28. Februar 2008 in Barcelona
im Grand Marina Hotel statt. Gaste an diesem Abend, zu
diesem besonderen Anlass, waren auch die Amway Kronen-
botschafter, die gespannt den angekiindigten ,,besonderen
Gast" erwarteten.

Doch um wen handelte es sich dabei? Bei einem Count-
down, untermalt von dramatischer Musik und dem von
einem Scheinwerfer angestrahlten NUTRILITE™ Logo,
steigerte sich die Spannung... Unter tosendem Applaus
betrat der FuBballstar Ronaldinho, mit einem Ball in der
Hand und seinem umwerfenden Lacheln, die Bihne.
Bevor er jedoch selbst das Wort an die Zuhorer richtete,

nahm er erst einmal Platz und tiberlieB die Biihne Candance
Matthews. Nach ihrer Ansprache liberreichte sie dem Star
das offizielle NUTRILITE T-Shirt, welches er sich sofort
liberzog. Das Ende der Pressekonferenz bildete die Uber-
gabe eines Schecks tiber 700.000 Euro an John Winston
von UNICEF fiir die ,,One by One" Kampagne fiir Kinder.

Bei dem anschlieBenden, exklusiven VIP-Empfang hatten die
Kronenbotschafter die Gelegenheit, Ronaldinho personlich
kennen zu lernen.

So war die Pressekonferenz in Barcelona nicht nur ein
groB3es Medienevent, sondern auch ein besonderer Tag fiir
die Amway Kronenbotschafter.

Von links nach rechts: Peter Strydom (Vice President European Sales), Ronaldinho,
Candance Matthews (CMO of Amway Corporation), John Winston (Unicef)
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Das ULTIMATIVE Multivitamin-,
Multimineralstoff-, Pflanzen-

inhaltsstoff-Nahrungsergcdnzungs-
mittel der Marke NUTRILITE™

fur alle, die sich fir Gewichtskontrolle,
gesundes Alterwerden oder optimales Details:

Wenn Sie 5 Nachfillpackungen
kaufen, bekommen Sie 1 Packung
Die AKTION lduft seit 1. Januar 2008! GRATIS.

Nutzen Sie die Gelegenheit — steigern Sie |hren Umsatz mit den

DOUBLE X™ Nachfillpackungen (Best.-Nr. 103378 - D,

Best.-Nr. 103377 - A) und bauen Sie lhr Amway Geschdift
weiter aus!

PHKLS &0 T‘ElE
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’ [ENUTRILI

Wohlbefinden interessieren.

Fiir jeweils 5 gekaufte und behaltene Nachfiill-
packungen erhalten Sie 1 Packung GRATIS.

-uiM'h
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Zurtickgegebene Produkte werden nicht auf die Menge der
GRATIS-Nachfiillpackungen angerechnet. #
Far GRATIS-Nachfillpacks gibt es keinen PW/GV.

[
5 .."-
Bitte beachten Sie hierzu die Geschéftspartner Richtli -
Vertrieb von AMWAY™, AMWA
POSITRIM Produkte
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H NUTRILITE

In diesem Sommer bekommt lhr Geschaft neuen
Schwung mit NUTRILITE™ Produkten fiir Aktive

Die neue Produktpalette der Marke NUTRILITE richtet sich an alle, die ihre optimale Leistungsform erreichen mochten.
Egal, ob jemand regelmdBig Sport treibt oder einen anstrengenden Alltag hat, jetzt gibt es ein Lifestyle-Produkt, das fir jeden geeignet ist.

Dieser Drink Mix hilft dem Kérper dabei,
sich bei korperlicher Aktivitat vor hohem
Fllssigkeitsverlust zu schiitzen, und erganzt
die Néhrstoffe, die bei einem intensiven
Training verloren gehen. Ein Rehydratations-
Drink mit dem Red Orange Complex™*,

| __._j.‘-.'.'lll'.ll.!l'll-

Unterstltzt den Wasser- und Nahrstoffhaus-
halt bei leichten korperlichen Aktivitaten.
Das Getrank hat einen tollen Geschmack,
wenig Kalorien, wenig Kohlenhydrate und

ist eine hervorragende Alternative zu Saften,
Softdrinks und anderen Getranken.

ANWENDUNG

Téaglich einen Beutel in Wasser

Mischungsverhaltnis sollte bei
kurzem, weniger intensivem
Training angewendet werden.

geldst trinken.

Wenn man den Inhalt eines
Beutels in 400 ml Wasser
auflost, ergibt das ein iso-
tonisches Getrank. Dieses
Mischungsverhaltnis sollte bei
langem oder intensiverem
Training angewendet werden.
Wenn man den Inhalt eines
Beutels in 500 ml Wasser
auflost, ergibt das ein hypo-
tonisches Getrank. Dieses

ZIELGRUPPEN

Primar:

Manner mit sehr hoher
korperlicher Aktivitat
Sekundar:

Frauen mit sehr hoher
korperlicher Aktivitat

Best.-Nr. 103788 - Grapefruit (Packung mit 20 Beutel a 30 g)

Best.-Nr. 103789 - Frucht-Mix (Packung mit 20 Beutel a 30 g)

DEMNACHST

Die Flasche hat ein exklusives Design fir NUTRILITE
FITH,0 und NUTRILITE STRIVE+. Eine moderne,
B praktische Trinkflasche mit einem speziellen Innen-
fach zur Aufbewahrung der NUTRILITE FITH,0 und
NUTRILITE STRIVE+ Getrankepulver Beutel.

Best.-Nr. 400855

JUNI 2008

ANWENDUNG

Taglich 1 bis 2 Beutel in
Wasser gel6st trinken.

Inhalt eines Beutels in
500 ml Wasser auflosen.

ZIELGRUPPEN

Primdr:

Frauen mit hektischem
Lebensstil

Sekunddr:

Manner mit hektischem
Lebensstil

Best.-NIr. 103786 - Mandarine (Packung mit 20 Beuteln a 6 g)

Best.-NIr. 103787 - Pfirsich (Packung mit 20 Beuteln a 6 g)



Amway

und die Umwelt

Wir von Amway machen uns nicht nur Gedanken Uber den
Anbau der Inhaltsstoffe, die wir fir unsere NUTRILITE™

Produkte verwenden, sondern au
daraus machen konnen.

Das Nutrilite Health Institute, das Centre for Optimal Health und der wissen-
schaftliche Beirat haben zusammen uber 1.
des optimalen Wohlbefindens widmen. Durch modernste Forschung und Schulungs-

programme sowie die globale Zusammenarbeit mit Wissenschaftlern, Pddagogen und

Organisationen inspiriert das Nutrilite Health

Menschen dazu, sich selbst und anderen dabei zu helfen, ein gesiinderes Leben zu fiihren.

Es war schon immer der Grundsatz des
Nutrilite Health Institute, dass die besten
Nahrungserganzungsmittel auch die besten
Pflanzen enthalten missen. Unser Bestreben,
nur die besten Pflanzen zu produzieren, hat
zur Entwicklung von natdrlich arbeitenden
Anbaubetrieben gefiihrt, die ihresgleichen in
der Branche suchen.

Pflanzen, die fur NUTRILITE Nahrungs-
erganzungsmittel verwendet werden,
werden mit umweltvertraglichen
Anbaumethoden produziert. Anstatt
schadliche Pflanzenschutzmittel, Unkraut-
bekampfungsmittel oder Kunstdiinger zu

ch daruber, wie wir das Beste

000 Mitarbeiter, die sich dem Thema

Institute in Kalifornien (USA) zahllose

verwenden, Uberlassen wir der Natur
die Arbeit.

Die natiirlichen Anbaumethoden, die

wir zur Produktion der Inhaltsstoffe fiir
NUTRILITE Produkte verwenden, sind
teurer und arbeitsintensiver als konven-
tionelle Methoden der kommerziellen
Landwirtschaft, haben aber enorme Vorteile.

Da wir uns fir eine langfristige Umwelt-
vertraglichkeit engagieren, anstatt nur auf
kurzfristige Gewinne zu setzen, sind wir

in der Lage, Jahr fiir Jahr gesunde Ernten
einzufahren, ohne der Erde und der Umwelt
zu schaden.

PROGRAMM NUTRICERT

NutriCert ist ein Programm zur Zertifizierung landwirt- Das Programm NutriCert basiert auf finf Grundsatzen:

schaftlicher Anbaubetriebe. Es ist ein Garant dafiir, dass °

sich die Betriebe, die pflanzliches Material
an die Philosophie von NUTRILITE halten.

Im Rahmen des Programms NutriCert arbeitet NUTRILITE mit
allen Betrieben zusammen, um diese beim Einsatz naturlicher,

Vielfalt an Anbaupflanzen und sonstiger Vegetation
Verfahren zum Aufbau eines gesunden Bodens
keine Verunreinigung des Bodens oder der Umwelt
strenge Standards fiir die Qualitdtskontrolle

Aufbau eines intakten gesellschaftlichen Umfelds

an uns liefern,

umweltvertriglicher Anbaumethoden zu unterstiitzen. um den Betrieb herum

= A
=
2 - -

NUTRILITEW%

HEALTH INSTITUTE

CENTER FOR OPTIMAL HEALTH

1 Amway

JUNI 2008
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NEU! Haushaltsprodukte im Mittelpunkt

Im Bereich ‘Produktinfo’des AMAGRAM™ Magazins
finden Sie in Zukunft-eine neue Artikelserie. Jeden Monat
wird eine andere Marke oder-ein anderes Produkt aus dem
Bereich Rund ums Haus im Mittelpunkt stehen. Auf diese
Weise wollen wir Ihnen dabei helfen, Ihren Umsatz mit
Haushaltsprodukten noch weiter zu steigern.

w

Yoe,

Aktualisierung der Online-Seiten

Produkte noch schneller und einfacher finden kénnen. Gehen Sie
einfach auf www.amway-europe.com und folgen Sie dem Link
»Home Care ingredients". Danach auf die deutsche Fahne klicken

Die Online-Seite mit den Inhaltsstoffen unserer Haushaltsprodukte
wurde Uiberarbeitet. Sie ist jetzt erheblich benutzerfreundlicher,
sodass Sie und Ihre Kunden Informationen zu den Inhaltsstoffen der

und schon stehen Ihnen die Inhaltsstoffe zur Verfligung.

NUTZEN SIE DAS NUTRILITE™M BRAND
CENTRE, UM IHREN KUNDEN DIE
VORTEILE NATURLICHER ANBAU-
METHODEN ZU ERKLAREN

Loggen Sie sich auf www.amway.de bzw.
www.amway.at (www.amivo.at) ein und
besuchen Sie das NUTRILITE Brand Centre,
wo Sie zu unserem neuen Bereich ,,Anbau-
methoden* gelangen.

NUTRILITE baut Pflanzen fiir die eigenen
Produkte auf eigenen Farmen an, alles
unter der Voraussetzung verantwortlich mit
der Umwelt umzugehen und nachhaltige
Methoden anzuwenden.

JUNI 2008

Erzahlen Sie Ihren Kunden von den vier
NUTRILITE Anbaubetrieben, die in den
beiden US-Bundesstaaten Kalifornien und
Washington, in Ubajara in Brasilien und in
Jalisco in Mexico liegen. Lernen Sie das
Programm NutriCert kennen und infor-
mieren Sie sich und lhre Kunden Uber die
Vorteile naturlicher Anbaumethoden, die
NUTRILITE Produkten einen entscheidenden
Wettbewerbsvorteil verschaffen.
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Gemeinsam bauven wir
eine Oase fiur kranke Kinder.

Einen ort der Geborgenheit inmitten der
Kinderklinik, den méchte Amway in Kooperation mit
der McDonald’s Kinderhilfe Stiftung schaffen. Lassen
Sie uns gemeinsam eine Ronald McDonald Oase
bauen. Nehmen Sie sich ein bisschen Zeit — Sie werden
viel bewegen. Kostenlose Info-Flyer im 10er-Pack
kénnen Sie Uber die Best.-Nr. 232148 anfordern.
Wie Sie mitmachen kénnen, erfahren Sie unter
www.amway.de.

Unter www.mcdonalds-kinderhilfe.org finden Sie
weitere Infos zur McDonald’s

Kinderhilfe Stiftung.

| mitmachen

ige im wert
ine Anzeige I .
und ein gewinnen

- isten
isati mit den met
*Di . platin-Organisationen :
e ePr]w?ieten Stunden erh;\\ten eine von
= ostaltete Anzeige in inrem

wa
o ylgka\en Anze\genblatt.
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Erfrischt und gesund
durch den Sommer

w
r-'. Ein ausgeglichener Wasserhaushalt im Korper ist uner-
'F lasslich, um bei guter Gesundheit zu bleiben. Fur die
' warmen Sommermonate gilt dies umso mehr. Wenn
man gutes, hochwertiges Wasser ohne Verunreinigungen
oder Bakterien in ausreichender Menge trinkt, kann das:

® das Energieniveau verbessern

® Konzentration und Reaktionszeit verbessern
® Austrocknung verhindern

® daflir sorgen, dass die Haut glatter, weicher,
geschmeidiger und faltenfreier aussieht

® hei der Gewichtsabnahme helfen

® Giftstoffe und Abfallprodukte
aus dem Korper
schwemmen

Schon gewusst?

Wenn sich Durstgefiihl
einstellt, ist der Kérper bereits
ausgetrocknet. Ein Durch-
schnittsmensch sollte
jeden Tag acht Glaser
Wasser trinken.*

JUNI 2008
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@ eSpring™ Wasserfiltersystem

Das eSpring Wasserfiltersystem sorgt fir Wasser, das sauberer und klarer ist und
besser schmeckt. Und das Tag flr Tag. Es entfernt nicht nur tGber 140 verschiedene
potenziell gesundheitsschadliche Stoffe im Wasser, sondern vernichtet auch Uber
99,99 % aller potenziell krankheitserregenden Bakterien und Viren im Trinkwasser.

“ Wichtige Produktvorteile

® Es ist ganz einfach — das eSpring Wasserfiltersystem Iasst sich an die meisten
handelslblichen Wasserhahne anschlieBen und kann oberhalb der Arbeitsfliche oder
unsichtbar unterhalb der Spule installiert werden.

® Es ist wirtschaftlich und umweltvertraglich — ein eSpring Filter kann
5.000 Liter Wasser direkt aus dem Wasserhahn filtern, sodass jedes Jahr weniger
Flaschen und Behalter als Abfall anfallen.

(D)

® Es ist praktisch — reines, frisches Wasser, jederzeit, direkt aus dem Wasserhahn.

® Es ist gut fiir Sie — das eSpring Wasserfiltersystem verwendet patentierte Technologien
und reduziert fast alle potenziell gesundheitsschadlichen Verunreinigungen im Wasser,

\_____4__.// wahrend anndhernd 100 % der nitzlichen Mineralstoffe, wie z. B. Kalzium, im Wasser
erhalten bleiben.

eSpring Wasserfiltersystem flr vorhandenen Wasserhahn (Installation oberhalb der Arbeitsflache)
Best.-Nr. 100188

eSpring Wasserfiltersystem mit Zusatzwasserhahn (Installation unterhalb der Arbeitsflache)

""-._‘ ___‘_‘_._'_,/ Best.-Nr. 100189

SONDERANGEBOT
Bei Bestellung des @Spring™ Ersatzfilters im Juni 2008, gibt es

10% Preisreduzierung auf dieses Produkt. Diese Aktion lduft vom
1. bis 30. Juni 2008, bzw. solange der Vorrat reicht. Best.-Nr. 100186

Erinnern Sie lhre Kunden daran, das elektronische Uber-
wachungssystem ihres eSpring Wasserfiltersystems zu
Uberpriifen. Das System registriert, wie lange der Filter schon
Schon geWUSSt? in Betrieb ist und wie viel Wasser gefiltert wurde, um genau
Ein eSpring Filter kann so viel zu bestimmen, wie lange der Filter noch verwendet werden
Wasser filtern, dass eine kann. Wenn der Filter sofort gewechselt werden muss, gibt
sechskopfige Familie ein L das Wasserfiltersystem auBer einem Blinksignal ein deutlich

ganzeskJahr dfm't horbares Piepsen von sich.
auskommt.

Um sicherzustellen, dass Ihre Kunden von ihrem eSpring
Wasserfiltersystem stets die Leistung bekommen, die sie
erwarten, muss der Filter einmal im Jahr oder nach dem
Filtern von 5.000 Litern Wasser ausgetauscht werden
(je nachdem, welcher Wert zuerst erreicht wird).

Weitere Informationen in Kiirze in lhrem AMAGRAM™
Magazin.

eSpring Wasserfiltersystem und NSF International

Das eSpring Wasserfiltersystem ist das erste Haushalts-Wasserfiltersystem, das von NSF International die Zertifizierung fur die Erfillung von

drei strengen Qualitatsstandards erhalten hat. NSF International gehort zu den flihrenden Experten fliir Wasserfilterung. Die in diesem Artikel
enthaltenen Informationen enthalten zahlreiche interessante Informationen tUber NSF International und die Zertifizierung, die lhnen dabei helfen
konnen, Ihren Umsatz mit dem eSpring Wasserfiltersystem weiter auszubauen.

*Machen Sie lhre Kunden auf www.eSpring.com aufmerksam. Hier finden Sie zahlreiche Informationen und Details sowie interessante

Fakten, bei denen es nicht nur um das eSpring Wasserfiltersystem, sondern generell um Trinkwasser geht. Damit lhre Kunden
tiberpriifen kénnen, ob sie in diesem Sommer geniigend Wasser trinken, sollten Sie sie auf den Wasserbedarfsrechner hinweisen.

JUNI 2008
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> .#FARBBRILLANZ DIE FUSSE FUR
e S HAAR DEN SOMMER FIT
INIQUE™ Farbpflege MACHEN
ARTISTRY Pamper Your Feet
Kollektion

~ Best.-Nr. 102674 - 300 ml

.Best.-Nr. 102675 - 250 ml

Best.-Nr. 102676 — 220 ml_. g,

L

D' KORPER

AMMW

SOMMERZEIT - SCHLUSS MIT HAUT- SO BLEIBT DIE HAUT
ZEIT FUR PFLEGE UNREINHEITEN AUCH IM SOMMER
; ‘ FRISCH

ARTISTRY Spa Kollektion

' ARTISTRY™
Stift gegen Hautunreinheiten

Best.-Nr. 100776 — 200 ml

Sonderaktion Best.-Nr. 106952**

Best.-Nr. 100777 - 375 ml
Best.-Nr. 0176 - 15ml

Best.-Nr. 100778 - 200 ml

JUNI
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PRODUKTVORTEILE
PETER ISLAND
Sonnenschutzlotion LSF 30

@ Aufgrund von EU-Bestimmungen ist
auf dem Etikett der PETER ISLAND
Sonnenschutzlotion lediglich der UVA-
Schutz vermerkt. Die Formel bietet
jedoch Schutz vor UVA und UVB.

WERBEANGEBOT BEST-NR. 1 Q0695 2

Der Schlussel zu

© Wasserfest, wirkt auch beim Schwimmen.

Beim gemeinsamen Kauf von
BODY SERIES™ Deo- und Anti-
transpirant Spray und BODY SERIES
Erfrischendes Duschgel bekommt
man 15 % Rabatt auf
beide Produkte.*

PRODUKTVORTEILE
BODY SERIES Deo- und
Antitranspirant Spray
® Schitzt bis zu 24 Stunden
vor Kérpergeruch und bis zu -
48 Stunden vor Transpiration.

BODY SERIES

Erfrischendes

Duschgel

® Lasst sich restlos abspulen
und hinterlasst keine
Seifenschicht auf der Haut
oder in der Badewanne. !

SONDERAKTION BEST.-NR.

106953

Beim Kauf der PETER ISLAND™ Sonnenschutzlotion LSF 30 bekommt man
die PETER ISLAND™ Aprés Lotion GRATIS dazu.*

Informieren Sie lhre Kunden tber
diese groBartigen Sonderaktionen und
steigern Sie lhren Umsatz, indem Sie

25 % Rabatt
auf italienische
Spaghetti von Amway,
italienische Nudelsauce
Tomate & Basilikum
von Amway und
Amway da Carapelli

PETER ISLAND Apreés Lotion

@ Verhindert das Schélen der Haut und
versorgt sie mit Feuchtigkeit.

© PETER ISLAND Aprés Lotion
wird mit weiBem

oder blauem D .Extra Natives Olivendl**
Verschlussdeckel :
geliefert. ke Ll E PRODUKTVORTEILE

Italienische Spaghetti
© Langsam getrocknet
bei konstanter Temperatur.

Italienische Nudelsauce
Tomate & Basilikum
@ In wenigen Minuten servierbereit.

Amway da Carapelli Extra

Natives Olivenol

@ Exklusiv fir Amway hergestellt,
in Zusammenarbeit mit Carapelli
Ferenze, einem flihrenden italienischen
Produzenten, der flr seine hochwertigen,
exklusiven Produkte bekannt ist.

: : WERBEANGEBOT BEST.-NR.
die Produktvorteile betonen.

106950

m Folgenden einige Hinweise und Tipps, die lhnen beim Gesprich

mit dem Kunden helfen und einen Verkauf fordern sollen.

Sie miissen das Produkt und seine Eigenschaften genau kennen.
Bemduhen Sie sich, vom Standpunkt des Kunden aus Uber alle Eigenschaften des Produkts
und deren Bedeutung Bescheid zu wissen.

Verkaufen Sie nicht das Produkt, sondern den Nutzen.

Zeigen Sie, dass Sie mit Engagement und Leidenschaft verkaufen, wenn Sie eine Eigenschaft
des Produkts erldutern.

Gehen Sie stets mit einer positiven Einstellung in das Gespriach mit dem
Kunden. Der Kunde wird Ihr Engagement und lhre Anstrengungen zu schatzen wissen.

Die Kunden-Faltprospekte fiir Mai und Juni, in denen Sie alle oben genannten
Informationen finden, sind seit dem 2. Mai 2008 erhaltlich.
Best.-Nr. 231497 (10er-Pack)

Weitere Informationen finden Sie unter www.amway.de bzw. www.amway.at (www.amivo.at).

*

Die Sonderaktionen sind seit 1. Mai 2008 bis einschlieBlich 30. Juni 2008 gliltig
bzw. solange der Vorrat reicht.

Wenn man die ARTISTRY™ Porenreinigende Maske
und den ARTISTRY Stift gegen Hautunreinheiten
gleichzeitig bestellt, erhalt man 20 % Rabatt —
auf beide Produkte.*

PRODUKTVORTEILE

ARTISTRY Porenreinigende Maske
© Tragt zur Hautodlregulierung bei und reduziert fettigen Glanz auf der Haut. N

ARTISTRY Stift gegen Hautunreinheiten -
© Einzigartiges, nicht fettendes Gel, kiihlt und beruhigt die Haut, ohne sie auszutrocknen.

SONDERAKTION BEST-NR. 1 0695 1

JUNI 2008



So perfektionieren |hre Kunden ihren Look mit ARTISTRY™
Lidschatten und Puderrouge und Sie steigern zudem noch
Ilhren Umsatz.

Die folgenden Tipps sollen lhnen dabei helfen, Fragen Ihrer Kunden hinsichtlich
Auswahl und Anwendung der ARTISTRY Lidschatten- und Rouge-Farbtone zu
beantworten.

Augenform

® Wenn die Augen eng beieinander stehen, sollte
man den Lidschatten verstarkt in den duBeren
Augenwinkeln auftragen.

® \Wenn die Augen weit auseinander stehen, ist
es am besten, den Lidschatten verstarkt in den
inneren Augenwinkeln aufzutragen.

® Damit kleine Augen gréBer wirken, trdgt man
einen hellen Lidschattenton auf das gesamte
Lid auf. AnschlieBend zeichnet man die Kontur
der auBeren Augenwinkel mit einem Augen-
konturenstift nach und verwischt die Ubergange.
Das verlangert das Auge optisch.

Prazises Auftragen

des Rouge

. Zum Auftragen des ARTISTRY Puderrouge

. verwendet man besser die flache Seite des Pinsels
\und nicht die Pinselspitze. Mit dieser Technik kann
man den Farbauftrag besser kontrollieren und die
Farbe prézise und Schicht fir Schicht aufbauen.
Damit das Rouge nicht fleckig oder ungleichmaBig
wirkt, sollte man seine Haut zuerst mit ARTISTRY
Losen Gesichtspuder mattieren.

Farbton kommt besser zur Geltung.

HAUFIG GESTELLTE FRAGEN

Was kann ich tun, damit Was kann ich tun, um
mein ARTISTRY Lidschatten einen moderneren Look
moglichst lange halt? mit meinem ARTISTRY

Puderrouge zu erzielen?

Bevor man den ARTISTRY Lid-

schatten auftragt, sollte man seine Ein zeitgemaBer Look wird

Lider mit einem Tupfer ARTISTRY erreicht, indem man Rouge unter
Korrektur-Abdeckstift oder dem Wangenknochen auftragt.
ARTISTRY Losem Gesichtspuder Durch das Nachzeichnen der
grundieren. Auf diese Weise halt Vertiefungen an den Backen

der Lidschatten langer, und der wirken die Wangenknochen

ausgepragter.
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Erstmalig in der deutschsprachigen

GroBte Amway Produktshow Europas!
Region!

Das ultimative Amway
Produkterlebnis!

Die groBartigsten Ex
: perten
speziell fiir Siel ?TWa}l IEXPO Deutschland-Osterreich-
chweiz!

g 1
L * B L 1 k
k-] - i

Weitere Details im nachsten AMAGRAM™!

Termin gleich notieren:

Das GroBereignis fur alle Amway
Samstag, 04. und Sonntag, 05.10.2008

Geschiftspartner und Kunden!

JUNI
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Amway

European Experience Center

—UNKHOUSER™
NEW YORK

=
“
J

Ab Marz 2008 bietet das AEEC einen neu konzipierten
E. FUNKHOUSER™ NEW YORK WORKSHOP an.

Viele grundlegende Kosmetiktipps sowie die neue Kollektion
werden an den Teilnehmer/innen live demonstriert.

Von dem vermittelten Produktwissen und dem Ablauf des
Workshops sind die Geschaftspartner sehr begeistert.

Die locker vorgebrachten und sehr gut verstandlichen Erkla-
rungen stellen eine wertvolle Unterstiitzung fiir den weiteren
Ausbau unserer Beauty Produktlinie dar.

Wollen Sie |hr kreatives Potenzial ausschopfen?
Dann schreiben Sie uns: monika_pavlas@amway.com

PS: Fur alle im AEEC stattfindenden Workshops
tibernimmt Amway die Kosten.

“Da wir Kreativitat und neue Modetrends lieben, ist E. FUNKHOUSER™ NEW YORK
genial, um bei Kunden und Geschéftspartnern aktiv Neues anzuwenden. Die tollen
Produktschulungen seitens Amway bringen uns immer auf den neuesten Stand.”

JUNI 2008
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Mit erlaubter Hochst- ;
geschwindigkeit zum Ziel! %% w

,

Grof3e PW Rallye Party 2008 am Samstag,
29.11.2008 im Design Center Linz

Phantastisches Dinner und groB3artiges Abendprogramm!

Ihre Eintrittskarte fiir die PW Rallye Party erhalten alle Ge-
schaftspartner, die sich mit SUPER TURBO qualifiziert haben.

- -
SUPER TURBO: mind. 300 PW personlich im Monat oder R ﬁ
mind. 5.000 PW persénlich im Geschiftsjahr 2007/2008 e : 'Df'/
a —
Detailierte Qualifikationskriterien finden Sie auf www.amway.at
(www.amivo.at).

BUS'NESS Amway - unicef &
RUN ?nm vvzi:;‘August 2008 -

Neuer Standort Ernst Happel Stadion

Aufgrund der rasanten Entwicklung (iiber 14.000 Anmeldungen)
findet der groBte Firmenlauf Osterreichs diesmal beim Ernst
Happel Stadion statt — an dem Ort, wo 2001 die Erfolgs-
geschichte Business Run begann.

Seien Sie dabei!

Der riesige Bereich vor dem Ernst Happel Stadion bietet nach
dem Umbau einen idealen Start und Zielbereich. Besonders
spektakular wird der Durchlauf im Ernst Happel Stadion, wo die
Stimmung eines FuBballspieles eingespielt wird.

Freuen Sie sich mit uns auf ein tolles Rahmenprogramm!

Amway spendet pro 3 teilnehmenden Amway Laufern
Anmeldung: online auf www.businessrun.at 10 € an UNICEF. Jeder Amway Teilnehmer erhlt ein
Tragen Sie bitte als Firmenname AMWAY ein. hochwertiges Lauf-Shirt mit Amway Aufdruck.

JUNI 2008
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Lass die

Hoffnung

wachsen!

Gemeinsam bauen wir
eine Oase fiir kranke Kinder.
%; Jetzt
mitmachen vnd

stunden
5penden.'




Niihe spiiren. Verantwortung iibernehmen.
Gemeinsam das Leben erleben. Amway ist

ein Unternehmen von Menschen fiir Menschen.
Kein Wunder also, dass wir uns zum 50-jéihrigen
Jubiliium etwas ganz Besonderes wiinschen:
Geborgenheit fiir kranke Kinder. Gemeinsam mit
der McDonald’s Kinderhilfe Stiftung wollen wir
in einem Klinikum eine Ronald McDonald Oase
schaffen, in der Familien Ruhe, Mut und Kraft
finden. Und dafiir bendtigen wir lhre Hilfe!

Lilly* ist eigentlich ein kleiner Wirbelwind mit einer
frischen Zahnllcke vorne links. lhrem bezaubernden Lécheln kann
niemand widerstehen. Nur bei ihrem etwas alteren Bruder kommt
die 5-Jahrige damit nicht weit. Eigentlich war alles in Ordnung. Bis
Lilly plotzlich Kopfschmerzen bekam, die nicht mehr weggingen.
Die Diagnose lautete Gehirntumor. Zur nachsten Spezialklinik wa-
ren es mehr als 200 Kilometer. Also wurde gemeinsam ein Koffer
gepackt. Mit der Cinderella-Barbie, den roten Zopfspangen, allen
Bibi-Blocksberg-CDs ... und mit den Sachen der Mutter. Denn sie
konnte im Ronald McDonald Haus direkt neben der Klink wohnen.
Und so die ganze Zeit bei Lilly bleiben. Die Therapie hat unglaub-
lich schnell angeschlagen. Lilly ist ihnrem Schutzengel dankbar, den
sie sich vorstellt wie die Fee aus ,,Peter Pan”. Und ihre Mutter ist
besonders den Arzten und der McDonald's Kinderhilfe Stiftung

dankbar, denn Liebe und Nahe konnen eben doch Berge versetzen.

42.578 Miitter, Viiter oder ganze Familien haben

im Laufe der letzten 20 Jahre in den Ronald McDonald Hausern
ein Zuhause auf Zeit gefunden — und das in 15 Einrichtungen, die
Uber ganz Deutschland verteilt sind: von Kiel bis Minchen und
von Cottbus bis Aachen. Das Konzept der 15 Hauser ist identisch:
Alle Einrichtungen liegen direkt neben wichtigen und grof3en
Kinderkliniken. Die Betreuung der Eltern oder Familien wird von
ehrenamtlichen Mitarbeitern unterstutzt. Sie kimmern sich u.a.
ums Kochen, Ubernehmen kleine Malerarbeiten oder organisieren
auch mal ein Sommerfest. So bleibt viel Zeit fir das kranke Kind.

Und gentigend Raum fir die Eltern, um mit der Situation umzugehen.

Aber das ist noch lange nicht alles! \Veil der Trend in
Kliniken immer mehr in Richtung ambulante Behandlung geht, hat
die McDonald's Kinderhilfe Stiftung ,Ronald McDonald Oasen”
ins Leben gerufen. Kiiche, Ruhebereich, Wohnzimmer und eine
Bibliothek: In einer Atmosphare fast wie zu Hause kénnen kleine
Tagespatienten mit ihren Eltern und Geschwistern zur Ruhe kom-
men — und das zwischen den Behandlungen mitten in der Klinik.

*Name von der Redaktion gedndert.

Unternehmensinfo—@

Als wir von diesem Projekt horten, waren wir sofort begeistert.
Und haben uns entschlossen, zu unserem 50-jahrigen Jubilaum eine
Ronald McDonald Qase in einem deutschen Klinikum mitaufzubauen.
Hilfe fir Kinder direkt vor Ort. Das hat bei Amway eine lange
Tradition. Bereits die Firmengrinder Jay Van Andel und Rich DeVos
haben sich fir Menschen in Not eingesetzt. lhr Engagement wurde
2003 mit der ,,One by One*‘-Kampagne weitergefihrt, die bis
heute mehr als 52 Millionen US-Dollar fir Kinder eingebracht hat.
Gemeinsam haben hier die Amway Geschéftspartner, Mitarbeiter
und Niederlassungen mehr als 5 Millionen Kindern weltweit geholfen.
Mit unserer neuen Partnerschaft haben Sie und lhre Geschaftspartner
nun die Méglichkeit, sich tatkraftig fir schwerkranke Kinder in
Deutschland zu engagieren. Dazu bendtigen Sie nur etwas Zeit!
Genau das wiinschen wir uns jetzt auch von lhnen!

, +

Spenden auch Sie ein bisschen Zeit!

Fiir jede Stunde, in der Sie sich in einem der 15 Ronald
McDonald Hausern engagieren, gibt Amway 50 US-Dollar
an die McDonald’s Kinderhilfe Stiftung. Die Gesamtsumme
wird am Ende in den Bau einer Ronald McDonald Oase
investiert.

Welche Hilfestellung wird wann in einem Ronald McDonald
Haus in lhrer Nahe gebraucht? Das und mehr erfahren Sie
unter www.amway.de.

Wir freuen uns auf lhre Anmeldung. Denn jede
Stunde ziihlt!

Weitere Infos zur McDonald's Kinderhilfe Stiftung finden Sie
unter www.mcdonalds-kinderhilfe.org.
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ARTISTRY"

Das fliissige Make-up mit LSF 15 ist eines meiner Lieblingsprodukte. Es fiihlt sich auf der Haut so

seidig an, da es die Poren nicht verstopft und zusdtzlich Feuchtigkeit und Schutz bietet. Mein Gesicht -

wirkt jiinger, glatter und frischer. Tipp: Meine Kunden weise ich darauf hin, wie wichtig ein gutes Haut-

Pflegesystem mit feuchtigkeitsspendender Wirkung als Grundlage fiir ein perfektes Make-up ist.

Um die natiirliche Schonheit zu unterstreichen, sollte der gewdhlte

Farbton des Make-ups von der Hautfarbe nicht abweichen. Bei der .

richtigen Auswahl verwende ich die Make-up Proben. ARTISTRY
ARTISTRY

HEHEA TG
(P LR

ARTISTRY e P

Regina Maier-Gerzer
Amway Geschiftspartnerin, Osterreich

Informationen zur

Geschaftspartner Zufriedenheitsumfrage

- WAS/WARUM?

Wir fiihren bei unseren Geschaftspartnern kontinuierlich

-> WER WIRD BEFRAGT?
Jede Woche werden ca. 20 Geschéftspartner per Zufalls-

eine Zufriedenheitsumfrage durch, um Riickmeldungen zu
wichtigen Themen rund um das Amway Geschift (z. B.
Produktzufriedenheit, Verpackung, Call Center, Amway
Publikationen, Bestellprozess, usw.) zu erhalten. Diese
Erkenntnisse werden im Rahmen unserer Moglichkeiten
in konkrete MaBnahmen umgesetzt, mit dem Ziel, die
Amway Servicequalitat fir die Geschiftspartner konstant

zu verbessern. Diese Umfrage wird weltweit durchgefiihrt.

- METHODE/WIE?
Per Telefon.

= ZEITPUNKT/FREQUENZ/DAUER?
Die Umfrage wird taglich durchgefiihrt und dauert
ca. 20 Minuten.

JUNI 2008

verfahren in ganz Deutschland ausgewahlt.

-> WER FRAGT?

Das unabhdngige Marktforschungsinstitut ,,Synovate*
fiihrt im Namen von Amway die Umfrage durch. Damit
ist absolute Neutralitat gewahrleistet und alle Antworten
werden selbstverstandlich streng vertraulich behandelt.
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Amway Experience Center — Munich

Mit den Artikeln im AMAGRAM™ halten wir Sie Gber Neuerungen auf dem Laufenden.
Der heutige Beitrag soll Ihnen unser bisheriges Angebot in Erinnerung bringen.

Tag der Offenen Tiir

Beim Tag der Offenen Tir steht lhnen das gesamte Amway
Experience Center — Munich zur eigenen Erkundung offen.
Erleben Sie mit Ihren Geschaftspartnern, Interessenten und
Kunden die einzigartige Produktvielfalt und nutzen Sie die
Chance, die Amway Geschaftsmoglichkeit darzustellen. Tour
Guides sind vor Ort und beantworten gerne |hre Fragen.

Setzen Sie sich mit lhren Gasten in der Cafeteria ,,Rich & Jay's
Garage" zu einem Kaffee zusammen oder schauen Sie im Shop
vorbei, wo es mittlerweile auch Amway Produkt-Pakete in
einer eigens dafiir erstellten Umverpackung zu kaufen gibt.

Der Tag der Offenen Tiir findet jeden Mittwoch
zwischen 12:00 und 21:00 Uhr statt.

Ubersichtstour

Nutzen Sie die Ubersichtstour fiir neue Geschiftspartner
oder Interessenten und lassen Sie sich von der Amway
Geschaftsmoglichkeit und der Produktvielfalt begeistern.
Im Rahmen dieser Tour erhalten Sie wissenswerte Infor-
mationen, haben aber auch lhren Spaf3 an den Demonstra-
tionen, Vorfiihrungen und Tests.

Ubrigens: Bei bereits im Jahr 2007 durchgefiihrten Touren
konnten die Teilnehmer ihren persénlichen Punktwert
nachhaltig zwischen 17 und 26 % steigern!

Das Amway Experience Center — Munich soll lhnen beim
Geschaftsauf- und ausbau helfen. Es wurde als ein weiteres
Werkzeug zur Unterstiitzung des Amway Geschafts gebaut.
Nutzen Sie die vielfaltigen Moglichkeiten — wir unterstiitzen
Sie gerne bei der Organisation jeglicher Veranstaltungen. Dazu
stehen lhnen die gesamten Raumlichkeiten und Bereiche des
Amway Experience Center — Munich zur Verfligung!

Das Team des

Amway Experience Center — Munich
freut sich auf lhren Besuch!

A

e —
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Die Zahlungsmoglichkeiten
bel Amway

Nachfolgend sehen Sie alle Zahlungsmoglichkeiten auf einen Blick:

® Einzugsverfahren - bei allen Bestellarten moglich

Alle Amway Geschaftspartner konnen mit der Antragstellung der Amway GmbH eine Einzugs-
ermachtigung erteilen. Die Annahme dieser Einzugsermachtigung steht der Amway GmbH frei.
Einzugsermachtigungen von Amway Geschaftspartnern mit c/o-Adressen werden von der

Amway GmbH grundsatzlich nicht akzeptiert.

Bitte achten Sie bereits beim Tatigen lhrer Bestellung darauf, dass lhr zu belastendes Konto tiber
ausreichende Deckung verfiigt!

Wichtig! In Ausnahmefallen behalt sich die Amway GmbH das Recht vor, auch bei Vorliegen einer
gliltigen Einzugsermachtigung auf Bareinzahlung zu bestehen.

® Verrechnungsscheck - nur bei Bestellungen per Post mdoglich!
Bitte fiigen Sie lhren Scheck unbedingt der Bestellung bei!

® Verrechnung offener Gutschriften und Guthaben —
bei allen Bestellarten moglich

® Kreditkartenzahlung (Visa-Karte oder Eurocard/Mastercard) —
bei allen Bestellarten moglich

Hinweis: Amway akzeptiert keine American Express, Maestro Card oder elektronische Kreditkarten.

® Bareinzahlung - nur bei Bestellungen per Post und Fax moglich

Bareinzahlungen konnen Sie bei allen Banken/Postfilialen und Kreditinstituten auf das Konto der
Amway GmbH (Postbank Miinchen, Kontonummer 47090801, BLZ 700 100 80) tatigen.

Bitte fiigen Sie unbedingt eine Kopie des Einzahlungsbeleges, versehen mit dem Bankstempel,

der Bestellung bei.

Hinweis: Legen Sie schriftlichen Bestellungen kein Bargeld bei. Weder die Deutsche Post AG noch die
Amway GmbH haften fiir einen eventuell verloren gegangenen ,,Geldbrief*.

® Uberweisung - nur bei Bestellungen per Post oder Fax méglich

Bei Zahlungsart ,,Uberweisung” wird lhre Bestellung nach Geldeingang auf dem Konto der Amway GmbH
(Postbank Miinchen, Kontonummer 13625800, BLZ 700 100 80) bearbeitet (eine Kopie des bei der Bank
eingereichten Uberweisungsbeleges ist der Bestellung beizulegen). Wir bieten dazu ein Uberweisungs-
formular an. Bitte tragen Sie unbedingt die Referenznummer aus dem Uberweisungsformular in das dafiir
vorgesehene Feld auf dem Bestellschein ein! Wenn die Referenznummer eingetragen wurde, muss das
Uberweisungsformular der Bestellung nicht beiliegen. Bitte verwenden Sie dieses Formular ausschlieBlich
fiir die Zahlung von Bestellungen, und nicht fiir eventuell zu begleichende Schulden (aus Riicklastschriften).
Die Referenznummer darf nur einmal verwendet werden!
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Als Amway Geschaftspartner Sie konnen bei Amway — je nach gewahltem Bestellweg — mit Einzug,
Kreditkarte, Scheck, Guthaben, Uberweisung und Bareinzahlung iiber Post und Banken bezahlen.
Weiterhin ist noch bis 30. November 2008 die Warengutschrift eine Zahlungsmaoglichkeit bei
Amway. (sieche AMAGRAM™, Ausgabe Marz 2008)

Bitte beachten Sie die Verfahrensweise im Fall von nicht erfolgten
bzw. vom Geldinstitut nicht ausgefiihrten Zahlungen (Auszug aus dem
aktuellen Amway Geschaftspartnerhandbuch Stand Januar 2008).

Ungedeckte Schecks und Einziige, die von der bezogenen Bank nicht ausgefiihrt werden und an die
Amway GmbH zuriickkommen, sowie nicht ausgefiihrte Uberweisungen werden dem Konto des

betreffenden Amway Geschaftspartners belastet. Die hierfiir von den Geldinstituten erhobene Bear-
beitungsgebiihr wird von Amway an den Amway Geschaftspartner weiterberechnet.

In vorgenannten Fallen erfolgt eine so genannte ,,Barsetzung* fiir den betreffenden
Amway Geschéftspartner, was im Einzelnen Folgendes bedeutet:

a) Bei der ersten notwendigen Barsetzung erfolgt eine automatische Sperre von drei
Monaten. Erfolgt innerhalb dieser Zeitspanne die Begleichung der Forderung, wird
die Barsetzung automatisch nach 90 Tagen aufgehoben.

b) Bei einer zweiten notwendigen Barsetzung erfolgt eine automatische Sperre von
sechs Monaten.

¢) Ab der dritten notwendigen Barsetzung wird die Sperre nicht mehr aufgehoben.

Bei bestehender Barsetzung — wie a), b) und c) — werden ausschlieBlich
nachstehend aufgefiihrte Zahlungsarten akzeptiert:

o Kreditkarte

® Einzahlung von Bargeld
bei allen Postamtern, Banken und Kreditinstituten auf das Konto von
Amway bei der

POSTBANK Miinchen
Kto.-Nr. 47090801
BLZ 700 100 80

¢ Uberweisung
(Bearbeitung der schriftlichen Bestellung erfolgt erst nach dem
Geldeingang auf dem Amway Konto)

Der betroffene Amway Geschiftspartner hat in
jedem Fall unverziiglich fiir den Ausgleich des auf
seinem Konto entstandenen Saldos bei Amway
Zu sorgen.
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INFOSEITE FUR NEUE GESCHAFTS-
PARTNER UND IHRE SPONSOREN

Erfolgsgeschichte
Helga Becht
Deutschland

Einkommen nach-
zudenken. Da

uns Amway vorher
nicht bekannt war,
lieBen wir den Amway
Geschaftspartnerantrag

vorsorglich von einem Steuerberater
sowie von einem Rechtsanwalt pri-

Die Amway Geschaftsmdglichkeit wurde
meinem Mann und mir von einer wunder-
baren Frau — meinem jetzigen Platin
Mechthild Gramann - vorgestellt.

Als wir die verschiedenen Amway
Produkte kennen lernten, konnten wir
uns vor allem fir die NUTRILITE™

Jedem Neueinsteiger
empfehle ich, die Vielfalt
der Amway Produkte
kennen zu lernen und diese
mit Begeisterung den Kunden
vorzustellen. Denn: ,Wer was
will, sucht Wege, wer nichts will, sucht

Nahrungserganzungsmittel begeistern.
Wir haben die Qualitat der Produkte aus-
giebig gepruft und sie sind heute ein
wichtiger Bestandteil unseres Lebens
geworden. Auch Verwandten und
Freunden empfehlen wir mit bestem
Gewissen diese hervorragenden Pro-
dukte. Schon nach kurzer Zeit beka-
men wir Riickmeldungen, dass sich ihr
Wohlbefinden positiv verédndert hatte.

Diese positiven Erfahrungen waren fir
uns der Hauptgrund, Uber ein zweites

fen. Wir erhielten grtines Licht. Ich
entschloss mich schlieBlich fir diese
Geschéftsmoglichkeit, die mich mit
Begeisterung erfullt.

An dieser Stelle méchte ich mich beson-
ders bei meinem Sponsor und Platin
Mechthild und Karl-Heinz Gramann sowie
meinem Diamanten Rolf Bross fir ihre
Unterstiitzung bedanken. Ein groBes
Dankeschon gilt auch meinem Mann
Herbert, der mir immer tatkraftig zur
Seite steht.

Amway wiinscht Helga Becht weiterhin
viel Erfolg fiir den Aufbau ihres Amway
Geschéftes!

/

~

Amway Zufriedenheitsgarantie

Vergessen Sie nicht, bei Ihren Kundengesprachen die Amway
Zufriedenheitsgarantie zu erwahnen. Das ist ein schlagkraftiges
Verkaufsargument bei lhren Kunden.

Amway garantiert die Qualitdt der Amway Produkte. Sollte lhr
Kunde mit einem Produkt nicht vollkommen zufrieden sein, kann er
dieses im Rahmen der Amway Zufriedenheitsgarantie zuriickgeben.

Detaillierte Informationen finden Sie in Inrem Amway Geschafts-
partnerhandbuch im Kapitel ,,Wie Sie Inr Amway Geschaft aufbauen®.

-
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Kennen wir schon lhre E-MaiI-Adresse?

E-Mails sind heutzutage ein wichtiger Bestandteil der Kommmunikation im beruflichen und
privaten Alltag vieler Menschen. Auch Amway nutzt E-Mails fir viele Zwecke. Fir die
Nutzung von Amway Online ist es sogar eine Grundvoraussetzung, dass Sie eine E-Mail-
Adresse haben.

Falls nicht ohnehin schon geschehen, teilen Sie uns bitte lhre gliltige E-Mail-Adresse mit bzw.
Uberprifen Sie diese auf Aktualitat.

Auf Amway
Online ist das
ganz einfach:

j ’ &, i
S e AT - il b [P b oGl Bilgdne ! Tallp deidd e bl e hife

Auf der ersten Seite nach der Anmeldung kénnen Sie gleich im oberen Bereich liberprifen,
ob die bei uns gespeicherte E-Mail-Adresse |hre eigene und korrekt ist. Sollte sie das nicht
sein, klicken Sie auf ,klicken Sie hier".

Sie gelangen auf die Seite,
auf der Sie lhre gespeicherten
Kontaktdaten sehen konnen.

T B T
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Zum Andern klicken Sie auf
,Daten andern®.

Auf der darauf folgenden Seite konnen Sie lhre Kontaktdaten andern —
neben der E-Mail-Adresse auch |hre Telefon- und/oder Faxnummer/n.

Bitte stellen Sie sicher, dass Sie lhre eigene E-Mail-Adresse angeben,
da die E-Mails, die Sie von uns erhalten, vertrauliche Angaben enthalten,

wie z. B. Informationen zu einem neuen Passwort, Bestellbestatigungen
oder andere Informationen, die anderen Personen nicht zuganglich sein sollten.

Verfligen Sie Uber keine eigene E-Mail-Adresse, so nutzen Sie einfach kostenlose Internet-Dienstleister, wie z. B.
www.gmx.de, www.web.de, www.yahoo.de. Diese Dienstleister ermoglichen Ihnen den Zugriff auf Ihre E-Mails,
so dass Sie diese selbst in einem Internetcafe, an lhrem Arbeitsplatz oder an irgendeinem anderen Computer,
der Zugang zum Internet besitzt, abrufen konnen. Damit ermdglichen Sie uns, lhnen die bestmaogliche Unter-
stitzung fir lhr Amway Geschaft zu geben.

Denken Sie daran: das Passwort fiir Ihre erste Anmeldung bei Amway Online ist Ihr aktuell gliltiger Amway PIN-Code.

JUNI 2008
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NUTRILITE™ Sporttrinkflasche
Best.-Nr. 400855
demnachst

ARTISTRY™ Anhanger mit
Kordelhalskette

Best.-Nr. 105564

erhaltlich vom 01.06. - 31.08.08
bzw. solange der Vorrat reicht

Juli-August 2008

AMAGRAM™

Deutschland: Das AMAGRAM Juli-
August 2008 wird lhren Bestellungen,
die wahrend des Zeitraums vom
23.06.2008 bis 03.07.2008 erfasst
werden, beigelegt. Der Versand der
restlichen Exemplare erfolgt ab

dem 17.07.2008 per Post.
Osterreich: Der Versand erfolgt
fur alle Geschaftspartner und
Special Members ab dem
27.06.2008 per Post.

JUNI 2008

Kennen Sie schon alle
Platin Kollektion DVDs
von Amway?

Wenn nicht, dann bestellen Sie noch heute
die fehlenden DVDs - eine sinnvolle Unterstiitzung
fiir lhr Amway Geschaft!

Teil | - enthalt vier Filme:

® Die Prinzipien der Griindervater
® Damals wie heute
® So einfach wie das ABG
(Access Business Group)
©® Amway Momente
Best.-Nr. 217034

Teil Il - Doug DeVos

® Rede von Doug DeVos beim Flihrungskrafte
Training Seminar 2005 in Orlando

Best.-Nr. 217852

Teil lll - ,,Die ewige Suche nach der

richtigen Erndhrung*

® Dokumentation, die auf dem Discovery
Channel gesendet wurde

Best.-Nr. 217845

Ausfiihrliche Informationen zu
den Inhalten der DVDs finden
Sie nach dem Einloggen auf
www.amway.de unter der
Rubrik “Neuigkeiten” und auf
www.amivo.at unter “Neuig-
keiten auf AMIVO™.

Teil IV - Rich DeVos Orlando 1998
© eine seiner bekanntesten Reden | Fit fir die
Zukunft* auf dem Europdischen Fiihrungskrafte
Training Seminar 1998
Best.-Nr. 218288

Teil V - Blitz & Blank - 4 Werbespots
zu SA8™ und L.O.C.™

Best.-Nr. 218602

Teil VI - Doug und Steve im Gesprach:
Fundamentale Werte

Best.-Nr. 218854

Teil VII - Doug und Steve im Gesprach:
Mit Amway gewinnen

Best.-Nr. 218855

Solange der Vorrat reicht!
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BN KHOUSER™
NEW YORK

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK Kollektion 007

Wie zeigt man den Kunden, wie man die aktuellen Produkte von E. FUNKHOUSER NEW YORK richtig
und effektiv anwenden kann? Wie sind die eigenen Prasentationsfahigkeiten noch zu verbessern?

Auf www.amway.de bzw. www.amway.at (www.amivo.at) sind einige hilfreiche Videos zu
den Anwendungsmaoglichkeiten der neuen E. FUNKHOUSER NEW YORK Kollektion 007 zu finden.

Impressum

Amway GmbH

Abteilung Communications - Postfach 13 63
82169 Puchheim - E-Mail: Info_ GER@amway.com
http://www.amway.de

Amway Gesellschaft m.b.H.
A-1210 Wien - Lohnergasse 2
E-Mail: InfoCenter-AT@amway.com
http://www.amway.at

Werbeagentur: REPRODUKT medien, Minchen
Lithografie: REPRODUKT medien, Miinchen
Druck: GGP Media, P6ssneck

Das AMAGRAM™ wird herausgegeben und
verlegt fiir Deutschland von der Amway GmbH,
Abteilung Communications, 82175 Puchheim,
Telefon (0 89) 80 09 40, fur Osterreich von der
Amway Gesellschaft m.b.H. Osterreich.

\ &

Die Redaktion haftet nicht fir eingesandte
Manuskripte und Fotos. © Amway GmbH,
© Amway Gesellschaft m.b.H.

Alle Rechte vorbehalten.

Die Verbreitung von AMAGRAM Artikeln in der
Bundesrepublik Deutschland ist grundsatzlich
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Amway

m&.}r Deutschland: Amway GmbH, Abteilung Communications, Postfach 1363, D-82169 Puchheim \

Fiir Osterreich: Amway Gesellschaft m.b.H. Osterreich, Lohnergasse 2, A-1210 Wien
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