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Serum za tretman
vlasiπta

SATINIQUE™

Zdravije vlasiπte i zdravija
kosa za 24 sata.



ANCESTRY™
…Elegancija je luksuz!

Senzualni i luksuzni mirisi ujedno
su elegantni i intenzivni.

Za nju
Parfem (Eau de Parfum)
(br. proizvoda: 101842) 

Za njega
Toaletna voda (Eau de
Toilette) 
(br. proizvoda:101843)
Balzam poslije brijanja
(After Shave) 
(br. proizvoda:101844)

Za Valentinovo recite "Volim
te" mirisom za æene i
muπkarce

Za Valentinovo recite "Volim
te" mirisom za æene i
muπkarce ANCESTRY TM
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"Vjerujem u vas"

U svojoj knjizi "SuosjeÊajni
kapitalizam": Ljudi pomaæu jedni
drugima da si sami pomognu, Rich
DeVos pripovijeda priËu o Williju,
variocu s bolesnim pluÊima, visokom
hipotekom i siromaπnom obitelji. Willie
je svakoga dana autobusom iπao do
svog jednoliËnog posla. Sam put do
autobusne stanice bio je upravo
onoliko dugaËak koliko su njegova
pluÊa mogla podnijeti.

Ron, Willijev susjed, znao je da
Willijeva odluËnost i odanost obitelji
predstavljaju veliki potencijal te da
zasluæuje bolji æivot. Stoga je sa sve
veÊim interesom pratio Willijevu
situaciju pruæajuÊi mu veliko
ohrabrenje i podrπku.

Trebalo je vremena i strpljivosti da bi

se Willijeva situacija poboljπala, no i to
se dogodilo. Sve se promijenilo nabolje
jer mu je Ron dao potrebno povjerenje
u samog sebe. To je prirodan fenomen
u kojem za nekog zapoËinje potpuno
novo æivotno razdoblje zahvaljujuÊi
neËijoj vjeri u vas. 

Ljudima koji dobivaju podrπku
dogaaju se nevjerojatne stvari kada
poËnu vjerovati da mogu postiÊi viπe
nego πto su mislili. Kada poËnu
vjerovati u sebe, tada otkriju prvu tajnu
uspjeha. No Ëesto je potreban netko
poseban - netko kao vi - kako bi ih
uvjerio da vjeruju u sebe govoreÊi im
ove tri posebne rijeËi. 

Stara izreka kaæe: "Laskajte mi i neÊu
vam vjerovati. Kritizirajte me i neÊu vas
voljeti. Ignorirajte me i neÊu vam to

oprostiti. Ohrabrite me i neÊu vas
zaboraviti."

Svi osjeÊamo veliku privræenost prema
svojim mentorima i onima koji vjeruju u
nas. Nikad ih neÊemo zaboraviti. Isto
tako, oni kojima vjerujemo iznimno nas
cijene. NeÊemo biti zaboravljeni.

Naπi oËevi - Rich i Jay - dali su nam
najveÊi dar kojeg je itko ikad dao:
Vjerovali su u nas.

A mi vjerujemo u vas. Naπa je æelja da i
vi sada u ovom velikom svijetu
nastavite djelovati u tom duhu i
pronaete ostale koji imaju potencijala,
ali ne i povjerenja u sebe, te da im
kaæete "Vjerujem u tebe".

Ove tri jednostavne rijeËi dovoljno su
snaæne da mijenjaju æivote.
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Internet stranica

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK mikro-stranica dizajnirana
je kako bi vam omoguÊila pristup redovito aæuriranim
informacijama te kao nadopuna raspoloæivom offline
promotivnom materijalu.

Jednostavan program za navigaciju omoguÊuje pronalaæenje
popisa proizvoda prema Eddievom izboru, skidanje
videosnimki s deset najboljih savjeta za πminkanje - koji Êe
vam pokazati kako da maksimalno iskoristite vaπe E.
FUNKHOUSER™ NEW YORK proizvode - te vam ujedno
omoguÊuje pregled primjera opseæne promotivne kampanje
diljem svijeta.

Stranica se redovito aktualizira i donosi vam nove trendove te
savjete kako ih realizirati, najvaænije karakteristike proizvoda te
najnovije vijesti o liniji proizvoda E. FUNKHOUSER™ New
York.

Posjetite www.hr.vebso.com  i pristupite ovoj mikro-stranici.

Savrπen poklon kojim pokazujete
da vam je stalo

ZnaËka Lily, koja je dizajnirana ekskluzivno za
Amway, prva je znaËka u kolekcionarskom setu
Amwayevih UNICEF znaËaka. Dio je UNICEF-ove
kampanje za cijepljenje Plus, kojom se pomaæe
djeci diljem svijeta u borbi protiv smrtonosnih

bolesti.

S dimenzijama 25 x 15mm, Lily je savrπeni poklon za voljenu osobu ili nekog
do koga vam je stalo. Kupnjom Lily znaËke jednom Êete djetetu omoguÊiti
lakπi poËetak i svjetliju buduÊnost.

Br. proizvoda: 216493 19,52 HRK 

AMWAY i UNICEF
pomaæu djeci da æive boljim æivotom



Industrija na okupu

Proπlog je listopada London bio
domaÊin XII. Svjetskog kongresa
direktne prodaje na temu ‘Mostovi
koji povezuju svijet’. Svake tri
godine industrija direktne prodaje
sastaje se na tri dana kako bi

proslavili uspjeh i podijelili iskustva. Viπe od 600 direktora iz
poduzeÊa direktne prodaje u 52 zemlje diljem svijeta
sudjelovalo je na kongresu pridonijevπi iznimnom uspjehu
ovog dogaaja. Amway je bio vrlo dobro zastupljen. 

Najvaæniji govor bio je onaj bivπeg
predsjednika SSSR-a, Mikhaila
GorbaËova koji je istaknuo kako
posao direktne prodaje osnaæuje
nacionalne ekonomije i demokraciju,
posebice u novim istoËnim træiπtima.

U svojoj iskrenoj i dubokoj pohvali praksi korporacijskog
poslovanja i smjernicama upravljanja poslom, kao i tijekom
odgovaranja na pitanja, opisao je direktnu prodaju kao
iznimno vrijedan "posao s ljudima".

U svom zavrπnom obraÊanju u
funkciji predsjednika Svjetskog
saveza udruga za direktnu prodaju
(WFDSA) Dick DeVos, bivπi
predsjednik Amwaya, zahvalio je
svojim kolegama diljem svijeta

pohvalivπi djelatnike nacionalnih Udruga za direktnu prodaju
(DSA) i Svjetskog saveza udruga za direktnu prodaju
(WFDSA) u Washingtonu DC za njihov rad na promicanju
direktne prodaje kao vrijednog sektora prodaje uz poveÊan
potencijal rasta. Truman Hunt, glavni direktor Nuskina,
izabran je za novog predsjednika Saveza sljedeÊe tri godine.
NavodeÊi svoje ciljeve, Hunt se usredotoËio na uËvrπÊivanje
svjetskog imidæa vezanog uz kanale direktne prodaje i
promoviranje njihove ekonomske vrijednosti nacionalnim
ekonomijama.

U svom pregledu direktne prodaje
u svijetu, Niel Offen, tajnik
Svjetskog saveza udruga za
direktnu prodaju (WFDSA), naveo
je da je prodaja, izuzevπi Kinu, sada
dosegla gotovo 100 milijardi

ameriËkih dolara u 55 zemalja u kojima se nalaze podruænice
Svjetskog saveza udruga za direktnu prodaju (WFDSA). Na
tim træiπtima poduzeÊa direktne prodaje imaju 54 milijuna
distributera s 500 000 muπkaraca i æena koji svakog tjedna
prihvaÊaju novu priliku direktne prodaje.

Nekoliko glavnih direktora vodeÊih
poduzeÊa razmijenili su svoja
miπljenja o aktualnim i buduÊim
trendovima u industriji, kao πto je
koncept distribucije na principu viπe
kanala, odnosno pitanje o potrebi

povezivanja direktne prodaje s Internetom, katalozima ili Ëak
maloprodajom. Glavni direktor poduzeÊa Body Shop
objasnio je da 10% prometa njegovog poduzeÊa dolazi od
njihova poslovanja u direktnoj prodaji u samo 3 zemlje.
Dodao je kako smatra da Êe direktna prodaja imati vaænu
ulogu u razvoju globalnog poslovanja njegovog poduzeÊa,
dok je u nekim zemljama direktna prodaja najbolji i
najuËinkovitiji put do træiπta. Direktor poduzeÊa Hindustan
Lever potvrdio je takva razmiπljanja i predstavio Unileverov
prvi pothvat vezan uz direktnu prodaju u Indiji, pri Ëemu se
sada πiri u Tajland i Juænu Afriku. 

Osim zasjedanja i radionica svaki je
kongres takoer i prilika da se
sudionici susretnu s kolegama iz
ostalih zemalja te razmijene svoja
miπljenja o tome πto funkcionira i πto
bi moglo poboljπati razne aspekte

njihova poslovanja. I πto je najvaænije, svaki je kongres
takoer prigoda za proslavu zajedniËke suradnje i ponosnog
isticanja naπeg rasta kao poslovnog sektora o Ëijem razvoju
govore i brojke te joπ uvijek ima golemi potencijal.
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Svjetski kongres direktne prodaje : 



Kampanja Jedan po Jedan pomaæe djeci da
bolje æive.
»lanovi Amwaya diljem svijeta predano se
trude pruæiti djeci priliku za bolji æivot
putem kampanje za djecu Jedan po Jedan.

Zbog toga Ëlanovi Amwaya Europa od 2001. godine pomaæu UNICEF-u, DjeËjem
fondu Ujedinjenih naroda.

Nakon straviËne katastrofe izazvane tsunamijem za BoæiÊ
2004., Amway, njegovi SNP-i i zaposlenici prikupili su
nevjerojatnu svotu od preko 322 000 eura kao pomoÊ
nastojanju UNICEF-a da ublaæi posljedice katastrofe.

Ovaj je angaæman prepoznao sir Roger Moore, koji je
rekao:

“Vaπa iskrena solidarnost s milijunima djece Ëiji su æivoti
razoreni tsunamijem u Aziji uistinu nadahnjuje. Vaπa Êe pomoÊ
postati joπ i vaænijom u predstojeÊim tjednima i mjesecima,
kada UNICEF, zajedno s vladama, lokalnim zajednicama i
obiteljima, zapoËne dugaËak i teæak proces obnove i
oporavka.”

Bivπa izvrπna direktorica UNICEF-a, Carol Bellamy, takoer je
izrazila svoju zahvalnost: 

“Svojim velikoduπnim doprinosima Amway pomaæe UNICEF-u
da uËini sve πto je u njegovoj moÊi za djecu pogoenu

tsunamijem. Vaπe donacije omoguÊavaju nam da poπaljemo
pomoÊ koja Êe izravno spasiti æivote kao i da se nosimo s
dugoroËnijim izazovima koji toliko oteæavaju æivot djeci u ovim
zemljama. Zahvaljujemo se Amwayu na predanom
radu.”

Najistaknutiji trenuci Amwayevog partnerstva u posljednjih 12 mjeseci:

01. veljaËe, 2005:

17. listopad, 2005.:
Mark Beiderwieden
i nova izvrπna
direktorica
UNICEF-a, Ann
Veneman,
potpisuju sluæbeni
sporazum o
partnerstvu kojim
se Amway
obvezuje pomagati
UNICEF-u joπ pet
godina i sakupiti
najmanje 500 000
eura godiπnje.

GradonaËelnik Münchena, Christian Ude, kaæe: “©to se tiËe
financijske pomoÊi UNICEF-u, Amway pripada ligi prvaka.”

17. listopad, 2005.:

Za ljude koji æele zaæeljeti sve najbolje svojim
prijateljima, susjedima i obiteljima i kojima je stalo do
djece diljem svijeta: 
Ekskluzivne Amway UNICEF boæiÊne Ëestitke 2005.

02. rujan, 2005.:

UNICEF-v ambasador dobre volje Sir Roger Moore

Mark Beiderwieden Sr. Vice President
Amway, Ann M. Veneman, Executive

Director UNICEF i Christian Ude, 
gradonaËelnik Münchena
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04. listopad, 2005.:

“»ovjek moæe napisati mnogo
mudrosti, no golema
spremnost, koju je Amway
ranije pokazao u pomaganju
ærtvama katastrofe uzrokovane
tsunamijem u jugoistoËnoj Aziji,
najbolje pokazuje vaπe
zalaganje za spaπavanje djece
kojoj je to najviπe potrebno i
viπe je nego πto je itko od vas
oËekivao. To vas istiËe od
drugih i Ëini vrlo posebnima. "
… U duhu konferencije

vodeÊih SNP-a, UNICEF je
takoer voa - voa djece i
njihovog prava na sigurno i
zdravo djetinjstvo. UNICEF
njeguje novu tradiciju koja je
pokrenuta - Amway i UNICEF
nastavit Êe biti voe djeci
diljem svijeta. U ime DjeËjeg
Fonda Ujedinjenih naroda i sve
djece, æelio bih zahvaliti
Amwayu Europa za pomoÊ.”
Danny Glover

Predstavljanje Lily - simbola
Amwayevog partnerstva s 
UNICEF-om

Danny Glover

“Danas ponosno nosim "Lily", bedæ
Amwaya/UNICEF-a. Lily je jedinstven i
draæestan bedæ u obliku male djevojËice.
Ona je simbol partnerstva kao i vaπeg
osobnog angaæmana."

Pokaæite svijetu da ponosno podupirete
UNICEF za djecu svijeta. PriËajte

poslovnim partnerima, prijateljima i
klijentima o Lily. Znam da svi vi vrlo
uspjeπno poslujete - stoga napravimo
pomoÊu ovog bedæa najuspjeπniju
dobrotvornu priËu ikada. Ako je Ëovjek
odluËan, moæe postiÊi velike stvari. 

Zar se ne osjeÊate odliËno kada znate da
svakom vaπom donacijom zapravo
doprinosite spaπavanju æivota mnoge
djece? Molim vas, samo nastavite tako. 
To je toliko vaæno!”

Alcitor osvaja korporacijsku nagradu
za promicanje druπtvenog djelovanja

“Alticor je najbolji primjer kompanije koja
promiËe druπtveno djelovanje", izjavila je
Suzanne Clark, Chamber Executive Vice
President and Chief Operating Officer.
"Alticor je jedan od naπih stupova druπtva
koji promiËe vaæne druπtvene i
ekonomske ciljeve u druπtvenim
zajednicama diljem zemlje.”

Alticorova globalna kampanja za djecu
pod nazivom Jedan po Jedan ostvarila
je viπe od 26 milijuna dolara za djecu

od 2003. godine te tako dala nadu i
stvorila priliku za viπe od 4 milijuna
djece diljem svijeta.

“PoËaπÊeni smo πto smo dobili ovu
nagradu” rekao je Steve Van Andel,
predsjednik Alticora. 
“Naπ program "Jedan po Jedan" mnogo
znaËi naπim zaposlenicima i Samostalnim
nositeljima posla diljem svijeta koji su tako
velikoduπno uloæili svoje vrijeme, talent i
srca kako bi pomogli promijeniti æivote
mnoge djece posvuda po svijetu.”

08. studeni 2005.:

05. Studeni 2005.:

Mark Beiderwieden, Sr. Vice President and managing
Director Amwaya Europa predaje UNICEF-ovom
ambasadoru dobre volje i holivudskom glumcu Dannyju
Gloveru Ëek na milijun ameriËkih dolara.

Mark Beiderwieden i Ann M. Veneman,
Executive Director UNICEF predstavljaju Lily

novinarima u Münchenu. Listopad 2005.

Steve Van Andel prima nagradu od Frank
Scruggs, executive vice president of

external relations and diversity at Office Depot
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»estitamo SNP-ima na njihovom trudu i na svemu πto su uËinili kako bi pomogli djeci
da æive boljim æivotom.



Program osobne aktivnosti 05/06

Standardna pravila:

• minimalno 100 osobnog VB-a u svakom od
3 uzastopna mjeseca

• dodatna nagrada/popust ovisno o rezultatu
Ëetvrtog, uzastopnog mjeseca

• minimalno 100 osobnih VB-a - jednako 80,00 HRK
• minimalno 200 osobnih VB-a - jednako 240,00 HRK
• nakon prve isplate dodjeljuje se jedan mjesec "poπtede"

u periodu kvalifikacije 

Onima koji se kvalificiraju za Program osobne
aktivnosti bit Êe dodijeljeno priznanje u Amagramu:

• kada SNP/Stalni kupac Plus po prvi puta primi 
nagradu/popust od 80,00 HRK

• kada SNP/Stalni kupac Plus po prvi puta primi 
nagradu/popust od 240,00 HRK

• ako SNP/Stalni kupac Plus ima osobni VB od 
najmanje 100 VB-a u svakom mjesecu od 
rujna 2005. do kolovoza 2006.

• Specijalnu znaËku G-kluba dobit Êe oni koji su se
kvalificirali za Program osobne aktivnosti, a koji
su u svakom mjesecu od rujna 2005. do kolovoza
2006. ostvarili najmanje 100 VB-a.

Postignite 100 VB-a mjeseËno i veÊ ste na putu prema
izvanrednim nagradama ili popustima. Znamo da je poËetak
Amwayevog posla povezan s teπkim i poærtvovnim radom te
da je za izgradnju samopouzdanja i prodaje potrebno mnogo
vremena i truda. Zbog toga je i Program osobne aktivnosti
razvijen baπ za vas! 

Izgradnjom nagrada koje podupiru rast vaπeg posla na

samom poËetku dobivate puno toga viπe.

Da biste se kvalificirali za Program osobne aktivnosti (PAP)
morate ostvariti najmanje 100 osobnih VB-a mjeseËno. 

Iznos od 100 osobnih VB-a Ëini vrijednost boda koju ste
skupili kupnjom proizvoda za sebe i vrijednost boda koju su
skupili Stalni kupci koje vi sponzorirate.

Dosljedna kupnja i maloprodaja Amwayevih proizvoda mogu vam takoer donijeti nagrade.

PRIMJER ruj. lis. stu.* pro. sij. velj. oæu. tra.

Osobni VB u: 100 150 50 100 120 200 210 150

Iznos - 80 - 80 80 240 240 240

Nagrada/popust dan u: - stu. - sij. velj. oæu. tra. svi.

PRIMJER ruj. lis. stu. pro. sij. velj. oæu. tra.* svi.

Osobni VB u: 150 150 100 100 120 100 210 50 100

Iznos - - - 80 80 80 240 - 80

Nagrada/popust dan u: - - - sij. velj. oæu. tra. - lip.

PRIMJER ruj. lis. stu. pro. sij.* velj. oæu. tra. svi. lip. srp. kol.

Osobni VB u: 150 150 130 100 50 0 100 100 210 120 0 110

Iznos - - - 80 - - - - - 80 - 80

Nagrada/popust dan u: - - - sij. - - - - - srp. - ruj.

Pavila za nove SNP-e:

• minimalno 100 osobnog VB-a ostvarenog u 
mjesecu registracije prijave

• dodatna nagrada/popust ovisno o rezultatima 
drugog, uzastopnog mjeseca

• minimalno 100 osobnih VB-a -  jednako 80,00 HRK
• minimalno 200 osobnih VB-a -  jednako 240,00 HRK
• nakon prve isplate dodjeljuje se jedan mjesec

"poπtede" u periodu kvalifikacije

*mjesec "poπtede": studeni

U sluËaju da SNP/Stalni kupac Plus ne ostvari minimalno 100 osobnog
VB-a u mjesecu registracije ili u sluËaju da po drugi put ne zadræi razinu
od 100 osobnog VB-a, joπ se uvijek moæe kvalificirati za Program osobne
aktivnosti ako odgovara standardnim pravilima.

*mjesec "poπtede": travanj

• Svaka sljedeÊa kvalifikacija za program omoguÊava jedan mjesec "poπtede"

*mjesec "poπtede": sijeËanj
oæujak, travanj, svibanj, lipanj - drugi put kvalifikacija.  Nakon πto se ostvari
kvalifikacija, dodjeljuje se jedan mjesec "poπtede".

VELJA»A 2006.

8 poslovanje8

Nagrade za osobna
postignuÊa
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PLATINE
PROSINAC

poduzetnici

Ljudmila i Darko Glavan   Koper - Slovenija

PLATINE
PROSINAC

dipl. ekonomist i 
inæ. elektrotehnike

Mojca i Samo Krajnc   Trbovlje - Slovenija

PLATINE
PROSINAC

prof. matematike i fizike i
dipl. oec

Renata Koæul Blaæevski i Milan Blaæevski   Split - Hrvatska

PROSINAC18 %

Jozef Biteri
Marina i Robert Vale

PROSINAC15 %

Miroslava i Martin KopaË
Simon Krajnc 

i Melina Mlekuæ
Anelka RadoπeviÊ

PROSINAC12 %

Jadranka i Josip KovaËiÊ

PROSINAC9 %

Svitlana Leshnik 
i Bojan Leπnik

Vertriebs Poehlmann

PROSINAC
240,00 HRK/7.500,00 SIT
(ili popust)

AleksiÊ Branko

BabiË Ines i Vanja

BakotiÊ Mirjana i Petar

Balaban Duπanka

Balog-Cekuπ Lana

Bankova Valja

Berginc Bojan 
i Adrijana

Bertoncelj Franja

Bizjak Anastazija

BogoviË Vesna i Miran

BorovËanin Miloπ 
i Duπan

Budak Biserka

Despotov Ivo 
i Taseva Stanislava

DjuranoviÊ Spomenka

DjuriÊ Vinka 
i Aleksandra

Durbaba Mirjana

DuæeviË Lovro

Eniko Anita i Simon

Fakin Mojca

Frakin Neda

GlavaπiÊ Jasna

GoranoviÊ Dragan 
i Svetlana

GregoriË Tina

GrunËiÊ Marija

GugiÊ Denis i Nada

Horvat Andreja

Hrga Ana

Iæanec Boπtjan

Jenko Eda

Jezernik Andreja

Kabir-Khan Samir 
i Selma

Kapor Stevan i Jelena

KlariÊ Ivan

Kobal Ana

KocjanËiË Andrej

Kofler Zdenka

Komac Bruno

KonËan Blaæ

KopaË Marjeta

Koæuh Lidija

Kranjec Boæidar

Krivec Dejan

KrivokapiÊ Minja

KrivokuÊa Dragovan

Kuzmec Gordana i Ivan

LonËar Slavka

LuπiÊ Leo

Majcen Ljubomir 
i Marjana

MajnariË Saπa

MajnariÊ Marija

MarπaniÊ JuriËiÊ Sanja

MilanoviÊ Bojan

Novak Ana

Ozmec Mateja

Perπ Borut i Duπan

PetriË Marija

PetroviÊ Zdenka

Pibernik Matej 
i Vidergar Romana

Plesec Manca 
i Vesnicer Matjaæ

Radak Nikola

Resnik Miha 
i NikoliË Cristy

Rilov Duπko

SapaË Domen 
i Knavs Anja

SavkoviÊ Sanja

StevaniÊ SreËko

SubotiÊ Smiljana

Supina Katica

©eriÊ Ante

©estoviÊ Ljiljana 
i Andreja

©ilak Dario

©truklec Gorazd

Tegelj Anja

Tegelj Sonja

TominiÊ Darko

TrËek Joæica

Trtnik Nina

UgliÊ Muhamed i Vesna

Ugovπek Marija

Ugrina Lorena

UjËiË Marjana

UrbanËiË Staπa

VeËko Marija

Vedrinski Sanja i Boris

ViloviÊ Vesna i Marin

Vinaji Tatjana

VolËanπek Silvo 
i Darinka

VraniËar Ana Marija

Vrhovnik Denis 
i Remπkar Tjaπa

VujkoviÊ Gordana

VukoviÊ Vesela

Zagorc Borut

ZupanËiË Marko

ÆivanoviÊ Dimitrije

ÆivkoviÊ Ferde 
i ©egoviÊ 
Sanela-Antonija

PROSINAC
80,00 HRK/ 2.500,00 SIT
(ili popust)

AlujeviÊ Anita i Petar

AntunoviÊ Damir

Auer Linda

BajiÊ Milka

BakπiË Mitja

BiliÊ Sabit i Mersiha

BoæiËko Peter

BreËiË Jerica

BreËiÊ Zvonko

»er-Mak Vesna

Iskreno Ëestitamo prvim kvalificiranima koji su primili isplatu ili popust u visini od 240,00 HRK/7.500,00 SIT ili 80,00 HRK/2.500,00 SIT!

Program osobne aktivnosti



18 % SK +

PROSINAC
KrstiÊ Branko i Duπanka
LiveriË Goran
MiletiÊ Vladimir
MitiÊ Ksenija i Rajko
©toriÊ Senka i Gordan
VuletiÊ Dejan i Sneæana

15 % SK +

PROSINAC
Bogataj Metka
Dobrota Sneæana
Glavan Saπo
IliÊ Biljana
Ivanov Ljiljana
Jecl Joæe i Danijela
MarkoviÊ Zorana
MiloπeviÊ Duπica
Poljanπek Janez
RadoπeviÊ Marko
StankoviÊ-NedeljkoviÊ Vesna
Zajc Alojzija

12 % SK +

PROSINAC
AdamiË Bojan i Æitko Aleksandra
AliÊ Damir
Banjac Slavko i Zdjelar-Banjac
Nevenka
Bankova Valja
Bosanac Nenad
Cerar Damijan
CvetkoviÊ Maja
CvetkoviÊ Tatjana
»anadæiÊ Dragan i Jasna

»erne Aljaæ
»ernilogar Damijan i Ferdinanda
DajiÊ Gordana
Despotov Ivo i Taseva Stanislava
Dremelj Tatjana
Drobnjak Slavoljub i Valja
DuæeviË Lovro
–oreviÊ Miroslav
FranoviÊ Mladen
GavriÊ Savo i Gordana
Grmek Katarina
Grozev Orlin i Grozeva Reni
GudæuliÊ Gordana
Homar Primoæ
KapetanoviÊ Dragica
KneæeviÊ Vlatka i Dragan
KostiÊ Milan
KostiÊ Gordana
KovaËeviÊ Slobodan i Mirjana
KovaËeviÊ Dejan i Ivana
Kranjec Boæidar
KrivokuÊa Dragovan
KukiÊ Aleksandar
KukiÊ Jelica
Laharnar Damijana
Lapanja Mara
LazareviÊ Milena
MatanoviÊ Aleksandar i Marko
MilosavljeviÊ Vladimir i Dajana
MuπiË Boris
Novak Brigita
PajiÊ Goran
Papeæ Maja
PetroviÊ Tamara
PopoviÊ Stojadin
RistoviÊ Momir
SabljakoviÊ Enes i KeranoviÊ
Amira
Siljan Duπan i Mira
Sonnenwald Blaæ

StefanoviÊ Nikola
StevaniÊ SreÊko
StevanoviÊ Verica
StojanoviË Goran i Tovornik Nataπa
StojkoviÊ Boban
StoπiÊ Tatjana
Suπnik Mitja
©ehoviÊ Halil i Belkesa
©tirn Joæe i Mateja
©tojs Matjaæ i Lilijana
©tojs Andrej i Zajc Ana Maπa
©trekelj Alenka i Roman
©uπtariË Silvo i Mojca
Temlin Gaπper
Trs Miha
VeseliÊ Zagorka
Virant Laura
Vujkov Svetozar
VukoviÊ Magdalena
Zajc Duπan
Zidar Tomislav
Zvonar Mira
ÆivanoviÊ Svetlana i Tamara

9 % SK +

PROSINAC
AntiÊ Nemanja i Miloπ
AvdiÊ Almir i Elvira
BabiÊ Nevenka i Filip
BabiÊ Gabrijela
BanËiÊ Ana i Luciano
BarbariÊ Æeljko
BaπiÊ Jasna
BatiË Aleπ i Tanja
BekËiÊ Milan
BelobrajdiË Ante
BeloviË Igor
BesniËanin Fatima
BjeliÊ Mile

BjeliÊ Miroslav
Blaπko Janoπ i Leenac
Branislava
BogdanoviÊ Milena
BorovËanin Miloπ i Duπan
Boπnjak Bruno
BoæiÊ Milan
Bratoæ Borut
Bukva Muhamed
Buser Urπka
CariË Vaska i Ranko
Cej Joæica i Vojko
Cej Andraæ
Cerar Saπo
Clemenz Barbara
CvijanoviÊ Svetislav
»arapiÊ Duπica
»rv Bogdan
»uËak Goran
»udiÊ Nikola
»uturiÊ Stojanka i Tatjana
DaciÊ Emir
DediË Esmina
Despot Æeljko
Dimitrova Tanja i Dimitrov Plamen
Dimitrova Cvetelina
DjakoviÊ Zorana
DojËiloviÊ Violeta
Dovar Petra i Novak Helena
Dovnik Maksimiljan
DraæiÊ Mario
Dupor Vera
Dæomba Alida
Dæomba Martin
–oreviÊ Mile
–uran Ankica i »edo
Elazar Marko
ErcegoviÊ Ivica
Felzer Vanja i Mirko
Ferme Rozalija i Buser Lucija
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»ervenjak Srdjan

DabiÊ Gordana

DemiË Rok 
i Prechtel Nadine

Dolenjπek Julka i Miran

FilipËiË Sara

GreboviÊ Mevzeta 
i Senad

Grnjak Janko i Sonja

Gulaπ Gizela 
i StarËeviÊ Zdenko

Guzijan Darinka i Milan

HasanagiÊ Envera 
i Rasim

Horvat MarkoviÊ Romana
i MarkoviÊ Franjo

IgnjatoviÊ Angela 
i Dejan

IliËiÊ Ante i Danijela

Japelj Primoæ

Kirevska Svetlana

Kokeza Marlena 
i Zlatko

KoliÊ Florijan

KostadinoviÊ Gordana

KostadinoviÊ Branka

Koπtomaj Alen 
i Æafran ©pela

Kozlar Monika 
i Moussouris Odisej

Koæelj-Lap Tatjana

Kramberger ©pela

KrivoπiË Darja

KrizmaniÊ Maja

KrulËiÊ Igor

Kurtaj Visar i Vezire

Lazar Stanko i Branka

LipanoviÊ Maja

MarkanoviÊ Jasna

Mecan Vedrana

MikliË Matjaæ

MilenkoviË Marija

Muraus Franc i Darinka

NikoliÊ Mirjana i Zoran

Novak Ana i Saπo

Novak Æiga

Perjan Branko 
i Snjeæana

PlaËkov PopoviÊ
Dragana

Plesec Ivan i Marjana

PotoËar Petra i Aleπ

PrliÊ Fani

Rojnik Danica i Drago

SaviÊ Aleksandra 
i Slobodan

Sever Radoslav

Siebig Nevenka

Slak Marija

Slak Marjeta

Strommer Kristijan 
i KovaËiË Mojca

StublinËeviÊ Ivan

StublinËeviÊ Ivana

©agud Sanja i Tomislav

©eme Divjak Darinka

©tefuljak Nevio 
i Anelka

©vagelj Cvetka

Tamaπ Nada

Tamπe Milena

Teraæ Zvone

Toman Boπtjan

Trdina Barbara

Vareπko Roberto 

i Rozana

VasiÊ Æarko i Mirela

VeljaËiÊ Nikπa i Edita

Verhovπek Roman

ViloviÊ Vanja

VukËeviÊ Aljoπa

VukeliË Æeljko i Milena

VukiËeviÊ Dejan

Vuljak Milena i Slavko

Zaletel Plantan Mojca

Zandomeni Ervin

Æitko Barbara

Postignuti stupnjevi popusta  
Stalnih kupaca plus u Hrvatskoj i Sloveniji



FetahoviÊ Ajsela
FilipoviÊ Krstivoje i Verica
GavriÊ Ilija
GemiπeviÊ Biljana i Siniπa
Georgieva Lilia
Gjorgjevska MenËa
Gluπac Vesna
GoranoviÊ Dragan i Svetlana
Goriπek Marta
Grm Andrej
GunjeviÊ Goran
Hafner Ana
Hamun Duπan i Metka
Herdegen Werner
Herent Verica
Horvat Marina i Boris
Hrastnik Duπica i Bojan
Hughes Danica
Husak Snjeæana
Hvala Mrak Polona
IliÊ Milanka
IπtvanoviÊ Darko i Galinec Jadranka
Ivkov Jelena
JaÊoviÊ Slaana
JaksetiË Marija
JankoviÊ Petar
Javornik Vida i Konrad
Jecl Leopold
JeliËiÊ Milanko
JeluπiÊ Danica
Jemec Primoæ
JoksimoviÊ Sneæana
JosipoviÊ Jovana
JovanoviÊ Svetlana
JovanoviÊ Dejan
JurkoviÊ Jozo
KaiÊ Josip
KarluπiÊ Petar
Kastelic Miran i Marjeta
KaπljeviÊ Sandra i Nikπa
KatiÊ Alen
Kiπ Zoltan
Kljocko Julijana i ΔuÊiÊ Jovanka
KocjanËiË Andrej
KocjanËiË Barbara
KojiÊ Gordana i Siniπa
KokoroviÊ Marinko
Komac Romana

Komac Bruno
Komarica Æeljko i Snjeæana
Kompara Zvezdana Marija
KoraÊ Nejma
Kos Ivan
Kosi Igor
Krachunova Bela
Krajnik Marija i Veri
Kralj Uroπ i LipiË Nataπa
Kranjec Bojan i Suzana
KrivokapiÊ Minja
KrπiÊ Sefer
Kuhar Simon i Alenka
Kuæelka Jaroslav
Lampe Tinka
Lelas Vesna
LenardiË Vlasta
Leskovec Saπo
Lichtenberg Jasmina
LipovËan Helena
Liπanin Mikola
LjajiÊ Sead i Muzafera
LjubiÊ Marjan
Lubura Muamer
Lubura Reπad i Enisa
Luledæija Aleksa i Ljiljana-Ana
MaeriÊ Andrija
MaksimoviÊ Aleksandar
Makuc Marko
MarkanoviÊ Jasna
Mavruπeva Marijana
MeedoviÊ Reπad i Sanela
Melih Marina
MihajloviÊ Dragan
MijatoviÊ Radovan i Anelka
MilanoviÊ Jelena
Milek Ana
MilenkoviË Marija
Mitova Silvana
MitroviÊ Miloπ
MrkuπiÊ Sanja
NadiπiÊ Mara i Suzana
NaniË Albin
NeËemar Miha
NikoliÊ Stamen
Novak Helena
Novak Zoran
Novak Joæe i Slavka

Novak Milan i Milka
Novak Matej
NovkoviÊ Stojan
Obπtetar Sanja
OstojiÊ Miodrag
PantoviÊ Strahija
Paπa Zoran
PaviÊ Ankica
PeËar Anita
PeËnik Christine
PeËovnik TilËka i Verdonik Joæe
PerËiÊ ©pirko i Mercedes
Pestotnik Robert
Peterlin Tina
PetroviÊ Damira i Mate
PetroviÊ Gorica
Pfeifer Barbara
Poljak Mirjana i Mladen
PopoviÊ Nenad
PrediÊ Miodrag
PreradoviÊ Biljana
Prostran Zorka
PuËiÊ Renata
Puπ Marko
RaËiÊ Predrag i Nada
Radak Nikola
RadakoviÊ Ljiljana
Radetinac Naser i Adela
Radetinac Enes
RadisavljeviÊ Dragana i Radivoje
RadojËiÊ Petar i Ljiljana
RadovanoviÊ Vera
RajliÊ Nenad
RanitoviÊ Gordana
Ratej Bojan
Resnik Miha i NikoliË Cristy
Rilov Duπko
RistiÊ Dimitrije
RoganoviÊ Savo
RoguljiÊ Ana
Romih Mitja
Sabadoπ Anelka
Sabljak Marijan
SanËanin Vesna
SavkoviÊ Sanja
Selihar Duπanka i Husak Franciska
SepiË Nataπa
SiliÊ Ante

SimiÊ-JeliÊ Gordana
SojË Boπtjan
StaniÊ Branislav i Anelka
StaniπiÊ Branislav
StanivukoviÊ Miodrag i Snjeæana
StepanoviÊ Nebojπa i Aleksandar
Stevin Danijela
StojanoviÊ Vanda
StojkoviÊ Marjan
Svenπek Karina
©eriÊ Ante
©emper Æeljko
©iljak Miodrag i Marija
©tefaniË Pislak Erna
©telcer Elizabeta i Joæef
©turm Simon
©unjiÊ Zdravko
Teskera Marijo
Tolj Nataπa
Toman Boπtjan
TomiÊ Duπan
TomoviÊ Denis
Trnovec Milan i Mateja
Trtnik Nina
UËakar Blagunja
UgliÊ Muhamed i Vesna
UvodiÊ Goran
ValeËiÊ Æeljko
Vasileva Margarita i Valentin
VasiljeviÊ Ljiljana
Vezoviπek Maπa
Vidmar ©pela
Vidmar Gaπper
VladetiÊ Simo
Volk David
Vonta Uroπ
Vraneπ Jelena
Vreπ Franci
Vrhovec Nina
VujiÊ Zdravko
Zagorc Cvetka i Franc
Zandomeni Ervin
ZoretiÊ Josip
ZupanËiË Marko
Æiga Zrinka
Æivkov Petar
Æmahar Zvonka
Æmahar Mihael
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Mrlje od jaja, mlijeËnih proizvoda, trave i
cvijeÊa, senfa, umaka, drugih vrsta hrane
1. Mrlje tretirajte SA8 SOLUTIONS TRI-ZYME

sredstvom za namakanje rublja prije pranja i
poboljπanjem uËinkovitosti sredstva za pranje
prema uputama proizvoaËa ili ih tretirajte SA8
SOLUTIONS sprejem za uklanjanje mrlja prije
pranja otprilike 20 minuta prije pranja.

2. Operite bilo kojim SA8 deterdæentom 
koristeÊi najviπu dopuπtenu temperaturu za tu
vrstu tkanine, SA8 SOLUTIONS TRI-ZYME
sredstvo se takoer smije dodati za vrijeme
pranja.

3. Ukoliko mrlje ostanu, namoËite tkanine u
otopinu SA8 SOLUTIONS izbjeljivaËa za sve
vrste tkanina. 

Mrlje od masti, margarina, maslaca, masti
za kuhanje, preljeva za salate, majoneze,
mesa i umaka, Ëokolade, sirupa, motornog
ulja, tekuÊine za mijenjaËe 
1. Mrlje tretirajte SA8 SOLUTIONS sprejem za

uklanjanje mrlja prije pranja.
2. Operite bilo kojim SA8 deterdæentom koristeÊi

najviπu dopuπtenu temperaturu za tu vrstu
tkanine.

3. Ukoliko je rijeË o osjetljivoj tkanini, prethodno
je namoËite i operite SA8 sredstvom za pranje
osjetljivih tkanina u hladnoj vodi prema uputama
proizvoaËa.

Detaljnije informacije o uklanjanju tvrdokornih mrlja
u cijelom vaπem kuÊanstvu te na rublju, pogledajte
VodiË za uklanjanje mrlja (br. proizvoda: 201150) i
uæivajte u miru kada vam bude najviπe trebao.

Za stolnjake, bijelo rublje, djeËje rublje ili
osjetljive tkanine ova Êe sezona biti
puna zabave i bezbriæna…zahvaljujuÊi
SA8 paleti proizvoda za njegu rublja

Bez obzira na kakvu vrstu mrlja naiπli,
SA8 marka ima pravo rjeπenje!

Uklonite mrlje u tri jednostavna
koraka!

✓ Odaberite SA8™ praπak za pranje 
rublja.

✓ Odaberite pravi proizvod za
uklanjanje mrlja.

✓ OdluËite treba li vam proizvod za
specijalni tretman rublja - za
omekπavanje rublja ili
zavrπni tretman rublja!

U svijetu pranja rublja sve se mrlje ne tretiraju na
jednak naËin. Neke su masne. Neke su ljepljive.
Neke dubinski prodiru u tkaninu, a druge ostaju na
povrπini tkanine.

Za jednostavno ËiπÊenje,
ali uËinkovite 
rezultate

Zapamtite, πto prije tretirate mrlju, to Êete je uspjeπnije ukloniti.
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KOMPLET ZA OSVJETLJAVANJE I
OCRTAVANJE LICA
Komplet za osvjetljavanje i ocrtavanje lica sadræi sve πto vam
je potrebno za nanoπenje idealne podloge za make up. U
crnoj torbici uz upute za koriπtenje nalazi se OsvjetljivaË za
lice (102589), Puder za ocrtavanje (102590), kist i spuævice
za nanoπenje pudera.
Br. proizvoda: 102080

KOMPLET KISTOVA
Komplet kistova E. FUNKHOUSER™ NEW YORK  omoguÊava
vam precizno i detaljno nanoπenje dekorativne kozmetike. U
kompletu se nalazi πest kistova razliËite namjene i veliËine s
prikladnom torbicom te upute za njihovo koriπtenje. Ovaj komplet
πminkanje Ëini jednostavnim, zabavnim i prikladan je poklon.
Br. proizvoda: 102963

PROBUDITE
ZVIJEZDU U SEBI!

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK
KOMPLETI

KOMPLETI ZA URE–IVANJE OBRVA
Pravilno oblikovane obrve otvaraju i produbljuju pogled, no
ponekad ih je teπko samostalno urediti. Zato vam nudimo gotove
komplete u kojima Êete naÊi sve πto vam je potrebno: pincetu,
predloπke oblika obrva, EFNY Olovku za definiranje i puder za
osvjetljavanje obrva i upute za oblikovanje obrva, a sve u
zgodnoj crnoj torbici. Kompleti se razlikuju prema Ëetiri razliËite
nijanse olovke za obrve.
Br. proizvoda: 102680, 102681, 102682 i 102683



SA8 praπak za pranje rublja
uËinkovito Ëisti u najzahtjevnijim
situacijama zahvaljujuÊi jedinstvenom
BIOQUEST™ sustavu ËiπÊenja i
kristalima sa sposobnoπÊu rasprπivanja.
Idealan je za uklanjanje tvrdokornih
proteinskih mrlja i mrlja od jaja, krvi,
trave i mnogih drugih.
2.25kg

L.O.C.™ viπenamjensko sredstvo
za ËiπÊenje jedan je od
najfunkcionalnijih proizvoda na svijetu
koji uËinkovito prodire kroz nakupljenu
prljavπtinu dajuÊi besprijekoran sjaj bez
ikakvih ostataka. Pritom Ëisti sve povrπine
kojima ne πteti voda.
1 litra

VisokouËinkovito, koncentrirano 
DISH DROPS tekuÊe sredstvo za
pranje sua prodire duboko kroz
masnoÊu uklanjajuÊi sasuπene ostatke
hrane, dok je istovremeno iznimno blago
i njeæno za vaπe ruke.
1 litra

“SA8™ proizvodi za pranje rublja su prijatelji svakog kuÊanstva.
Efikasnost, kvaliteta i ekonomiËnost primjene su zahvalne osobine ovih
jedinstvenih sredstava za pranje rublja. Koristim SA8 veÊ dugi niz godina i
najdraæi proizvodi su mi SA8 sprej za uklanjanje mrlja prije pranja i SA8
praπak za pranje rublja. Paænja mojih klijenata je usredotoËena na
uËinkovitost pri uklanjanju tvrdokornih mrlja kao i na lagan i svjeæi miris
SA8 praπka za pranje rublja. Klijenti mi kaæu da je praπak njeæan prema
rublju.
Svakodnevnom uporabom sredstava za pranje rublja, iz vlastitog iskustva
zapazila sam da dobro poznavanje ovih proizvoda doprinosi uspjeπnom
razvoju naπeg posla. Na temelju dobrog poznavanja naπih proizvoda
sposobni ste voditi struËnu prezentaciju proizvoda za pranje rublja
potencijalnim kupcima i novim kandidatima za Amwayev posao. Svi SA8
proizvodi  su namijenjeni ljudima koji æele uπtedjeti vrijeme i kuÊni budæet.”

POSEBNA PONUDA LINIJE PROIZVODA ZA
DOMAΔINSTVO

* Do isteka zaliha. Amway zadræava pravo zamjene besplatnog poklona u
ponudi s drugim proizvodom linije za domaÊinstvo jednake vrijednosti.

Tijekom veljaËe navedite poseban broj proizvoda 216969 za gore navedena 3 proizvoda iz linije za

domaÊinstvo i dobit Êete besplatno iznimno kvalitetan ruËnik linije proizvoda za njegu doma!* 

Bozena Furmanek
Srebrni SNP, Poljska

• S atraktivnim logotipom tri proizvoda linije za

domaÊinstvo.

• Proizvedeno od 100% pamuka.

• Strana s markom proizvoda je od velura, druga

strana je od frotira.

• Dimenzije: 100cm x 48cm
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Proπla je godina dana otkad
sam ugradio svoj eSpring
sustav za proËiπÊavanje vode, a
brzina protoka vode nije se
smanjila. Trebam li svejedno
zamijeniti patronu?

Da. Brzina protoka je prvenstveno
mjera svojstva vaπeg filtra da
fiziËki uklanja Ëestice. Stoga ako
æivite na podruËju gdje je razina
krutih Ëestica niska, vaπ se filtar
neÊe tako brzo zaËepiti. Meutim
nakon jedne godine ne moæemo
viπe jamËiti da Êe filtar uklanjati
mnoge zagaivaËe koji zahtijevaju
kemijsku apsorpciju. BuduÊi da oni
obiËno nemaju ni okusa ni mirisa,

jedini siguran naËin da se
pobrinete da vaπ filtar bude
uËinkovit u skladu s naπim
tvrdnjama je da zamijenite filtar
kad zaslon na sustavu objavi
takvo upozorenje.

Ako sustav upotrebljava samo
jedna osoba, moæe li on proÊi
viπe od godine dana bez
zamjene filtra na bazi ugljena?
Ne. Kako bi se odræala
uËinkovitost koju Amway reklamira
i za koju posjeduje dokumentaciju,
patronu je potrebno zamijeniti
svake godine - bez obzira na
koliËinu proËiπÊene vode. Nakon
godine dana stanje filtra Êe se

poËeti pogorπavati dok Êe se
spojevi iz filtra rasprπivati i zaËepiti
mnoge sitnije pore.

Kako znate da je potrebno
zamijeniti filtar?
ElektroniËki kontrolni sustav prati i
vrijeme i uporabu sustava kako bi
toËno odredio koliki je joπ vijek
trajanja patrone i njene
uËinkovitosti. Kad filtar bude
trebalo hitno zamijeniti, uz poruku
koja Êe treperiti na zaslonu pojavit
Êe se zvuËni signal zahvaljujuÊi
kojem korisnici nikad neÊe morati
pogaati kad je potrebna zamjena.

Pitanja i odgovori

Jeste li znali

Joπ niste registrirali vaπ sustav?
Registrirajte vaπ sustav danas i u buduÊnosti Êete iskusiti prednosti podsjetnika za zamjenu filtra, eSpring
sluæbe za korisnike koja je prilagoena upravo potrebama vaπeg sustava i dobit Êete dva besplatna
poklona. Samo vratite vaπu registracijsku karticu poπtom ili faksom na broj 01/3031930.

Voda je dobra za vas
ako je kvalitetna

ZahvaljujuÊi dizajnu eSpring sustava za proËiπÊavanje vode, zamjena je jednostavna i bez
ikakvih problema. Jednostavno skinite gornji poklopac, odvrnite prsten koji dræi filtar te pomoÊu
ruËke podignite okvir filtra.

Kokosovi orasi sluæe kao
sirovina za ugljen koji se
upotrebljava u patronama
filtra.

Svaki filtar ima povrπinu
ugljena od 446 000 m2. To je
dovoljno da se prekrije 69
nogometnih igraliπta.

Bez pravilnog proËiπÊavanja vaπa voda moæe biti potencijalno
zagaena! Ona moæe izgledati Ëisto na pogled, ali ako

nije pravilno proËiπÊena, moæe biti zagaena, a da vi
to ni ne znate.

Dobra vijest je da Êe uz eSpring™ sustav za
proËiπÊavanje vode vaπ sustav zadræati razinu
uËinkovitosti i do godinu dana ili 5000 litara, πto
doe prije.

VELJA»A 2006.
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Zbog Ëega su ARTISTRY™ proizvodi
vodeÊi meu prestiænim proizvodima za
njegu lica i dekorativne kozmetike?

ARTISTRY se temelji na najnaprednijoj znanosti i
istraæivanjima s viπe od 35 godina iskustva.

Neprestano uvodimo novitete uz najnapredniju tehnologiju i
rjeπenja za njegu koæe:

◆ tim koji predvodi viπe od 500 znanstvenika, inæenjera i
dermatologa

◆ primjena najmodernijih istraæivanja i razvoja na 89 lokacija u
cijelom svijetu.

Gledano pojedinaËno, braπno je braπno, πeÊer je πeÊer i jaja
su, dakle, jaja. No, odgovarajuÊom kombinacijom ti sastojci
daju pjenaste kolaËe, soËne kremaste kolaËe i ukusne
muffine. Isto vrijedi i za ARTISTRY liniju proizvoda za njegu
koæe. Ne peËemo kolaËe, no zahvaljujuÊi dugom nizu godina
napredne tehnologije, razvili smo jedinstvene kombinacije
kljuËnih sastojaka za vaπu koæu.

Ove izvrsne kombinacije daju vidljive rezultate u borbi
protiv starenja prilikom svakodnevne njege koæe.

ARTISTRY je razvio prvi proizvod koji zajamËeno
smanjuje vidljive znakove starenja. Imamo preko 150
globalnih patenata s daljnjih 100 koji su u postupku prijave
patenta.  

Neki od naπih izvanrednih patenata za njegu koæe su:

◆ KozmetiËka formula za nemasnu koæu

◆ Formula za posvjetljavanje koæe 

◆ Metoda poveÊanja obnavljanja stanica

◆ Metoda suzbijanja πtetnog djelovanja slobodnih radikala 

ZNANSTVENI NOVITETI

Mi postavljamo standarde u znanosti i
istraæivanjima vezanima uz njegu koæe
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ZA©TITNI KOMPLEKS 3.0

Kako djeluje:
Ovaj kompleks na bazi antioksidanata
razvijen je kao rjeπenje protiv πtetnog
djelovanja slobodnih radikala. Nudi tri
razine zaπtite, pri Ëemu svaka razina
odgovara trima posljediËnim stadijima
oksidacije i oπteÊenja. 

©to sadræi:  
Superoksid dismutazu, glutation,
vitamin E, bioflavonoide, zeleni Ëaj,
sjemenke groæa i ekstrakt kurkume -
oni zajedniËki djeluju jedinstvenom
sinergijom kako bi zaustavili lanËanu
reakciju slobodnih radikala i sprijeËili
daljnja oπteÊenja koæe. 

Gdje se nalazi:  
Potraæite zaπtitni kompleks 3.0 u
naπoj TIME DEFIANCE™ hidratantnoj
kremi i hidratantnom puderu protiv
starenja za suhu koæu. 

KOMPLEKS ZA POSVJETLJAVANJE
KOÆE

Kako djeluje:
Ovaj se kompleks za posvjetljavanje
koæe zasniva na kombinaciji zdravih
prirodnih sastojaka za posvjetljavanje i
ujednaËavanje tena koæe. 

©to sadræi:
Antilsku treπnju acerolu, medvjetku,
limun, krastavac, korijen πparoge,
mladice πparoge i ekstrakt æenskog
korijena (cimicifuga racemosa) u
patentiranoj formuli. 

Gdje se nalazi: 
Potraæite naπ kompleks za
posvjetljavanje u BRIGHT IDEA™
esenciji za izjednaËavanje tena koæe.

HIDROLIPIDNA SKUPINA

Kako djeluje:
Vaπem licu vraÊa mladenaËki izgled
dajuÊi koæi vlagu koju zadræava kako bi
se sprijeËio daljnji gubitak vlage. 

©to sadræi:
Dvije kljuËne bio-molekule. Sredstva za
apsorpciju vlage vlaæe iznutra, dok
specijalni lipidi odræavaju maksimalnu
hidrataciju i πtite koæu od πtetnih
djelovanja okoline. 

Gdje se nalazi: 
Sve hidratantne kreme marke
ARTISTRY, ukljuËujuÊi TIME
DEFIANCE hidratantne kreme, TIME
DEFIANCE intenzivni serum za
obnavljanje koæe, losion za obnavljanje
koæe, AHA djelotvorno hidratantno
sredstvo za obnavljanje koæe i hranjivu
kremu za njegu koæe oko oËiju.

KOMPLEKS S DUBINSKIM DJELOVANJEM 
PREKO NOΔI

Kako djeluje:  
Pospjeπuje prirodnu sposobnost vaπe koæe da se
obnavlja te je πtiti od vidljivih znakova preuranjenog
starenja. 

©to sadræi:  
»etiri djelotvorna sastojka djeluju dok spavate. Sadræi
Ultrasomes koji pospjeπuju prirodnu sposobnost koæe da
se obnavlja te se tako smanjuju uËinci πtetnog djelovanja
okoline. Pritom vitamin C, ekstrakt slatkog korijena i list
alpinije pripremaju vaπu koæu za napore narednog dana. 

Gdje se nalazi: 
Intenzivni serum za obnavljanje koæe.

ARTISTRY KOMPLEKSI
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Osjetite dodir
prirode
Izgled koji naglaπava topao i prirodan pristup
boji. UjednaËite izgled oËiju i obraza laganim
naglaπavanjem usana. Dobit Êete poseban
izgled koji je prikladan i za dnevne i za
veËernje izlaske.
Lice
Najprije nanesite ARTISTRY™ tekuÊi puder za sve tipove koæe u nijansi koja
vam najbolje odgovara. Ova formula daje prirodan besprijekoran izgled, a
istovremeno vaπoj koæi daje potrebnu vlagu. Kao dodatnu moguÊnost moæete
kao zavrπni sloj nanijeti ARTISTRY puder u prahu. Time Êete sprijeËiti da se
koæa sjaji, a vaπa Êe podloga izgledati svjeæa tijekom cijelog dana.

OËi
Nanesite ARTISTRY sjenilo za oËi Lush na veÊi vanjski dio
kapka od linije trepavica do unutarnjeg pregiba oka.
Na unutarnje rubove nanesite ARTISTRY sjenilo za oËi Chic te
lagano razmaæite. Za optimalan uËinak od korijena do ruba
trepavica nanesite ARTISTRY maskaru po vlastitom izboru.

Obrazi
Na jagodice lagano nanesite
ARTISTRY rumenilo za lice
Antique Rose. Tako Êete
postiÊi topli izgled koji
istovremeno nije 
previπe upadljiv.

Usne
Za ujednaËen izgled na
usne lagano nanesite
ARTISTRY hidratantni
ruæ za usne Fresh
Melon.

Lush sjenilo za oËi, br. proizvoda: 102651

Chic sjenilo za oËi, br. proizvoda: 102641

Crna vodootporna maskara, br. proizvoda: 4916

Crna maskara koja se ne razmazuje, 
br. proizvoda: 4920

Rumenilo za lice Antique Rose, 
br. proizvoda: 4876

Hidratantni ruæ za usne Fresh Melon, 
br. proizvoda: 8055

Komplet kistova, br. proizvoda: 0867
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VisokouËinkovita, jednostavna
rjeπenja osmiπljena su za sve vaπe potrebe vezane

uz njegu domaÊinstva.

Amwayevi proizvodi za
domaÊinstvo



Razvijanje proizvoda u Amwayu spoj je znanosti i umijeÊa. No,
to je takoer vezano i uz inspiraciju, analizu, vodeÊe istraæivanje
i razvoj, godine iskustva i predanost kvaliteti. 

Upravo zbog tih Ëimbenika tri proizvoda, na kojima je utemeljena Amway kompanija koja
je vrijedna viπe milijardi dolara, danas nose nazive koji sada predstavljaju kompletne linije
proizvoda - SA8™, L.O.C.™ i DISH DROPS™.

Slobodno se zaprljajte

• Pouzdano ime u njezi rublja veÊ viπe od
40 godina.

• Proizvodi za njegu rublja znanstveno su
razvijeni kako bi se meusobno
nadopunjavali.

• Kombinacija deterdæenata i dodataka koji
uklanjaju i najtvrdokornije mrlje.

• Formule su testirane u laboratorijima pri
razliËitim uvjetima vode i s razliËitim
tkaninama kako bi se osiguralo
optimalno djelovanje.

• VeÊ dugi niz godina vodeÊa marka sada
primjenjuje nove tehnologije. 

• Prvi u biorazgradivim sastojcima.
• Prvi s koncentriranim formulama.
• Inovativni BIOQUEST™ sustav ËiπÊenja s

tehnologijom rasprπivanja kristala koji se
pjene u vodi i osiguravaju da ne doe do
stvaranja nakupina te pomaæu postizanje
optimalnog djelovanja pri uklanjanju
mrlja.

Pravi proizvodi za sve zadatke
ËiπÊenja. ZajamËeno.

• Postrojenja za istraæivanje i razvoj (R&D)
mogu se pohvaliti s 103 laboratorija za
istraæivanje i razvoj diljem svijeta kao i s
preko 400 znanstvenika.

• Formule utemeljene na naprednoj znanosti.
• L.O.C. viπenamjensko sredstvo za ËiπÊenje

pogodno je za primjenu na svakoj povrπini
kojoj ne πteti voda. 

• Sadræe visokouËinkovite tenzide za ËiπÊenje
te uËinkovito djeluju na mrlje, dok su
istovremeno blagi za vaπe ruke.

• Mogu se pohvaliti dubokom odanoπÊu
kupaca i najmodernijom opremom za
proizvodnju. L.O.C. viπenamjensko sredstvo
za ËiπÊenje joπ uvijek je popularno i nakon
45 godina od svog prvog plasiranja na
træiπte. 

• 28 000 boËica L.O.C. viπenamjenskog
sredstva za ËiπÊenje prodaje se svakoga
dana u cijelom svijetu.

• L.O.C. Plus proizvodi - linija sredstava za
ËiπÊenje specijaliziranih za odreene
zadatke s joπ veÊom uËinkovitoπÊu ËiπÊenja
na odreenim problematiËnim podruËjima.

• Sredstvo za ËiπÊenje kuhinje - uklanja
masnoÊu i naslage prljavπtine.

• Sredstvo za ËiπÊenje kupaonice otklanja
ostatke sapuna, kamenca i tvrdokorne
mrlje od vode.

• Sredstvo za ËiπÊenje stakla - uËinkovito
djeluje na prljavπtinu, mrlje od dima i
masnoÊu.

Njega koju trebate,
uËinkovitost koju æelite

• Patentirane formule koje uËinkovito
djeluju na ostatke hrane, ali istovremeno
ne oπteÊuju posue.

• Formulirane sa sastojcima za njegu koæe
koji su njeæni za ruke, a ne umanjuju
kvalitetu proizvoda.

• Dnevno se proizvede 279 000 litara
DISH DROPS tekuÊeg sredstva za pranje
sua kako bi se zadovoljila globalna
potraænja.

• DISH DROPS sredstvo za strojno pranje
sua prvo je sredstvo za strojno pranje
sua bez klora. 

• Koncentrirane formule omoguÊavaju
æeljenu uËinkovitost i ekonomiËnu
uporabu.



MoÊ
koncentriranih
proizvoda

Jedna litra DISH
DROPS sredstva za
pranje sua moæe

oprati viπe od 
30 000 tanjura.

Pakiranje SA8
SOLUTIONS™

izbjeljivaËa od 1 kg
za sve vrste tkanina
moæe ukloniti mrlje

od vina sa Ëak
390 stolnjaka.

Pakiranje SA8
GELYZIME™

tekuÊeg deterdæenta
od 1,5 l za pranje

rublja dostatno je za
do 75 pranja.

Kada je Amway 1959. poËeo razvijati proizvode za
domaÊinstvo, namjera je bila proizvesti proizvode usredotoËene
na uËinkovito djelovanje, a koji su istovremeno svima potrebni i
posebni. Upravo zbog toga jedna je od prvih odluka bila fokus
na koncentrirane proizvode. 

To je bila inovativna ideja u svoje vrijeme, no ona je samo
potvrivala Amwayev cilj ujedinjavanja praktiËnih proizvoda i
usluge. Pokazalo se da su koncentrirane formule doista postale
Amwayev zaπtitni znak - dosjetljiva ideja koju su danas svi
preuzeli.

©to je koncentrirani proizvod?
Koncentrirani AMWAY™ proizvodi predstavljaju djelotvornu formulu uz koju za svoj novac
dobivate viπe. Ovi proizvodi sadræe visok postotak aktivnih sastojaka, πto znaËi da uËinkovito
djeluju kod zahtjevnijih situacija ili se mogu razrijediti ako æelite posebno njeæno djelovanje.

Na primjer:

30,000 390 7530,000 390 75



Amwayevo naËelo linije
proizvoda za domaÊinstvo je
razvijanje proizvoda koji se
jednostavno prodaju zahvaljujuÊi
svom djelovanju. Senzacionalne
demonstracije su jednostavan
naËin da strankama direktno
predstavite izvanredna svojstva
naπih proizvoda.

MAR 03

Za detaljnije informacije o kompletnoj paleti
proizvoda Najbolje od Amwaya*, koji prate vaπ
æivotni stil, pogledajte broπuru "Najbolje od
Amwaya" (br. proizvoda: 200448) 
ili 
www.hr.vebso.com 

*jedinstveni odabir Amwayevih najprodavanijih i
najkonkurentnijih proizvoda na træiπtu. 

Jednostavna uporaba, 
prodaja i demonstracija

Svaka demonstracija osmiπljena je
kako bi zadovoljila slijedeÊe kriterije
potrebne za izazivanje divljenja kod
stranaka:

• Naglasite prednosti naπih proizvoda 
• Impresionirajte svoju publiku 
• Budite upeËatljivi
• Prepustite se brzom i jednostavnom

vodstvu naπih SNP-a 
• Budite poπteni prema konkurenciji 
• Izmamite svojoj publici uzvik

divljenja

Neka stranke i same pokuπaju i
otkriju kako bitna razlika moæe
dovesti do brze prodaje.

C 2004 Amway (Europe) Limited



LINIJA PROIZVODA ZA NJEGU
TIJELA

ARTISTRYTM

Body Benefits

Ugodite sebi ili
voljenoj osobi.

Prepustite se... bogatoj pjeni za tuπiranje koja
blago Ëisti i osvjeæava koæu.

Opustite se... sa svilenkastim hidratantnim
sprejem koji njeguje vaπu koæu.

Obnovite energiju... svjeæom i vitalizirajuÊom
kombinacijom jasmina, divlje ruæe, boæura i
raskoπnih nota guave, papaje i ribizla.

ARTISTRY pjena za tuπiranje

ARTISTRY hidratantni sprej za tijelo

U ponudi do kraja travnja
2006. ili do isteka zaliha.

Ovaj komplet sadræi gore
navedene proizvode u poklon
kutijama te je stoga idealan
poklon za Valentinovo!

Br. proizvoda: 102939
(komplet od 2 boËice, 200ml svaka)
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LOSION ZA PRIKRIVANJE BORA...
ljepota, koju se isplati podijeliti s drugima

ARTISTRY™ TIME DEFIANCE™
losion za prikrivanje bora sadræi

patentirani peptid koji kod redovite
primjene ublaæava izgled izraæajnih

bora.

PRESTANEM LI PRIMJENJIVATI TIME
DEFIANCE LOSION ZA PRIKRIVANJE
BORA, HOΔE LI BLAGOTVORAN
U»INAK I DALJE BITI VIDLJIV?

Da, rezultati Êe neko vrijeme nakon prekida
primjene losiona za prikrivanje bora i dalje biti
vidljivi. No, rezultati nisu trajni. Najbolji rezultati i
konstantno ublaæavanje izgleda izraæajnih bora
postiæe se kontinuiranom primjenom proizvoda.

redaka
»itajte izmeu 

◆ Dubinske bore su posljedica
oπteÊenja uzrokovanih suncem i
prirodnog procesa starenja koæe. 

◆ Izraæajne bore pak nastaju kao
posljedica 15 000 izraæaja lica
koje radimo svaki dan!

Izraæajne bore, naπe "æivotne
bore", prve su bore koje nastaju i
javljaju se na mjestima poput
Ëela, izmeu oËiju i u kutovima
oËiju te oko usta.

Razlika je u njihovom nastanku:

Slijedi podrobniji opis kako te "æivotne bore" toËno
nastaju.

Glatka, mladenaËka koæa
u opuπtenom stanju bez

izraæajnih bora.

Kontrakcije miπiÊa kod
svakodnevnih pokreta lica uzrokuju

nastajanje izraæajnih bora.

S vremenom izraæajne bore
uzrokovane kontrakcijom miπiÊa
ostaju postojane i nakon πto se

miπiÊi opuste.

ARTISTRYTM TIME DEFIANCETM

KOJA JE RAZLIKA IZME–U
DUBINSKIH I IZRAÆAJNIH
BORA?

EPIDERMA DERMA SUBDERMA MI©IΔ

VELJA»A 2006.
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Izvrstan dodatak naπoj
liniji proizvoda 
Body Series!

BODY SERIES™
prozirni dezodorans 
u stiku
◆ proziran je i ne ostavlja bijele tragove ni na

koæi ni na odjeÊi

◆ pruæa do 24-satnu zaπtitu od neugodnih
mirisa

◆ sadræi svjeæe, Ëiste mirise

◆ podjednako atraktivan za æene i muπkarce

Br. proizvoda: 100277, 75 g 

Trend kolekcija s daπkom mirisa agruma
Br. proizvoda: 101959

Trend kolekcija s mirisom slatke πljive
Br. proizvoda: 102800

Trend kolekcija s mirisom pikantne kruπke
Br. proizvoda: 101958

Osvjeæite svoj dom
predivnim novim mirisom!
Odaberite jedan od 3 fantastiËna mirisna kompleta Home Trend
kolekcije proizvoda za vaπ dom. Radi se o proizvodima za pranje
sua i osvjeæavanje doma kojemu Êe podariti prigodan miris u svako
godiπnje doma.

Svaka kolekcija sadræi:
DISH DROPS™ sredstvo za pranje sua (500 ml)
L.O.C.™ viπenamjensko sredstvo za ËiπÊenje (1 litra)
L.O.C.™ sprej za osvjeæavanje prostora (500 ml)

Raspoloæivo do isteka zaliha.
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NUTRILITE INSTITUT ZA VITALNOST
CENTAR ZA OPTIMALNO STANJE ORGANIZMA

Pripremite se za sveËano otvaranje svibanj 2006.

Prednosti centra

Centar za optimalno stanje organizma u sklopu Nutrilite
instituta za vitalnost (NHI) je ustanova svjetskog ugleda
koja objedinjuje znanost, prehranu, vitalnost, istraæivanje i
ljude u sluæbi osobnog, interaktivnog, edukacijskog i
inspirativnog rada usredotoËenog na vitalnost i
NUTRLITE™ marku.
NHI centar za optimalno stanje organizma smjeπten je na
podruËju Nutrilite postrojenja u Buena Parku, Kalifornija,
SAD te Êe postati novo sjediπte Nutrilite instituta za
vitalnost.

No, trenutno je joπ u izgradnji, a svoja Êe vrata otvoriti u
svibnju 2006.

◆ oko 3 250 kvadratnih metara

◆ NUTRILITE centar sadræi interaktivne izloπke koji se
odnose na proizvode, povijest i znanost

◆ ekskluzivno dizajnirana moderna dvorana s udobnim
sjedalima s visokim naslonjaËima i najmodernijom audio i
video opremom

◆ veliki auditorij s fleksibilnim prostorima za odræavanje
programa edukacije, obuke i iskustva vezanog uz marku

◆ unaprijeen centar za procjenu vitalnosti sa 6 privatnih
soba za konzultacije

Nutrilite institut za vitalnost
Rehnborg centar za prehranu i vitalnost utemeljen je 1996. godine te
se 2002. godine razvio u Nutrilite institut za vitalnost. S viπe od 100
predanih znanstvenika, istraæitelja i edukatora Nutrilite institut za
vitalnost podræava NUTRILITE™ marku znanoπÊu, istraæivanjima i
obukom, a sve je to usredotoËeno na zavrπni proizvod. 

Nutrilite institut za vitalnost predstavlja skupinu struËnjaka iz cijelog
svijeta posveÊenih svom radu usredotoËenom na omoguÊavanje
optimalne vitalnosti kod svih ljudi i to putem istraæivanja,
obrazovanja i praktiËnih rjeπenja.

Nutrilite institut za vitalnost posveÊen je proπirivanju znanstvenih
granica zdrave prehrane, primjene ljekovitog bilja i fitokemije i to
putem istraæivanja i programa suradnje.

Vizija optimalne vitalnosti Nutrilite instituta za vitalnost
Optimalna vitalnost potiËe vas da svakoga dana Ëinite najbolje za
sebe odabiruÊi odgovarajuÊu hranu i dodatke prehrani, uz odreeno
vrijeme za vjeæbanje i odmor te njegovanjem zdravih navika i
uravnoteæenim djelovanjem u svemu πto radite.

NUTRILITE™ je vodeÊa svjetska marka
vitamina, minerala i dodataka prehrani.

(podaci se temelje na prodaji iz 2004., u skladu s
istraæivanjem koje je proveo Euromonitor International) 

NUTRILITE je jedina globalna marka
vitamina i minerala koja uzgaja, ubire i
prerauje biljke na vlastitim certificiranim
organskim famama*.

(Certificirano od sluæbenih agencija za dodjelu certifikata u
skladu sa zakonima zemlje u kojoj se nalaze farme)

*Podaci se temelje na neovisnom istraæivanju, izvor:
Euromonitor Consultancy.
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Otkrijte

vatreni talijanski duh
i budite kreativni uz talijansku tjesteninu i umake od AMWAY™

Tjestenina
Tri vrste originalne tjestenine bez jaja od 100% durum
pπenice. Proizvedene su u Italiji specijalnim procesom
"Trafilatura al Bronzo" za izvanredan okus i teksturu
tjestenine najfinije kvalitete. 

Umaci za tjesteninu
RajËice uzgojene u Italiji, bogate likopenom i posebno djeviËansko ulje
primjer su najkvalitetnijih sastojaka koji se upotrebljavaju za ove dvije
ukusne vrste umaka za tjesteninu. Umaci sadræe malo masti te su
dobar dodatak svakoj vrsti prehrane. Oba su umaka proizvedena u
Italiji i napravljena prema autentiËnim talijanskim receptima. 

Jednostavno zagrijte umak i dodajte svojoj omiljenoj Amway tjestenini.
Ne moæe biti jednostavnije.

Br. proizvoda: 102202 - RajËica, crne masline i gljive (4 x 350g)
Br. proizvoda: 102201 - RajËica i bosiljak (4 x 350g)

Spaghetti  
Tradicionalni dugaËki rezanci popularna su vrsta
tjestenine koja moæe iÊi uz svaki umak.
Br. proizvoda: 4655 - Spaghetti (4 x 1kg)

Penne Rigate 
Tjestenina u obliku puæiÊa prikladna za guste
umake koji prianjaju uz rubove tjestenine. Takoer
ju moæete upotrijebiti za lagano præenje ili za
pripremu salata.
Br. proizvoda: 4656 Penne Rigate (6 x 500g)

Fusilli  
Spiralni oblik zadræava komadiÊe mesa i
povrÊa tako da su idealni za pripremu s
guπÊim umacima, sloæencima, jelima koja se
pripremaju laganim præenjem ili salatama.
Br. proizvoda: 4658 - Fusilli (6 x 500 g)

Jeste li znali…
RazliËite vrste tjestenina razlikuju se prema debljini i
obliku te najbolje odgovaraju uz umak koji
nadopunjava njihov okus. 

Energetska vrijednost 208kJ (50kcal) 200 kJ (47 kcal) 12g

Proteini 1.5g 1.5g 74g

Ugljikohidrati 6.6g 7.2g

Masti 1.9g 1.4g 1.5g 

Hranjiva vrijednost
na 100 g

Umak od rajËice, crnih
maslina i gljiva

Umak od rajËice i
bosiljka

Tjestenina 
(sve vrste)
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“U vrhunskim salonima i spa-centrima u svijetu, ukljuËujuÊi
moj salon, novi su trendovi usmjereni na njegu vlasiπta. Vlada
golemo zanimanje za zdravo vlasiπte i pozitivne uËinke koje to
moæe imati na vaπu kosu. Zdravo vlasiπte je aktualna tema,
kako unutar industrije, tako i u mom salonu.”

John Gillespie
Svjetski priznati stilist za kosu

Br. proizvoda: 101825, boËice 8x6ml
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SE POSVETITE SVOJOJ KOSI…

S LJUBAVLJU

viπe nego ikad
Zdrava kosa - od korijena do vrha!

Prestanite samo æeljeti prekrasnu kosu. Imajte ju.
ZahvaljujuÊi SATINIQUE serumu za tretman
vlasiπta.

Vidljivi rezultati:

Nakon samo jedne primjene kosa je
svilenkasta - Ëetiri puta podatnija i 70%
lakπe se raπËeπljava!

Kod korisnika seruma utvreno je 53%
manje ljuπtenja suhog vlasiπta* nakon
pridræavanja programa obnavljanja
vlasiπta u trajanju od 15 dana (uporaba
svakog drugog dana).

U prosjeku 83% veÊa hidratacija u roku
prvih sat vremena - pri Ëemu se ta vlaga
zadræava i do 24 sata!

Kosa pokazuje znatno veÊu elastiËnost
nakon samo jedne primjene, Ëime
postaje otpornija na pucanje i listanje
vlasi.

* KliniËki je dokazano da serum za tretman vlasiπta smanjuje
ljuπtenje uzrokovano suhim ili nedovoljno njegovanim vlasiπtem, a
koje nije povezano s prhutom. PreporuËamo redovitu uporabu
blagotvornog SATINIQUE πampona protiv prhuti kako biste
direktno djelovali na prhut, dok serumom za tretman vlasiπta
njegujete i hranite svoje vlasiπte. 

Predstavljamo potpuno novi pristup tehnologiji za prekrasnu kosu.
SATINIQUE™ paleta proizvoda s ponosom predstavlja izvanredni
inovativan proizvod:  SATINIQUE serum za tretman vlasiπta, koji
utjelovljuje najnovije tehnoloπko dostignuÊe i vrhunsku kvalitetu.

Serum za tretman vlasiπta zasniva se na ceramidnom infuznom sustavu uz dodatak: 
◆ vitamina ◆ lipida ◆ antioksidanata

Predstavlja specijalni tretman njege kose koji se umasira u kosu i 
◆ hidratizira ◆ hrani ◆ πtiti i   stimulira

vaπe vlasiπte kako bi kosa bila
◆ ËvrπÊa ◆ podatnija ◆ sjajnija i   zdravija.

ZahvaljujuÊi ampulama za jednokratnu uporabu i spa-formuli,
primjena seruma za tretman vlasiπta je Ëisti uæitak. Napredna
tehnologija, dokazana uËinkovitost i kompleksna formula daju
rezultate.

PreporuËena uporaba: Upotrebljavajte jednu boËicu svaki drugi dan tijekom
programa obnavljanja vlasiπta u trajanju od 15 dana krajem ljeta i onda
ponovo krajem zime. Kako bi zadræali dobivene prednosti, dva puta tjedno
tijekom ostatka godine primjenjujte uobiËajene proizvode za njegu kose.

NOVO
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ARTISTRYTM krema 
za ruke ZF 15

Formula protiv starenja vlaæi ruke
ËineÊi ih glatkima i mekima, pri
Ëemu se ujednaËava ten koæe i
prikriva izgled sitnih bora. 

ZahvaljujuÊi ovom proizvodu, koji
objedinjuje luksuznu njegu ruku i
hidratantno djelovanje, ruke Êe izgledati
mlae, bit Êe podatne i meke.

Detaljnije informacije potraæite u izdanju
Ëasopisa AMAGRAM™ za oæujak 2006.

NA TRÆI©TU U
OÆUJKU 2006.

Nova kolekcija kataloπkih proizvoda
izlazi u oæujku 2006.!

Ne zaboravite naruËiti katalog sljedeÊi mjesec!

Dopustite da vas inspirira nova kataloπka kolekcija
od 36 stranica s ponudom novih proizvoda za
muπkarce, æene, djecu i dom. 

Tu Êete pronaÊi najnovije kolekcije Gevan i Grand Plaza
ekskluzivno dizajnirane za AMWAY, pri Ëemu se za njih
dobiva puni VB/VP, zatim proizvode niza poznatih marki,
ukljuËujuÊi Carvel, Scholl i ostale. 

Br. proizvoda: 205066 
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Prikladne su za uporabu u kuÊi i izvan
nje, jednostavno dodajte æeljeni L.O.C.
Plus proizvod u spremnik, natopite
maramice i vaπe Êe svakodnevno
ËiπÊenje biti Ëista zabava. 

• superiorna viπestrukost primjene, moÊ
ËiπÊenja i praktiËnost

• Ëine povrπine svjeæima i Ëistima
• savrπene za specifiËne zadatke pri

ËiπÊenju
• mogu se upotrebljavati s L.O.C. Plus

sredstvom za ËiπÊenje kupaonice,
L.O.C. Plus sredstvom za ËiπÊenje
kuhinje, L.O.C. Plus sredstvom za
ËiπÊenje stakla

• maramice s moguÊnoπÊu trganja 
omoguÊavaju optimalno upijanje
otopine za ËiπÊenje

Prodaju se u kompletu s naljepnicama
za L.O.C. Plus proizvode kako biste
jednostavno mogli identificirati koji se
proizvod nalazi u kojoj boËici.
Jednostavno upotrijebite æeljene
maramice, dobro zatvorite poklopac i
spremite ih do sljedeÊeg puta kada ih
budete trebali.

»iπÊenje L.O.C.™ Plus proizvodima
upravo je postalo joπ bolje!

NaËin primjene:
1.Ulijte vodu do oznake na pakiranju,

dodajte odgovarajuÊu koliËinu L.O.C. Plus
proizvoda po vaπem izboru i protresite
pakiranje.

2.Umetnite maramice za ËiπÊenje u
pakiranje tako da vrh maramice bude
okrenut prema gore i Ëvrsto zatvorite
poklopac. 

3.Okrenite pakiranje naopaËke i ostavite da
odstoji 15 minuta kako bi se maramice
natopile.

Nove, viπenamjenske L.O.C. Plus maramice za ËiπÊenje i spremnici s moguÊnoπÊu ponovnog punjenja
predstavljaju novi i praktiËan naËin uporabe L.O.C. Plus proizvoda, a nude vam uËinkovitost i kvalitetu
na koju ste navikli upotrebljavajuÊi L.O.C Plus proizvode.
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PREDSTAVLJANJE PROIZVODA U OSTALIM
DIJELOVIMA HRVATSKE

SNP-i  i dalje mogu naruËivati predavanja za svoje grupe i u
ostalim dijelovima Hrvatske. Sakupite minimalno 35 uËesnika i

organizirajte adekvatan prostor, a Amway Êe o svom troπku
poslati struËnog predavaËa. 

C

C

CC

28 poslovneinformacije
dn

ev
ni

k

E. FUNKHOUSER™
probudite zvijezdu u sebi
14. veljaËa, utorak u 18:00
u Zagrebu, Amway, J. LonËara 3

SATINIQUE™ 
serum za tretman vlasiπta 
28. veljaËa, utorak u 18:00
u Zagrebu, Amway, J. LonËara 3

ARTISTRY™ 
dekorativna kozmetika
proljetni trendovi u
πminkanju
14. oæujak, utorak u 18:00
u Zagrebu, Amway, J. LonËara 3
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Obnova Ëlanarine
Æelimo vas obavijestiti da smo razdoblje
redovne obnove Ëlanarine za poslovnu
godinu 2005/2006  produæili do kraja
mjeseca sijeËnja 2006. godine i istu
moæete obnoviti u iznosu od  210,00 HRK.
»lanovi koji niti u tom roku ne obnove
Ëlanarinu za novu poslovnu godinu bit Êe
neaktivni i moÊi Êe se reaktivirati s kasnom
Ëlanarinom u iznosu od  245,00 HRK. 
Ukoliko se odluËite obnoviti Ëlanarinu
uplatom na naπ æiro-raËun molimo vas da
nam dostavite kopiju uplate ili istu faxirate
na naπ fax broj  01/30 31 930.

Izvanredna ponuda za sva 3 proizvoda!

Ostvarite dodatnih 10% popusta po ml u odnosu
na uobiËajenu cijenu sljedeÊih pakiranja od 1 litre
(4 boËice po 250 ml):

PROTIQUE™ 
proizvodi za njegu kose

PROTIQUE HRANJIVI ©AMPON je
njeæan πampon za svakodnevnu uporabu
za sve tipove kose. »ini kosu mekom i
sjajnom i pridonosi njenom zdravijem
izgledu.   

Br. proizvoda: 215898
(4 boËice po 250 ml)

PROTIQUE ©AMPON ZA
KOSU 2 U 1 je πampon s
dvostrukim djelovanjem za
svakodnevnu uporabu za cijelu
obitelj. Njeæno Ëisti i njeguju
vaπu kosu bez isuπivanja.

Br. proizvoda: 101709
(4 boËice po 250 ml)

PROTIQUE HIDRATANTNI
REGENERATOR vlaæi kosu i
namijenjen je za sve tipove kose. Daje
kosi zdraviji izgled, dodatni volumen i
Ëini je mekπom.

Br. proizvoda: 215899
(4 boËice po 250 ml)



Amway vikend otvorenih vrata u Osijeku
I ove poslovne godine Amway Êe u veÊim gradovima Hrvatske
organizirati vikende otvorenih vrata.

Amway d.o.o. je preuzeo organizaciju na
sebe i ulaz je slobodan za sve

zainteresirane. Prezentacije Êe nadopuniti
vaπa dosadaπnja znanja o naπim
proizvodima i pruæiti vam priliku da
dobijete odgovore na pitanja, kao i da
upoznate nove proizvode. 

Svi ste pozvani, kao i vaπi prijatelji,
buduÊi i sadaπnji suradnici. Nadamo se da

Êete uæivati u predavanjima i produbiti znanja o
Amwayevim proizvodima...

Ovu turneju pripremili smo i
osmislili kako bi mogli pruæiti sve
raspoloæive informacije o
Amwayu i proizvodima koji su u
ponudi. Ova predavanja su tipa
“otvorenih vrata”, kako bi
vama, vaπim poslovnim
partnerima, strankama,
sadaπnjim i buduÊim Ëlanovima,
naπi predavaËi mogli predstaviti
trenutnu ponudu proizvoda, kao i
predstaviti novosti na hrvatskom træiπtu.

Amwayevi dani otvorenih vrata

™

Radujemo se susretu s vama.

11. veljaËe, subota
PoËetak: 12.00 sati

Ove godine odluËili smo pruæiti vam neπto novo i zanimljivo!
Dane otvorenih vrata zamislili smo kao uzbudljivo putovanje kroz Amwayevu povijest i proizvode.
Izloæit Êemo i voditi vas kroz sve linije Amwayevih proizvoda, pruæiti vam praktiËna znanja i
pokazati kako to doista u praksi naπi proizvodi djeluju. Vjerujemo da Êe ovakav interaktivan i
dinamiËan program zainteresirati vas i vaπe stranke te vas æeljno oËekujemo! 

Osijek, Hotel 'Osijek', (©amaËka 4)
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GEVAN™ privjesak u obliku srca i nauπnice
Ovaj prekrasan komplet s ogrlicom obloæenom
rodijem i privjeskom od austrijskih kristala moæe se
nositi u svakoj prilici. U kompletu su i nauπnice za
probuπene uπi u obliku srca. 
Br. proizvoda: 970819

GEVAN™ veËernja ogrlica i
nauπnice
Ogrlica je ukraπena prozirnim i
tamnoplavim austrijskim kristalima, a
nauπnice su namijenjene za
probuπene uπi. Idelan komplet za
veËernje izlaske.
Br. proizvoda: 970813

GRAND PLAZA komplet staklenih
Ëaπa
Za savrπen izgled vaπeg stola
nemojte propustiti ovaj ruËno
izraen komplet Ëaπa s Ëvrstom
drπkom i bazom u lila boji. Set se
sastoji od 6 Ëaπa za crveno vino,
6 Ëaπa za bijelo vino i 6 visokih
Ëaπa.
Br. proizvoda: 961429

KATALO©KI PROIZVODI
Valentinovo ili Dan æena ili ..., a zaπto bi uopÊe trebao postojati razlog - ovaj atraktivan, moderan nakit moæe se pokloniti
za bilo koju priliku. Æelite li izgledati samozatajno ili impresivno, zavodljivo ili decentno, odaberite svoj savrπeni poklon,
obradujte sebe ili nekog drugog.

Najljepπe nam je ipak kod kuÊe. Dodatkom detalja koji naizgled
neprimjetni ali u skladu s ostatkom interijera, upotpunjuju dojam udobnosti
i topline ali i ugodan i moderan vizualni doæivljaj. Bez obzira kakav stil volite
ovi proizvodi savrπeno Êe se uklopiti i osvjeæiti vaπ prostor.

GEVAN™ komplet od 2 prstena Oba
prstena su ukraπena austrijskim kristalima,
jedan je s uzorkom cvijeta, a drugi je
izraen iz tri dijela. 
Prsten je oduvijek bio intrigantan poklon,
provjerite zaπto. 
Br. proizvoda: 970810 17mm
Br. proizvoda: 970811 18mm

PARLANE staklene vaze
Komplet od dvije ruËno puhane
staklene vaze razliËitih veliËina.
Prikladno za poklon.
Velika vaza 40cm v x 13,5cm u
promjeru i srednja vaza 35cm v x
11,5cm u promjeru.
Br. proizvoda: 961481

GRAND PLAZA™ komplet pribora
za jelo
Komplet od 32 komada koji su
izraeni od plemenitog Ëelika i
ulaπteni do visokog sjaja. Komplet
se sastoji od 6 noæeva, 6 vilica, 6
ælica, 6 Ëajnih æliËica, 6 vilica za
kolaËe.
Br. proizvoda: 961426
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PrekrivaË od umjetnog krzna
Udoban i dekorativan prekrivaË
s uzorkom riblje kosti obrubljen
satenom, veliËine
160cmx145cm. 
Br. proizvoda: 961483

PARLANE visoka vaza od ratana
Ova prekrasna vaza visine
75cm x 28cm u promjeru
izraena je od visokokvalitetnog
ratana od banana palme.
Br. proizvoda: 961485

Bilo poslovna ili radi odmora i razonode, putovanja su sastavni dio
æivota. UËinimo naπa putovanja besprijekornim.

Komplet od 3 jastuka
Ovaj komplet od tri luksuzna, meka jastuka od umjetnog krzna sastoji
se od jednog jastuka za pod i dva manja jastuka.
Veliki jastuk 70cm x 70cm i manji jastuci 45cm x 40cm.
Br. proizvoda: 961482

Obiteljski komplet putnih
torbi
Komplet se sastoji od 3
torbe na kotaËima i tri
manje torbe. Torbe su
napravljene od kvalitetnog
materijala s Ëvrtom πkoljkom
od ABS plastike za izdræljivost
i zaπtitu.
Br. proizvoda: 961450

Komplet za putovanja za muπkarce
Sadræi dva para πkarica od plemenitog
Ëelika, dvije grickalice za nokte, spiralni
otvaraË za boce, Ëetkice za odjeÊu,
pincete i aparat za skraÊivanje kose. U
kompletu ima mjesta i za mokri brijaË i
dodatne æilete.
Br. proizvoda: 970830
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Detalje o dimenzijama
pogledajte u Katalogu
kataloπke prodaje 
br. proizvoda: 205066.



Elegancija je svuda oko nas

KOLEKCIJA DEKORATIVNE KOZMETIKE VERY POLISHED 

Kolekcija dekorativne kolekcije Very Polished sadræi moderne boje koje idu ukorak s
temperamentnim duhom sezone. Set raskoπnih kozmetiËkih proizvoda barπunaste
teksture sa suptilnim zlatnim sjajem stvara πiroku paletu oËaravajuÊih efekata.

LADYLIKE
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SOCIALITE GILDED

SVJETLUCAVA SJENILA ZA O»I
Naglasite oËi ovim modernim, barπunasto
mekanim nijansama suptilnog zlatnog sjaja.

Socialite: crvenkastosmea, tamnonaraËasta,
zagasitoplava 
(br. proizvoda: 102667)

Ladylike: kakao - svijetloljubiËasta, bijelo zlato,
mutnoruæiËasta (br. proizvoda: 102669)

Gilded: zlatno - plavozelena, zlatna,
maslinastozelena 
(br. proizvoda: 102668)

RUÆ ZA USNE S MAT SJAJEM
Mat boje u kombinaciji s modernom
tehnologijom. Boje odbijaju svijetlost i
daju multidimenzionalni efekt te su
bogatih struktura tako da Êe vaπim
usnama dati dodatni sjaj i ljepotu. 

Subtle: zagasito beæ ruæiËasta
(br. proizvoda: 102671)

Satine: srebrnkastoplava
(br. proizvoda: 102673)

Glint: zlatno naranËasta 
(br. proizvoda: 102672)

PUDER U PRAHU ZA SVJETLUCAVI IZGLED
Ovaj lagani puder za svjetlucavi izgled vaπim Êe obrazima podariti glamurozni sjaj. Puder
nanesite kistom na Ëeonu kost ispod obrva, obraze, kljuËnu kost i ramena.

Gossamer:
neutralna metalik nijansa, prikladna za sve vrste tena (br. proizvoda: 102670)
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U Gradskoj kavani je 14.12. 2005. glamurozno
predstavljena dekorativna kozmetika 
E. FUNKHOUSER NEW YORK. U ovom
spektakularnom dogaaju sudjelovale su poznate
hrvatske glumice, profesionalno naπminkane i pod
motom "Probudite skrivenu zvijezdu u sebi"

preobrazile su se u hollywoodske dive i tako
doËarale sjaj i glamur hollywoodskih zvijezda. Uz
prisustvo novinara veÊine novinarskih kuÊa sve je
snimala i televizija. Ovaj izniman dogaaj pobudio je
veliki interes te je izuzetno dobro medijski
popraÊen.

PROBUDITE SKRIVENU ZVIJEZDU U SEBI



http://www.hr.vebso.com
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SAVJETI:

E PreporuËamo da odaberete

produljenje Ëlanstva pri kupnji

ostalih Amwayevih proizvoda.

E »lanstvo moæete obnoviti samo

jednom. Pri ponovnoj narudæbi u

istoj poslovnoj godini sustav Êe

vas upozoriti da ste Ëlanstvo veÊ

produljili.

LOS mapa

E PreporuËamo da ukljuËite

moguÊnost spreËavanja pojave

prozorËiÊa te tako izbjegnete

otvaranje neæeljenih prozorËiÊa.

E Provjerite savjete o otvaranju LOS

mape i u Amagramu za rujan i

studeni/prosinac.

E Za savjete prilikom otvaranja LOS

mape u Excel formatu kliknite na

ikonu "PomoÊ"

VEBSO novosti
Obnova Ëlanarine na stranicama VEBSO
Obnova Ëlanarine na stranicama VEBSO
Amwayevu Ëlanarinu moæete obnoviti i na stranicama VEBSO. »lanarinu moæete
produljiti u iznosu redovite obnove Ëlanstva (210,00 HRK) do kraja sijeËnja 2006.
godine, a od 01. veljaËe vrijedi iznos od 245,00 HRK za kasnu obnovu.

UPOZORENJE: Svi oni koji
pravovremeno ne produlje Ëlanarinu
(do 31.01.2006.), stranica VEBSO bit
Êe ukinuta automatski (pritom Êe biti
obrisani svi VEBSO podaci). VEBSO
moæete ponovo aktivirati (bez starih
podataka) nakon πto produæite
Ëlanarinu.

»lanarinu moæete obnoviti ako u
kategoriji "Naπi proizvodi" odaberete "Obnova Ëlanstva".

Novosti na stranici Panorama VEBSO
Na stranicama Panorama VEBSO redovito aæuriramo sadræaj i dodajemo nove
proizvode i informacije o njima. Pogledajte novosti na podstrani E. FUNKHOUSER™
NEW YORK.
U rubrici "Vijesti i obavijesti" nalaze se novosti o korporacijskoj nagradi za promicanje
druπtvenog djelovanja koju je dobio Alticor.
U rubrici "Odabrani sadræaj" naÊi Êete nove, zanimljive informacije i sadræaje koji Êe
vam pomoÊi u poslovanju.

VEBSO ZA PO»ETNIKE
Upoznajte VEBSO, proπirite svoj posao i olakπajte si kupnju

Otvaranje LOS mape na stranicama VEBSO
Odreene traæilice nude moguÊnost spreËavanja pojave prozorËiÊa (Pop-up Blocker)
prilikom otvaranja Internet stranice. Ukoliko i vi imate ukljuËenu tu moguÊnost, neÊete
moÊi otvoriti LOS mapu.

Je li ukljuËena moguÊnost
spreËavanja pojave prozorËiÊa?
Prilikom pokuπaja otvaranja LOS
mape pojavljuje se poruka "Pop-up
blocked".

Za otvaranje LOS mape morate dozvoliti
otvaranje prozorËiÊa. PreporuËamo da dozvolite
otvaranje takvih prozorËiÊa samo za tu stranicu
(www.hr.vebso.com)

Ako se LOS mapa usprkos dozvoli otvaranja
prozorËiÊa ne moæe otvoriti, provjerite imate li
ukljuËene cookies ili pak moæda imate noviju
verziju Internet traæilice.



Proizvodi za osobnu njegu

101842 ANCESTRY™ parfem 50 ml 35 15,80 141,41 172,02 232,23

101843 ANCESTRY™ toaletna voda 50 ml 35 13,44 120,29 146,40 197,64

101844 ANCESTRY™ balzam poslije brijanja 50 ml 35 10,76 96,30 117,12 158,11

100277 BODY SERIES™ prozirni dezodorans u stiku 1 kom. 30 5,06 45,29 54,90 71,37

101825 SATINIQUE™ serum za tretman vlasiπta 1 kom. 30 18,10 162,00 197,64 256,93

ARTISTRY™ proizvodi

102205 ARTISTRY™ krema za ruke ZF 15 1 kom. 35 10,73 96,03 117,12 158,11

102939 ARTISTRY™ Body Benefits kompl. 35 25,69 229,99 280,60 378,81

102050 ARTISTRY TIME DEFIANCE™ losion 
za prikrivanje bora 1 kom. 35 19,41 173,72 212,28 286,58

Sjenilo za oËi 1 kom. 35 4,31 38,57 47,58 64,23
102651 Lush   102641 Chic

4916 Crna vodootporna maskara 7 g 35 6,68 59,79 73,20 98,82

4920 Crna maskara koja se ne razmazuje 7 g 35 6,68 59,79 73,20 98,82

4876 Rumenilo za lice - Antique Rise 3 g 35 5,33 47,70 58,56 79,06

8055 Hidratantni ruæ za usne - Fresh Melon 3 g 35 6,77 60,59 74,42 100,47

0867 Komplet kistova 1 kompl. 35 7,77 69,54 169,58 228,93

E. FUNKHOUSER™ NEW YORK 

102963 Set kozmetiËkih kistova 1 kompl. 35 26,70 238,96 291,58 393,63

102680 Komplet za ureivanje obrva 1,49 g 35 22,78 203,90 248,88 335,99

102080 Komplet za osvjetljavanje i ocrtavanje lica 12 g 35 30,73 274,99 335,50 452,93

Proizvodi za njegu doma

102800 Kolekcija za njegu doma s mirisom πljive 1 kompl. 30 23,35 208,99 254,98 331,47

101959 Kolekcija za njegu doma s mirisom agruma 1 kompl. 30 23,19 207,55 253,76 329,89

101958 Kolekcija za njegu doma s mirisom kruπke 1 kompl. 30 23,19 207,55 253,76 329,89

101427 L.O.C.™ Plus spremnik za vlaæne maramice 1 kompl. 30 20,45 183,02 223,26 290,23

102897 L.O.C.™ Plus maramice 1 kompl. 30 10,17 91,02 111,02 144,32

Promocije

ARTISTRY™ Dreamscape promocija

Sjajilo za usne u boji ZF 15 1 kom. 35 5,51 49,31 59,78 80,70
102017 Opal   102018 Dimension   102019 Glaze

Olovka i ruæ za usne 1 kom. 35 8,93 79,92 97,60 131,76
102010 Perfection   102011 Parfait   102012 Plush

Olovka i sjenilo za oËi  102016 Lumiere 1 kom. 35 8,93 79,92 97,60 131,76

216969 Home Care komplet 1 kompl. 30 21,23 190,01 206,89 301,34

Kataloπki proizvodi

970810 GEVAN™ komplet od 2 prstena         17mm 2 kom. 20 37,83 338,58 413,58 496,30

970811 GEVAN™ komplet od 2 prstena         18mm 2 kom. 20 37,83 338,58 413,58 496,30

970813 GEVAN™ veËernja ogrlica i nauπnice 1 kompl. 20 88,30 790,29 963,80 1.156,56

970819 GEVAN™ privjesak u obliku srca i nauπnice 1 kompl. 20 37,83 338,58 413,58 496,30

961481 PARLANE staklene vaze 2 kom. 15 10,96 98,09 362,34 416,69

961429 GRAND PLAZA™ komplet staklenih Ëaπa 18 kom. 20 22,07 197,53 481,90 578,28

961426 GRAND PLAZA™ komplet pribora za jelo 32 kom. 20 25,23 225,81 551,44 661,73

961483 PrekrivaË od umjetnog krzna 1 kom. 20 25,23 225,81 551,44 661,73

961485 PARLANE visoka vaza od ratana 1 kom. 15 21,94 196,36 725,90 834,79

961482 Komplet od 3 jastuka 3 kom. 20 25,23 225,81 551,44 661,73

961450 Obiteljski komplet putnih torbi 6 kom. 20 72,55 649,32 1.584,78 1.901,74

970830 Komplet za putovanja za muπkarce 1 kompl. 20 12,60 112,77 275,72 330,86

Hrana i napitci

4655 Spaghetti 4 x 1 kg 20 7,56 67,66 82,96 99,55

4656 Penne Rigate 6 x 500 g 20 5,68 50,84 62,22 74,66

4658 Fusilli 6 x 500 g 20 5,68 50,84 62,22 74,66

102202 RajËica, crne masline i gljive 4 x 350 g 20 7,79 69,72 85,40 102,48

102201 RajËica i bosiljak 4 x 350 g 20 7,79 69,72 85,40 102,48

Literatura

216493 Ekskluzivno dizajnirana znaËka 1 kom. 0 0 0 19,52 19,52

205066 Katalog kataloπkih proizvoda 1 kom. 0 0 0 6,20 6,20

200448 Broπura “Najbolje od Amwaya” 5 kom. 0 0 0 45,30 45,30

35cjenik
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VodeÊa svjetska marka
NUTRILITE™ je vodeÊa svjetska marka vitamina,
minerala i dodataka prehrani (podaci se temelje na
prodaji iz 2004., u skladu s istraæivanjem koje je proveo
Euromonitor International).

Od sjemenke do gotovog proizvoda
NUTRILITE je jedina globalna marka vitamina i minerala
koja uzgaja, ubire i prerauje biljke na vlastitim
certificiranim organskim famama.* (Certificirano od
sluæbenih agencija za dodjelu certifikata u skladu sa
zakonima zemlje u kojoj se nalaze farme).

*Podaci se temelje na neovisnom istraæivanju, izvor: Euromonitor Consultancy.

2350

Urednica: Æeljka RadinoviÊ
Dizajn, grafiËka
priprema i tisak: aquadesign
Nakladnik: Amway d.o.o.

Amwayevim distributerima se dozvoljava kopiranje bilo kojeg
Ëlanka pod uvjetom da je Ëlanak πtampan u cijelosti i ima
napomenu:
“Tiskano s dozvolom Amway d.o.o.”
c Amway d.o.o

Josipa LonËara 3, 10090 Zagreb

Tel. Odjela za odnose sa
strankama: (01) 3031 900
Faks: (01) 3031 930
Tel. tajniπtva: (01) 3031 910
Faks: (01) 3031 940
e-mail: amway_croatia@amway.com
e-mail za naruËivanje: croorder@amway.com
Æiro raËun: 2360000-1101397958

Radno vrijeme PUC-a

PONEDJELJAK - PETAK 11.00-18.00
ZADNJA SUBOTA U MJESECU   09.00-13.00
Subotom, nedjeljom, praznicima i prvi radni 
dan u mjesecu PUC je zatvoren.

Radno vrijeme ureda
PONEDJELJAK - »ETVRTAK 09.00-15.00
PETAK   09.00-13.00


